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ПРЕДИСЛОВИЕ 

15 апреля 2022 года в ОГАПОУ «Губернаторский колледж социально-культурных 
технологий и инноваций» состоялась X Ежегодная областная научно-практическая конференция 
со Всероссийским участием «Творческий потенциал студенческой молодежи». 

В конференции приняли участие студенты и преподаватели 2 учреждений, в том числе 
ССУЗов и учреждений дополнительного образования, г.Томска, г. Новосибирска: 

 ОГАПОУ «Губернаторский колледж социально-культурных технологий и инноваций» 

(ГКСКТИИ) 

 ГАПОУ НСО «Новосибирский областной колледж культуры и искусств» (НОККиИ) 
 
Конференция состояла из 2-х частей: теоретическая (6 секций), где 61 студент и 

преподаватель представили свои доклады, и практическая (творческая лаборатория), где было 
представлено 8 выступлений. Всего на конференции присутствовало более 120 студентов и 
преподавателей ССУЗов г. Томска и г. Новосибирска. 

Модераторы секций: 
 Васильева Марина Николаевна, преподаватель ГКСКТИИ; 
 Буценко Ирина Андреевна, преподаватель ГКСКТИИ;  
 Корлякова Наталья Григорьевна, преподаватель ГКСКТИИ; 
 Голещихина Татьяна Леонидовна, преподаватель ГКСКТИИ; 
 Шаляпина Алёна Сергеевна, преподаватель ГКСКТИИ; 
 Гаденов Сергей Сергеевич, преподаватель ГКСКТИИ. 
Члены жюри - преподаватели ГКСКТИИ. 
Организационный комитет: 

Железчиков Валентин Павлович Председатель 

Гаденов Сергей Сергеевич Зам. председателя 

Буценко Ирина Андреевна  Организатор конференции 
 
В рамках конференции проходил ОБЛАСТНОЙ КОНКУРС СТУДЕНЧЕСКИХ 

ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИХ РАБОТ.  
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Секция 5.  
Народное 

художественное 

творчество 

Лауреат I степени Гринемаер Анна Дмитриевна ГКСКТИИ 

Лауреат II степени Береснева Олеся Дмитриевна ГКСКТИИ 

Лауреат III степени Михайлова Маргарита 

Андреевна 
ГКСКТИИ 

Лауреат III степени Соболева Анастасия Игоревна ГКСКТИИ 
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ТЕЗИСЫ И ДОКЛАДЫ 

Секция 1. ЖИВОПИСЬ И АНИМАЦИЯ 

 
Вичужанин Никита Евгеньевич (автор) 

Петрова Анна Сергеевна (научный руководитель) 
АРХИТЕКТУРА В АНИМАЦИИ. РЕАЛИЗМ, СТИЛИЗАЦИЯ,  

ФАНТАСТИЧЕСКИЕ ДЕТАЛИ 

Введение 

  Проработка окружения (в нашем случае – это городские пейзажи) является 

основополагающей частью анимации тем более кукольного формата. При создании 

анимационного проекта декорации создают большую часть атмосферы наравне со  

Цель исследования: изучить и понять, как представить Томск в стилистике стимпанк 

кукольной анимации. 

Объект исследования: архитектура  

Предмет исследования: реальные здания и фантастические элементы в архитектуре 

Томска 

Перед нами поставлено несколько задач:  

1. Изучить особенности города Томска 

2. Понять, как стимпанк выражается в архитектуре 

3. Узнать, как делаются декорации в кукольном мультфильме 

Методика создания декораций в кукольном мультфильме 

Декорация (от фр. decoratio – украшение) – в широком значении слова – всякое 

художественное украшение предмета или. В случае с анимацией – это украшение того места, 

где происходят события нашего мультфильма.  

Прародительницей кукольной анимации является кукольный театр, который во многом 

заложил традиции оформления декораций. 

Ни декорации, ни сцены не являются обязательными элементами ни для кукол, ни для 

живых актеров. Уличные артисты в разных уголках мира выступают без какой-либо сцены. Но 

сцена также может быть заметной, а иногда и очень отличительной частью представления, как 

в случае резными перчаточными, кукольными сценами Тайваня и Южного. Самые простые 

сцены обычно состоят не более чем из ширмы, скрывающей исполнителя. 

Акцент на декорации и представлении о том, как ожившей картине наиболее полно 

развилось в европейском театре. До 16 века не существует идей полной сценической среды, 

будь то для актеров или марионеток.  

Функциональные декорации напрямую связаны со спектаклем и могут варьироваться от 

практических элементов, таких как открываемые двери, до крупного реквизита, играющего 

важную роль и непосредственно связанного с куклой и выполняемыми действиями. 

Самая простая декорация – это расписная ткань или занавеска, которую можно 

использовать для любого спектакля. Более сложные примеры - последовательность тканей, 

помимо довольно схематичного указания места, также являются средством обозначения 

хронологической последовательности, а иногда и параллельного действия. 

Даже самые простые перчаточные кукольные сцены часто имеют арку авансцены и 

занавес поверх основного экрана, и до более поздних времен представления марионеток 

(струнных кукол) также появлялись на сцене, обрамленной таким образом. Это отражает 

доминирующую форму постановки в Европе с 17 по 20 века, которая была основана на 

перспективе и обрамлена аркой авансцены, скрывающей механизмы. В случае с кукольным 

театром он также скрывал исполнителя (исполнителей), чтобы зрители могли сосредоточиться 

на куклах. Во многих случаях авансцена представляла собой уменьшенную версию большого 

театра. Уменьшение проема сцены также привлекало внимание и создавало иллюзию того, что 

куклы были живыми существами. 
Европейская сцена марионеток внимательно следила за театром актеров с точки зрения 

декораций и иногда обращалась к крупным художникам-декораторам за их миниатюрными 
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декорациями. Это помогло развить идею марионетки как миниатюрного актера. В некоторых 

случаях задник оставался не более чем схематичным указанием места, но идея стандартных 

декораций стала очень важной, особенно когда театры марионеток конца 18 века стали иметь 

обширный репертуар, что позволило гастролирующей труппе оставаться на одном месте. в 

течение нескольких недель, меняя программу каждую ночь. В некоторых случаях складской 

лес, лагерь или дворец могли появляться снова с монотонной регулярностью, но к 19 веку 

некоторые компании гордились своими живописными возможностями. К 1880-м годам 

английский шоумен Джон Холден хвастался шоу с 60 сменами сцены Мишель Строгов (из 

Жюля Верна) и имел панораму более 20 метров. 

Элементы архитектуры стиля «стимпанк» 

  Не многие знают, что сам стиль берет свои истоки с Викторианских времен, начала 19 

по начало 20 века. В те времена развивались различные темы построек и застроек как домов, 

так и районов городов. Ключевыми элементами являлись различные шестеренки, пружины, 

гайки, винтики, болтики и другое. 

 

Люди подходили с рациональным энтузиазмом, ну при этом они хотели довериться своим 

чувствам и эмоциям, и хотели делать необыкновенные чудеса со вкусом, не только для 

использования эксплуатации свои дел и амбиций, но и для представление масштабных вершин, 

связанных с будущем, что еще и не раз напомнит о себе через поколения, и будет являться 

источником для вдохновения новых архитектурных вершин.   

Стимпанк – это жанр научной фантастики (своего рода). Это сочетание технологий и 

дизайна с упором на промышленный паровой дизайн 1800-х годов. 

Стимпанки не только одеваются в уникальные, паровые, викторианские наряды, но и в 

архитектуре стимпанк следует викторианская архитектура.  

Стиль стимпанк заимствовал многие стили и элементы из викторианской архитектуры, 

по-настоящему создавая викторианскую эпоху, которой никогда не было. 

Викторианская архитектура относится к стилям дизайна, созданным в викторианскую 

эпоху, 1830–1910 гг. Время, когда королева Елизавета правила наряду с красотой и 

элегантностью. 

Эти стили включали архитектуру неоготического возрождения, итальянец, Вторую 

империю, стиль королевы Анны, стиль палки и романский стиль. 

Причина того, что стимпанки действительно переосмысливают архитектуру 

викторианской эпохи, заключается в изобретении паровой лесопилки. Отсюда и название. 

Как бы то ни было, паровая пилорама позволяла изготавливать сложные и дешевые 

материалы, такие как дерево и железо. Даже семьи рабочего класса могли позволить себе 

деревянные узоры, железные узоры и другие декоративные элементы в своих домах. 

В викторианской архитектуре мы видим идею о том, что цвет строительного элемента не 

соответствует естественному цвету, из которого был сделан материал.  
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Цвета декора могут быть абсолютно разными, но преобладают стальной, медный, 

ржавый цвета. Легкая обшарпанность и старина – также неотъемлемая черта внешнего вида 

построек в стимпанке. 

Архитектура в мультипликации, примеры рисованной и кукольной анимации 

Пространство анимации позволяет творцу воплотить на экране свои самые смелые 

фантазии, убедить зрителя в их правдоподобности. Именно в анимации автор может 

реализовывать не только удивительные, но и убедительные миры. Возможность сотворить 

мироздание – предложение, от которого трудно отказаться, но прежде, чем художник начнет 

рисовать эскизы, любое место действия фильма нужно не только придумать, но и тщательно 

разработать. Одним из интереснейших частных случаев воображаемого пространства в 

анимации будет городская среда и волшебная архитектура.  

 

 

Рисованная мультипликация – технология анимации, основанная на покадровой съёмке 

немного отличающихся двумерных рисунков. При этом они могут быть исполнены как 

индивидуально, так и слагаться из нескольких слоёв, отделяя изменяющегося героя от 

постоянного фона. Но для каждой фазы движения персонажа необходимо рисовать новую 

картинку, не переделывая предыдущую.  

Достоинством рисованной анимации является её техническая простота (в пределе, 

достаточен показ самих рисунков, не требуется даже кинооборудования). Именно поэтому 

первые анимационные фильмы были рисованными, и появились ещё до возникновения 

кинематографа. Эмиль Рейно 20 июля 1877 года продемонстрировал, а 30 августа запатентовал 

свой аппарат – праксиноскоп, что считается днём рождения анимации. 

Также, рисованная анимация легко поддаётся разделению труда аниматоров и созданию 

«конвейера», наиболее типичным представителем которого была анимация Диснея. При 

использовании её можно добиться любой степени реалистичности от гротескного шаржа 

Загребской школы до гиперреализма Петрова. 

Тем не менее, изготовление полноценного 24-фазного фильма является крайне 

трудоёмким процессом, поэтому в послевоенный период возникает так называемый 

«редуцированная» анимация, с использованием статичных кадров и упрощённой до 4-х кадров 

в секунду фазовки. 

Рисованная мультипликация возникла в конце XIX – начале XX веков. В 1900-1907 годах 

американец Джэймс Стюарт Блэктон снял коротенькие анимационные фильмы «Волшебные 

рисунки», «Комические выражения смешного лица», «Отель с привидениями» и др. В Японии 

рисованная анимация появилась в 1913 году. Мультфильмы были протяженностью до 5 минут. 

В Белоруссии первый мультфильм – «Октябрь и буржуазный мир» – был снят в 1927 году. 
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Кукольная анимация – метод объёмной мультипликации. При создании используется 

сцена-макет и куклы-актёры. Сцена фотографируется покадрово, после каждого кадра в сцену 

вносятся минимальные изменения (например, изменяется поза куклы). При воспроизведении 

полученной последовательности кадров возникает иллюзия движения объектов.  

Этот тип анимации возник в России, где В. А. Старевич начал делать кукольные фильмы 

ещё в 1911. Среди наиболее выдающихся его последователей – А. Л. Птушко, чей «Каменный 

цветок» (1946) является одним из шедевров кукольной анимации. В Чехословакии кукольной 

анимацией занимался Трнка. Венгр по происхождению Дж. Пал работал в этой области в 

Великобритании и в США. 

Вывод 

Исходя из вышеперечисленных сведений из разных областей анимации, можно сделать 

вывод о том, что вполне вероятно воплотить Томск в стилистике стимпанка используя 

технику кукольной мультипликации 

Изучив здания на площади Ленина, а также архитектуру конца 19 века, можно сказать, 

что фантастические элементы не испортят их первоначальной красоты, а наоборот 

популяризуют её. 

Познакомившись со всеми особенностями городских зданий и даже найдя некоторые 

похожие элементы в их структуре и структуре стимпанка, становится понятно, что кукольные 

элементы должны выделяться, но не быть пафосными, а подчёркивать красоту нашего города. 

В результате исследования мы узнали больше о нюансах архитектурного типа, большой 

багаж вариантов был изучен, но так или иначе придется под каждую модель города надо 

создавать разные рисунки и эскизы. 

Источники 
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Гостичева Лада Александровна (автор) 

Петрова Анна Сергеевна (научный руководитель) 

ТОМСК В СТИЛЕ СТИМПАНК. СОЕДИНЕНИЕ ИСТОРИЧЕСКОГО И 

ФАНТАСТИЧЕСКОГО В АНИМАЦИИ 

 

Введение 

Мы взяли тему работы, которая будет и интересна, и полезна для слушателей и зрителей 

– это соединение истории и фантастики в анимации. Перед нами встала проблема: какие 

пропорции надо взять того и другого для полноценной, не искаженной картины Томска? А 

если анимационный проект к тому же подразумевает собой куклы? 

Цель исследования: найти идеальное соотношение истории и фантастики в 

анимационном проекте для зрителя 

Объект исследования: анимация 

Предмет исследования: история и фантастика 

Перед нами поставлено несколько задач:  

1. Изучить историю города Томска 

2. Понять, что такое стимпанк и как можно смешать его с историей 

3. Провести опрос с моделями сценариев 

4. Выполнить практическую часть исходя из полученных знаний 

 

 
 

«Тысяча мелочей» 

 

1. Теоретическая часть 

1.1 Теория и терминология 

История – наука, которая изучает все важные события и личности людей, изучает эпохи и 

развитие науки, самое главное в её изучении – запечатлеть прошлый опыт поколений и 

спроектировать его на будущее человечества. История Томска очень важна для томичей, 

именно поэтому мы решили связать эту науку с нашим проектом – мы популяризуем события 

19-20 веков для нашего поколения. 

Стимпанк – направление научной фантастики, включающее технологию и декоративно-

прикладное искусство, вдохновлённое паровой энергией конца XIX века. В дизайне главный 

аспект стимпанка – баланс между формой и функциональностью, что в некотором смысле 

роднит его с художественным движением конца XIX века Искусство и ремесла. 

Исходя из вышеперечисленного, можно понять, что мы хотим соединить науку и 

научную фантастику, то есть, по сути, историю и жанр литературы, культуру, начавшуюся в 20 

веке. 
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1.2 История города Томска. Культура стимпанка 

Век Событие Примечания 

18 в. 

План города с панорамой Томска 

"снятой камерой-обскурой с левого 

берега Томи" 

Совершенно инновационный по тем 

временам план города 

19 в. 
Первый в истории города пароход 

"Основа" 

В конце 80-х годов через Томск 

ввозилось и вывозилось до 48 тысяч тонн 

самых разнообразных товаров 

 

19 в. Доставлена первая телеграмма 
Через 30 лет в городе появится и первая 

телефонная станция 

Нач. 20 в. 

У Лагерного сада открыт 

крупнейший в Сибири казенный 

винный склад 

Томская винная монополия была очень 

развита 

Нач. 20 в. 

Открыт Бактериологический 

институт имени Ивана и Зинаиды 

Чуриных 

Там, цитата, производилось бы лечение 

предохранительными прививками 

собачьего бешенства, велось бы 

изготовление лечебных сывороток и 

прочее" 

Нач. 20 в. 
в Городском саду был запущен 

воздушный шар с пассажирами 

пролетел до устья Ушайки, где и 

приземлился при большом скоплении 

публики. 

 

Исходя из данных исторических фактов, можно сделать вывод: история Томска богата на 

архитектуру, на новейшие изобретения того времени, которые пользовались популярностью 

города. Однако, исторические факты иногда звучат довольно фантастически, не так ли? Взять 

камеру обскура или же воздушный шар, запущенный в начале 20 века, можно подумать, что 

это было в другой стране или реальности. Это огромная база для новых исследований для 

создания новых мультимедийных проектов. 

В мировой культуре принято различать два основных вида стимпанка:  

1. Альтернативно-исторический. Отображает жизнь людей в человеческом 

обществе, которое во многом похоже на реально существовавший мир второй половины XIX – 

начала ХХ века, но с некоторыми стилистическими особенностями. Этот вид стимпанка 

представляет собой оригинальный вариант научной фантастики, в котором описывается 

альтернативный путь развития человечества.  

2. Фэнтезийный. В этой разновидности стимпанка человек эпохи паровых машин 

живет рядом с многочисленными сказочными существами. В нем есть место не только для 

достижений науки, но и для волшебства, которое проявляется в самых разных вариациях. 

К наиболее характерным чертам стимпанка относится:  

- Урбанистический антураж викторианской эпохи с фабричными трубами, булыжными 

мостовыми и городскими трущобами. 

- Соответствующие духу времени индустриального общества костюмы персонажей 

(роскошные платья дам, фраки и цилиндры мужчин). 

- Многочисленные изобретения, основанные не только на реальных, но и на 

вымышленных, псевдонаучных технологиях. Огромное количество неэлектронных 

вычислительных машин и механизмов, приводимых в действие энергией пара.  

1.3 Обзор примеров из кинематографа и мультипликации с таким подходом 

Художественный фильм «Назад в будущее» 

Фильм, в котором нет даже намека на стимпанк, однако он один из самых популярных 

фильмов среди тех, в которых смешана история, фантастика, путешествие во времени. 

Мультфильм «Небесный замок Лапута» 
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В данной работе Хаяо Миядзаки Представлен мир стимпанка, однако совсем 

заброшенный и практически выведенный из строя. 

Мультфильм «Ходячий замок» 

В другой работе Миядзаки одно из самых знаменитых строений стимпанковской 

культуры – сам ходячий замок, действие же происходит в прошлом. 

Мультфильм «Стальной алхимик» 

Аниме, в котором культура стимпанка полностью историческая, это очень хороший 

пример из культуры, потому что герои даже перемещаются между мирами, фантастика и 

стимпанк смешаны между собой в идеальной пропорции, однако в архитектуре не хватает 

некоторого интереса к меди. 
 

 
«Ходячий замок» 

 
«Стальной алхимик» 

2. Практическая часть 

2.1 Сколько в сценарии должно присутствовать исторического и фантастического? 

Приближаясь к практической части нашей работы, мы думали о том, какие модели стоит 

придумать и сколько теории взять в каждом варианте истории, фантастики, стимпанка. В итоге 

мы придумали пять моделей: 95% истории и 5% фантастики, 80% истории и 20% фантастики, 

50% истории и 50% фантастики, 20% истории и 80% фантастики и соответственно 5% истории 

и 95% фантастики.  

К каждой из моделей было написано по три вопроса, похожих между собой: Что вас 

цепляет в этом варианте города больше всего? За чем интереснее наблюдать – за 

существующими местами и историческими отсылками или фантастическими элементами? 

Устраивает ли вас данная пропорция фантастики и реальности? Какой аспект больше 

заинтересовал в данной модели – исторический или фантастический? И т.д. 

2.2 Проверка гипотезы 

Гипотеза состоит в том, что фантастика понравится людям больше, чем историческая 

составляющая, потому что она всегда интереснее зрителю. Однако так как мы живем в 

историческом городе, элементы стимпанка на зданиях тоже могут показаться искажающими 

историческую ценность города. 

2.3 Анализ эксперимента, достоинства и недостатки 

Проведя опрос среди жителей Томска разных возрастов и расспросив их о достоинствах и 

недостатках каждой модели, можно сделать несколько выводов:  

1. Аудитории интереснее наблюдать за пароинженерами, за исторической составляющей. 

За развитием скорее пароинженерных технологий, чем за жаботворческими. Аудиторию 

больше интересует историческая составляющая 

2. В то же время нарушение исторических фактов во имя фантастики искажения 

реальных событий аудиторию не смущает, им хочется увидеть больше фантастики там, где её 

меньше половины, но и модель с минимумом истории им тоже интересно было читать. 

3. Модель, в которой фантастики 20% а истории 80%, не выражает смысл и не цепляет 

зрителя, как остальные.  

На основе анализа опроса можно понять, что все же тему еще надо изучать, чтобы она 

была более понятной зрителю, однако мы нашли практически идеальную составляющую 
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истории и фантастики, которая понравилась зрителю. Сам же проект и научную работу стоит 

продолжать, потому что видно её актуальность и интерес среди людей. 

Вывод 

Для кукольного проекта, совмещающего в себе историю, фантастику и стимпанк, нудно 

найти идеальную составляющую всех трех аспектов. Проведя теоретический анализ и 

практическое исследование (опрос среди томичей), можно сделать вывод, что абсолютно 

точных процентов истории и остального не найти, подходят абсолютно разные модели, из 

исследования мы поняли то, что только средняя часть фантастики, переплетающаяся с 

большим количеством истории, не совсем нравится людям. Продолжив данное исследование, 

можно уже понять, почему именно такие проценты понравились меньше всего и уточнить, 

может быть, в определенных районах Томска люди ответят совсем по-другому и итог будет 

другим. 

 

 
Здание в Томск, в котором есть и историческое, и стимпанк 

Список литературы и источников: 

1. https://www.mirf.ru  

2. https://veryimportantlot.com 

3. https://artchive.ru 

4. https://www.riatomsk.ru 

 
 

Кан Константин Александрович (автор) 

Малик Евгения Фёдоровна (научный руководитель) 

АНТУАН-ЖАН ГРО, КАРТИНА «НАПОЛЕОН БОНАПАРТ НА АРКОЛЬСКОМ 

МОСТУ». ИСТОРИЯ И ОПИСАНИЕ. 

 

Краткая биография художника. 

Антуан-Жан Гро (1771-1835) - французский академический художник, прославившийся в 

основным своими портретами и историческими сценами времен наполеоновских войн. Родился 

он в Париже 16-го марта 1771 года. Обучался живописи Гро первоначально у своего отца, 

художника-миниатюриста, а затем в 14-летнем возрасте, в 1785 году поступает на обучение к 

самому Жаку-Луи Давиду. Великий живописец присмотрелся к талантливому мальчику и 

периодически содействовал его начинаниям. После, в 1787 году Гро, при помощи Давида, 

начинает обучение в школе при Академии художеств в Париже. В 1793 году художник уезжает 

в Италию для дальнейшего развития своего художественного дарования. Там он впервые 

встречается с Наполеоном Бонапартом и это знакомство неизгладимо повлияло на всю 

дальнейшую жизнь художника. В 1796-1797 годах Гро пишет картину «Наполеон Бонапарт на 

Аркольском мосту», а в 1800 году возвращается в Париж.  

https://www.mirf.ru/
https://veryimportantlot.com/
https://artchive.ru/
https://vk.com/away.php?utf=1&to=https%3A%2F%2Fwww.riatomsk.ru
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В отличии от своего учителя Давида, работавшего в стиле неоклассицизма, Гро нашел 

свою стезю в движение романтизма, зародившегося во французской живописи в конце XVIII 

века. В 1802 году живописцу за произведение «Битва при Назарете» вручили национальную 

премию. Вскоре Гро получает распоряжение от Бонапарта написать сюжет посещения им 

чумного лазарета в Яффе и это распоряжение Гро блестяще исполняет. В 1807 году состоялась 

сражение при Прейсиш-Эйлау и в честь своей победы, Наполеон объявляет конкурс на лучшее 

живописное полотно. Из 24 конкурсантов победу одержал Антуан-Жан Гро так как его работа 

больше других соответствовала личным предпочтениям императора. В 1808 году во время 

вручения художественной премии в салоне, Наполеон снял со своей груди орден почетного 

легиона и лично вручил его Гро.  

В 1811 году Наполеон дал заказ Гро расписать купол Пантеона. Закончил работу Антуан-

Жан Гро в 1824 году. К тому времени в живых не было не наполеоновской Франции, не самого 

Наполеона, на их место пришли королевство Франция и династия Бурбонов. Гро присягнул на 

верность новой власти и согласился переписать купол Пантеона, вместо Бонапарта изобразить 

образ Людовика XVIII, тем самым предав прошлые принципы и идеалы, которые он 

увековечивал в своих работах. После бегства Давида из Франции его место во главе студии 

занял Гро, но это событие не принесло художнику никакой радости, он по прежнем чувствовал 

душевную боль от предательства. В 1835 году он закрывает мастерскую и пропадает без вести. 

Вскоре, парижские рыбаки выловили из Сены тело неизвестного мужчины, после опознания 

выяснилось, что утопленником является известный художник Антуан-Жан Гро. По 

официальной версии покинутый всеми мастер покончил с собой сбросившись в реку Сену, Гро 

пережил Наполеона на 14 лет. 

История появления картины. 

В 1789 году во Франции вспыхнула буржуазная революция и вызванные этим 

кардинальные изменения в устройстве государства и общества делали положение в стране 

крайне нестабильным. Чтобы не стать жертвой революционного террора, Гро решает 

отправиться в Италию, подальше от опасности. Молодой художник первоначально надеялся на 

римскую премию, но в конечном итоге он так её и не получил. Тем не менее при помощи 

Давида, в 1793 году он бежит из Франции через Геную во Флоренцию. Молодой Гро, по совету 

своего учителя, в Италии стал изучать историю искусства эпохи Возрождения. 

В Италии, Гро много путешествовал и, если предоставлялась возможность, делал в 

музеях зарисовки с шедевров таких великих гениев как Леонардо да Винчи и Боттичелли. Но 

при этом не забывал в том числе и о собственных работах. Во время путешествия Гро были 

написаны такие произведения как: собственный автопортрет и портрет мадам Постер. В это же 

время Гро знакомится с итальянским поэтом драматургом Витторио Альфьери (которого 

называют «отцом итальянской трагедии», впоследствии Пушкин переведет на русский язык 

монолог Изабеллы из трагедии Альфери «Филипп») и художником Фабром Франсуа-

Ксавьером (он так же, как и Гро был учеником Давида, но в отличии от героя данной статьи он 

все же получил римскую премию, благодаря которой и оказался в Италии), но самое главное 

знакомство ждало его впереди. 

В 1796 году Антуан Жан-Гро знакомится с возлюбленной Наполеона – Жозефиной 

Богарне. Гро слышал о триумфальных победах Бонапарта в Пьемонте и Ломбардии и очень 

захотел с ним встретиться. При помощи Жозефины, Гро встречается с Наполеоном, и 

художник настойчиво заявил генералу о своем желании написать его портрет, чтобы 

запечатлеть какой-нибудь великий подвиг. Наполеон улыбнулся и дал возможность Гро 

осуществить желаемое. Бонапарт дал художнику звание лейтенанта и должность инженера, 

географа, благодаря чему Гро мог везде сопровождать генерала и делать наброски. Первым 

сражением, в котором участвовал Гро была битва при Кастильоне, но более важным для 

художника и самым ключевым для нынешней статьи является само собой сражение при 

Арколе. 

Битва при Арколе состоялась 15 ноября 1796 года между австрийской и французской 

армиями. Совершенно потрясающую картину данного сражения написал художник Луи Бакле 
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д'Альб, который так же, как и Гро своими глазами лицезрел сражение. В ходе маневра от 

Вероны, наполеоновские войска раннем утром подошли к местечку Ронко, где под 

руководством офицера Адреосси возвели понтонный мост через реку Адидже. Но Наполеон не 

просто так выбрал именно это место для сражения. Дело в том, что в распоряжении Бонапарта 

было около 18 000 человек, а австрийцев было примерно 24 000 человек, то есть численное 

превосходство на лицо. А в данной местности, где находились главные силы Альвинции 

(командира австрийцев) располагались сплошные болота, пересеченные небольшими дамбами 

несколько метров в ширину. Теперь противостояние велось только бойцами, находящимися во 

главе колонны, что лишало противника численного преимущества. 

Первоначально все шло точно в соответствии с планами Бонапарта, однако с дальнейшим 

продвижением французской армии и оттеснением австрийской, появилось значительное 

препятствие в виде маленькой речушки Альпоне, перейти через которую нужно было по 

Аркольском мосту. Это была единственная переправа и для продолжения маневра было 

необходимо через нее перейти, в противном же случае операцию можно считать провальной. 

На противоположном берегу уже успели занять позиции хорватские части во главе с 

полковником Бригидо. Он навёл две пушки, которые были в его распоряжении, тем самым 

превратив мост в непреступную крепость. Движение французской армии остановилось. Чтобы 

спасти положение, бригадный генерал Бон лично повёл 5-ю лёгкую полубригаду на штурм 

моста, однако атака захлебнулась, а сам генерал был ранен. Тогда на мост бросилась 51-я 

линейная полубригада под командованием Жанна Ланна, но они умылись кровью и так же 

были отброшены. Вслед за 51-й на мост вступила 40-я линейная полубригада, которая так же, 

как и остальные потерпела неудачу. После трех неудачных штурмов, солдаты заколебались и 

больше не желали идти в атаку, и тогда, дивизионный генерал Ожеро схватил знамя и с 

выкриком: "Трусы, вы что так боитесь смерти!" побежал с небольшим отрядом гренадер в 

очередную атаку, но основная масса солдат осталось стоять на месте и не пошла за 

командиром. Австрийцы палили из пушек, из окон и дверей домов раздавались выстрелы и в 

результате, из этого небольшого отряда целым и невредимым до моста добежал только Ожеро. 

Поняв, что дальше бежать бессмысленно, генерал остановился, развернулся и пошёл назад. 

Вскоре о сложной ситуации на Аркольском мосту доложили Наполеону, и он понял, что 

сейчас он должен совершить что-то такое, что могло бы воодушевить солдат, заставить их идти 

в атаку. Бонапарт вскочил на лошадь и поскакал на место событий, за ним поскакал и Гро. По 

всей армии в мгновение ока разнеслась весть что главнокомандующий лично поведёт солдат на 

штурм. Адъютант Наполеона, поляк по национальности - Юзеф Сулковский писал: "Мы 

видели, как он появился на плотине, окружённый своим штабом, за которым ехали его гиды. 

Он спрыгнул с коня, выхватил саблю, взял знамя и бросился к мосту под ливнем огня". Весь 

офицерский штаб, эскорт, часть солдат и сам художник Антуан-Жан Гро бросились за вслед за 

Бонапартом, но опять же, большая часть солдат не пошли и остались стоять. 

Наполеон во главе колонны подходил к мосту все ближе и ближе, как вдруг, австрийская 

пушка выстрелила картечью прямо в начало колонны, где шёл Бонапарт, и сгинул бы генерал в 

итальянских болотах, если бы не молодой командир Мюирон, который заслонил своим телом 

Наполеона, тем самым пожертвовав свое жизнью за жизнь своего командира. Жан-Батист 

Мюирон погиб на месте, но Бонапарт не забыл подвиг своего подчинённого и в будущем 

увековечил его память назвав именем "Мюирон" 44-орудийный фрегат, которому также была 

уготована судьба спасти Бонапарта, но уже в августе 1799 года во время окончания 

египетского похода. Именно на фрегате "Мюирон" Наполеон смог благополучно отплыть во 

Францию. Но вернёмся из Египта назад в Италию. 

Картечный залп отбросил колонну, она заколебалась и начала отступать. Мост взять не 

удалось и это миф что Бонапарт его взял штурмом, но тем не менее подвиг имел место быть, и 

Бонапарт выполнил свою главную задачу, солдаты воодушевились, солдаты поднялись, 

солдаты восхитились что такой храбрый человек руководит ими и ближе к вечеру французы 

всё же смогли взять мост. Выполнил свою задачу и Антуан-Жан Гро, и 18 ноября 1796 года, 

сразу после победы он уехал в Милан писать картину "Наполеон Бонапарт на Аркольском 
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мосту". Закончил картину Гро в начале 1797 года и за это, Наполеон назначил его членом 

комиссии для отбора в побежденных итальянских городах произведений искусства для Лувра. 

После данных событий Гро пробыл ещё некоторое время в Италии, а после итальянского 

похода Суворова вернулся во Францию. 

Описание картины 

Картина была написана в 1796-1797 годах. Во время работы над произведением 

художнику было 25 лет. На полотне, размером 130 на 94 см изображен главнокомандующий 

итальянской армии Наполеон Бонапарт в возрасте 27 лет вовремя Аркольской битвы. Одет 

Бонапарт в темно-синий мундир дивизионного генерала с красным воротником, обшитый 

золотыми листьями. Под портупеей его виднеется красно-белый пояс. Многие люди ошибочно 

думают, что французский генералитет опоясывал себя французским флагом, то есть тканью из 

красного, белого, и синего цветов и в последствии эти люди сильно удивляются, когда видят на 

картине «Наполеон Бонапарт на Аркольском мосту» у Бонапарта только два цвета на поясе. 

Почему же это так? Дело в том, что этот пояс не символизирует французский флаг или какой-

либо другой флаг. Этот пояс символизирует звание главнокомандующего. Если посмотреть на 

картины начала XIX века, где изображен Наполеон, то можно увидеть только два цвета на 

поясе, но если посмотреть на картины более современные, например, середины XIX века, то 

Наполеон уже изображен с тремя цветами. Этот стереотип возник в 40-50 годах XIX века, 

когда мэры французских городов стали одевать на себя символом французского государства и 

подсознательно это перешло и на исторические картины и гравюры. Красно-белый пояс был 

отличительным знаком главнокомандующего армии, знаком дивизионного генерала был 

красный пояс, знаком бригадного генерала голубой. На руки Наполеона надеты черные 

кожаные перчатки, в правой руке он держит саблю, на которой написано «G1. Bonaparte. Armée 

D’Italie», в левой руке держит знамя 51-й линейной полубригады. Но тут следует сделать 

оговорку, дело в том, что 51-я линейная полубригада раньше носила временный 99-номер, но 

позднее ей дали постоянный номер 51-ый, а новое знамя выдать не успели, так что это знамя 

формально 51-й линейной полубригады, но по факту 99-й. На пряжке портупеи имеется 

монограмма «BLP» – переплетение начальных букв фамилий Бонапарта и его жены Ла Пажери 

(девичья фамилия Жозефины Богарне). На дальнем плане изображены болота в окрестностях 

деревушки Арколе и сама деревушка, перекрытая облаком порохового дыма. Если к ней 

приглядеться, то можно разглядеть австрийское белое знамя с черным двуглавым орлом. В 

левом нижнем углу изображено дымящееся пушечное ядро, вогнанное на половину в землю 

показывая то, что Бонапарт идет на встречу большой опасности. 

В этой картине прослеживаются характерные Давидовские черты, которые бросаются в 

глаза невооруженным взглядом. Самое главное сходство, это риторическая ясность жестов и 

позы персонажа, так же, как и у Давида они в точности выверены. Но различий у Гро и Давида 

намного больше чем сходств. Первое, у Давида, как и вообще у классицистов в целом иной тип 

композиции. У классицистов все изображенное находится в рамках рамы, а у Гро в данной 

работе сюжет уходит за пределы картины, что характерно для романтизма. Таким образом 

достигаются различные визуальные эффекты, например, эффект присутствия, как будто 

Наполеон сам непосредственно стоит перед зрителем и зазывает его за собой в даль, в это 

дымное облако на встречу великим победам. Второе видимое различие, это идеализация образа 

Бонапарта, превращение его не просто в смелого воина в красивом мундире, а в сам символ 

революционной энергии и неутомимости. Это олицетворение всей великой французской 

революции в лице Бонапарта. Третье отличие это ярко выраженная динамизация персонажа, 

что так же характерно для романтиков. 

Было сделано три авторские копии картины. Первая картина размером 130 на 94 см не 

имела подписи и была написана лично для Наполеона, позднее эта картина перешла к 

Наполеону III, а от него к жене императрице Евгении, которая подарила картину Лувру. С 1901 

года картина выставлялась в Компьенском замке, а с 1938 года хранится в Версальском дворце. 

Вторая картина размером 132 на 95 см принадлежала Гортензии Богарне (приемной дочери 

Наполеона) и на данный момент работа выставляется в замке Арененберг в Швейцарии. Третья 
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картина размером 134 на 104 см находится в России в Эрмитаже. Картина являлась частью 

коллекции герцога Лейхтенбергского, а герцог в свою очередь является приемным внуком 

Наполеона Бонапарта. Как она появилась у нас? Дело в том, что Дочь Николя I - Мария 

Николаевна, вышла замуж за этого самого герцога Лейхтенбергского и он, после свадьбы 

привес в Петербург множество вещей, связанных с наполеоновской эпохой, в том числе и 

портрет Наполеона. После великой Октябрьской революции картина была экспроприирована в 

пользу государства и в 1924 году через Государственный музейный фонд была передана 

Эрмитажу. 

Сохранился предварительный этюд для картины, размером 73 на 59 см, где Наполеон 

чуть приподнимает голову вверх, этюд хранится в Лувре. Так же имеется карандашный 

рисунок, который так и остался в Милане, но в частной коллекции. 

 Подводя итог, хочется сказать, что по мнению автора, во время обучения нового 

поколения художников, следует прежде всего учить их на правильных примерах. Антуан-Жан 

Гро является хорошим примером для подражания, поскольку, задав себе цель, он неутомимо к 

ней идет. Несмотря ни на какие трудности и даже опасности, Гро все же добился своего и 

пишет портрет Наполеона, повторяясь, несмотря на трудности и опасности. 
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ЖИЗНЬ И ТВОРЧЕСТВО АРТЕМИЗИИ ДЖЕНТИЛЕСКИ 

 

До сих пор в сознании массового зрителя при слове «художник» всплывают 

исключительно мужские имена. Не потому, что женщин в истории искусств не было: конечно, 

в определенные эпохи, их было сравнительно меньше, чем мужчин, но и после становления 

массового движения за права и свободы женщин, открывшего многим из них невиданные 

перспективы в разных областях, включая искусство, о женщинах-живописцах все равно помнят 

меньше. Что уж говорить о художницах 17 века. Мне бы хотелось рассказать об одной из них. 

Ее звали Артемизия Джентилески, и ее имя – одно из центральных имен эпохи барокко в 

живописи. Жизнь Артемизии была тесно переплетена с ее искусством, что послужило 

концептом для построения структуры доклада.  

Артемизия, старшая дочь тосканского художника Орацио Джентилески и его жены 

Пруденции Монтоне, родилась в Риме 8 июля 1593 года. 

После смерти матери, когда Артемизии было 12 лет, отец начал обучать ее основам 

художественного мастерства. Спорным моментом является то, готовил ли Орацио дочь для 

самостоятельной карьеры художницы или лишь растил себе помощницу для работы над 

крупными заказами. Скорее всего, второе. 

В начале 17 века в Риме были суровые правила, сильно ограничивающие права женщин. 

Подрастающая Артемизия не могла гулять в одиночестве, посещать многие культурно 

https://ru.wikipedia.org/
https://smallbay.ru/
https://veryimportantlot.com/
https://diletant.media/


20 

 

значимые места (где она также могла бы видеть и изучать искусство), работать с обнаженной 

натурой, не была обучена чтению и письму. 

Орацио, отец Артемизии, дружил с Микеланджело Меризи да Караваджо. Вероятно, 

художник не раз оказывался в стенах дома Джентилески. Гений Караваджо оказал немалое 

влияние на Орацио, и, как следствие, на его дочь Артемизию. Отец обучил ее живописи в 

технике «кьяроскуро» (итал. «светотень»), а для изучения Артемизией перспективы, 

пригласил Агостино Тасси, который был тогда успешным художником. 

Далее случилось то, что несомненно повлияло на творчество Артемизии. Тасси 

изнасиловал Артемизию, уверив затем в том, что женится на ней. Однако, свое обещание он не 

сдержал, и отец, пытаясь спасти честь семьи, а также свою карьеру, подал в суд. Судебный 

процесс был тяжелым для Артемизии: ее подвергали гинекологической экспертизе, и даже 

пытали, ведь считалось, что только под пытками можно получить правдивые показания. 

Агостино в итоге оказался уже женат. К тому же, будучи успешным художником под 

покровительством Папы Павла V, отделался легким наказанием, которое просто 

проигнорировал.  

В 1612 году, когда шли судебные заседания, Артемизия напишет первую версию картины 

“Юдифь, обезглавливающая Олоферна” (более поздняя версия картины с незначительными 

отличиями была написала в 1620 г. и находится в галерее Уффици (рис.1)). Это будет 

подражание одноименной картине Караваджо (рис.2), на которой Юдифь брезгливо держит 

Олоферна за волосы, неестественно мягким движением руки отсекая клинком его голову. 

Девушка едва ли выглядит способной на это. Служанка при этом стоит в стороне, как бы 

науськивая девушку на убийство, но сама непосредственно в нем не участвует. Вся композиция 

«Юдифи» Караваджо как бы усиливает отстраненность, у Артемизии же сцена предстает в куда 

более драматичном виде: фигуры служанки и Юдифи – мощные, молодые девушки, которые 

вдвоем, уверенно и хладнокровно, убивают Олоферна (ведь чтобы убить его, явно 

понадобилась бы сила не одной хрупкой Юдифи). Композиция, собранная в единый 

«треугольник» из трех действующих лиц, подчеркивает уверенность и силу, с которой девушки 

убивают врага. Можно также сравнить изображение крови на картинах Караваджо и 

Артемизии: у Караваджо кровь подобна прямым красным нитям, тогда как у Артемизии кровь 

выглядит пугающе правдоподобно. Чудовищная реалистичность, с которой Артемизия 

изображает этот сюжет, свидетельствует о том, что вся эта история с Тасси была весьма 

травмирующей для нее. Причем скорее именно унижающей ее честь и достоинство, нежели 

причиняющей страдания, подобные страданиям современных женщин, подвергшихся насилию. 

Такие особенности разных времен: насилие над женщиной не было преступлением как 

таковым, зато лишение девственности без последующего брака порочило честь семьи. Насилие 

над женщиной станет темой и других её картин (рис.3, рис.4). А неизбежным ее продолжением 

станет насилие ответное – кровавая и страшная женская месть (рис.5). 

 

 

Рис. 1 Артемизия Джентилески, 

”Юдифь, обезглавливающая 

Олоферна” (1620 г.) 

 

Рис. 2 Микеланджело да Караваджо, “Юдифь и 

Олоферн”  

(1599 г.) 
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Рис. 3 А. Джентилески, ”Сусанна и старцы“ 

(1610 г.) 

 

Рис. 4 А. Джентилески, ”Сусанна и 

старцы“ (1622 г.) 

 

Рис. 5 А. Джентилески, ”Иаиль и Сисара“ (1620 г.) 

Сразу после окончания суда, отец выдал Артемизию замуж за посредственного 

художника Пьерантони Стиаттези. Вместе с мужем Артемизия уезжает во Флоренцию – центр 

наук и искусств, чтобы начать жизнь с чистого листа. 

В июле 1616 года Артемизия стала первой женщиной, поступившей в престижную 

Академию живописного искусства во Флоренции — первую художественную Академию 

Европы. А брак гарантировал ей свободу социального общения, и она знакомилась и дружила с 

интеллигенцией того времени. Артемизии также покровительствовал Козимо Медичи.  

Джентилески много работала, к тому же была все время беременна. Между 1613 и 1618 

году она родила пятерых детей. Все, кроме дочери Пруденции, родившейся в 1617 году, 

умерли в раннем детстве, к тому же, роды представляли огромную опасность для женщины 

XVII века. А тот факт, что она писала крупномасштабные картины в этот период, вызывает 

восхищение. 

Затем Артемизия расстается с мужем (теперь она на самообеспечении и прав у нее почти 

как у мужчин), уезжает в Рим, а в 1630 году переселяется в Неаполь, который станет для нее 

новым домом. Она получает заказы от известных, влиятельных людей: испанской инфанты 

Марии, великого герцога Тосканы, короля Испании Филиппа IV и короля Англии Карла I. 

Однако многое остается неизвестным о ее дальнейшей жизни, включая дату и причину 

смерти. Как предполагают ученые, Артемизия умерла в 1656 году, когда чума охватила 

Неаполь, убив 150 тысяч жителей — половину населения города. 

Ошеломительный успех, сопровождавший Артемизию, к сожалению, закончился 

безызвестным концом к моменту ее смерти. Но в ХХ веке ее творчество было пересмотрено, и 

имя Артемизии Джентилески вновь стало славным. О ней написано множество статей, романы, 
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сняты фильмы, ее картины выставляются и продаются. «Джентилески добилась чего-то 

настолько невероятного, настолько близкого к невозможному, что заслуживает того, чтобы 

быть одним из самых известных художников в мире. Дело не только в том, что она стала очень 

успешным художником в эпоху, когда гильдии и академии закрыли свои двери для женщин. 

Она также делала то, что не удавалось ни одной из других — редких — женщин эпохи 

Возрождения и барокко, которые творили художницы: она сообщала мощное личное видение. 

Ее картины, безусловно, автобиографичны. Подобно Фриде Кало, Луизе Буржуа или Трейси 

Эмин, она вложила всю свою жизнь в свое искусство». [8] 
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ОСОБЕННОСТИ ИЗОБРАЗИТЕЛЬНОГО ЯЗЫКА ПРЕРАФАЭЛИТОВ НА 

ПРИМЕРЕ ТВОРЧЕСТВА ЭЛЕОНОР ФОРТЕСКЬЮ БРИКДЕЙЛ, «ОБМАНЧИВОСТЬ 

БОГАТСТВА» 

Творчество Прерафаэлитов имеет свой неповторимый изобразительный язык. Данное 

стилевое направление зародилось в Англии и просуществовало с 1848 по 1853 года. Не смотря 

на краткий срок существования объединения, входившие туда художники, поэты и 

искусствоведы сумели обновить художественные традиции того времени и противопоставить 

устоявшемуся академизму свою неповторимую эстетику. Прерафаэлиты предвосхищают эпоху 

модерна в живописи, почти на поколение, опережая французских импрессионистов, становятся 

мостом между произведениями старых мастеров и современностью. 

Название «прерафаэлиты» должно было обозначать духовное родство с флорентийскими 

художниками эпохи раннего Возрождения, «до Рафаэля» и Микеланджело. Они хотели 

вернуться к высокой детализации и глубоким цветам живописцев эпохи Кватроченто. 

Прерафаэлиты отказались от академических принципов работы, считали, что всё необходимо 

писать с натуры, а также внесли изменения в традиционную технику живописи. Наметив 

композицию на загрунтованном холсте, наносили слой белил и убирали из него масло, а затем 

писали поверх полупрозрачными красками. Это позволило им добиться ярких, свежих тонов. 

Техника оказалась такой долговечной, что их работы сохранились в первозданном виде до 

наших дней. 

Поначалу прерафаэлиты отдавали предпочтение евангельским сюжетам, вкладывая в свои 

произведения особый символизм и философский смысл. Обращались к произведениям 

классической поэзии и литературы, творчеству Данте Алигьери, Уильяма Шекспира и других 

поэтов. Они идеализировали Средневековье, любили его романтику и мистику. Прерафаэлиты 

создали в новый тип женской красоты — отрешённый, спокойный, таинственный, которым 

восхищаются и поклоняются, его позже разовьют художники стиля модерн. 

Основоположниками «братства» являлись Данте Габриэль Россетти, Уильям Хант и Джон 

Милле. Поскольку большинство представителей были не только художниками, но и 

писателями, они мечтали объединить искусство слова с изобразительным искусством. 

Союз художников распался в 1853 году из-за внутренних противоречий, тогда же 

завершился «Золотой век» прерафаэлитов. Однако их творчество выходит далеко за эти рамки. 

Художники продолжали развивать прежние идеи в той или иной форме, а последователи у 

них появлялись вплоть до начала XX века, в их числе была Элеонор Фортескью Брикдейл. 

Элеанор Фортескью-Брикдейл родилась в 1872 году в Норвуде, в семье преуспевающего 

английского адвоката. Она получила отличное домашнее образование, рисовать начала в 

раннем детстве, а в подростковом возрасте брала уроки живописи у самого Джона Рескина. В 

1889 году, в возрасте 17 лет, Элеанор Фортескью-Брикдейл поступила в знаменитую 

художественную школу «Crystal Palace School of Art», в мастерскую Герберта Боуна. Успешно 

закончив школу, Элеонор трижды пыталась поступить в Королевскую Академию художеств. 

Дело в том, что приём женщин в академию был весьма затруднён. Ей удалось попасть в нее 

лишь в 1896 году и очень скоро художница стала известна. [3] 

Получив образование художника-иллюстратора, Элеанор создала множество изображений 

к английским легендам, балладам и сказкам. Иллюстрировала произведения Шекспира, 

Диккенса, Тенесси, По, а также рыцарский цикл о короле Артуре. Позднее ей удалось 

выполнить ряд заказов по украшению королевских дворцов – была написана целая серия панно 

и картин маслом и акварелью. 

https://diletant.media/articles/29971467/
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С 1898 по 1908 годы художница регулярно выставляет свои работы в Королевской 

Академии художеств и в галерее Даудсуэлл. В этот же период Фортескью-Брикдейл увлекалась 

витражной живописью. В 1938 году у художника случился инсульт и до самой своей смерти, в 

марте 1945 года, она не могла держать кисти в руках. Все творческие планы были, увы, 

разрушены болезнью. [3] 

Ее аллегорическая картина под названием «Обманчивость богатства», была написана и 

впервые выставлена в Королевской академии в 1901 году. Символика этой картины вызвала 

бурные споры, когда впервые была выставлена на обозрение. В общем понимании, она 

отражает тему материально обеспеченного человека, отдалившегося от простой жизни. 

Принцесса поймана в ловушку своим богатством, ее бдительность усыплена ревнивыми 

слугами, которые роскошью и прекрасной музыкой обеспечивают ложную безопасность. Но 

несмотря на все излишества и роскошь, выражение лица принцессы печально. Вполне 

возможно, единственное искреннее существо поблизости — это котенок, которого она 

прижимает к своей груди. 

Особый интерес вызывает композиционная структура картины. Выбранный формат, 

линейная организация пространственных планов, выстраивание общего действия в 

композиции, движения, выявления акцентов на главных действующих лицах. 

 

 

 
  

Рисунок 1. 

Композиционный 

центр 

Рисунок 2. 

Направление 

движения в 

композиции 

Рисунок  3. 

Выявление  планов 

Рисунок 4.  

Деление на два тона 

Композиционный центр слегка смещен в верхнюю левую часть полотна, и вмещает в себя 

главные действующие лица (рис.1). Движение в композиции направляется от нижнего левого 

края холста направо и возвращается в левый верхний угол. Так, фигура служанки с персиками и 

девочка позади, обращая свой взгляд через музыканта к доминанте, образуют некий 

треугольник, оканчивающийся на образе прислуги с веером в руке. Далее прослеживаются 

основные оси, удерживающие динамику в границах холста. Вертикальная ось явно очерчена и 

проходит параллельно фруктовому дереву; горизонтальная же, скользит по линии рук 

персонажей и близка к геометрическому центру (рис.2). 

Планы в картине выстраиваются таким образом, что первый из них включает цветы и 

драпировки, детали окружения, второй фигуру с веером из павлиньих перьев, на третьем мы 

видим композиционную доминанту - спящую принцессу и дерево за ее спиной, четвертый 

занимает музыкант с растущими поблизости растениями, наконец последний пятый, делят 

стены здания и девушки, стоящие по оба края холста. Основное действие происходит на 2, 3 и 

4 или же среднем плане картины (рис.3). 

При делении композиции на два тона - черный и белый, можно проследить, что в работе 

первый преобладает. Большая часть полотна находится в тени и лишь персонажи холста 

выделяются светлыми пятнами. На данной стадии явнее определяется доминанта - теперь это 

не две девушки, а лишь принцесса, поскольку ее образ является наибольшей светлой частью 

холста. Другие белые элементы расположены, по большей части в композиционном центре и 

отражают лица, детали одежды и цветы. Задает ритм и балансирует их обилие темного тона в 

оставшейся плоскости картины (рис.4). 

Разделив изображение на градации серых тонов, становится очевидным, что самой 

светлой частью холста теперь становится небольшой участок, в виде лица юной принцессы и 

котенка на ее груди. Они словно создают свечение вокруг себя, чем сильнее привлекают взгляд 
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зрителя и становятся главной доминантой полотна. Остальные, белые прежде, пятна исполнены 

в светло-серой тональности и близких ей оттенках. Теневое пространство ограничивается еле 

заметной разницей в тоне на среднем и заднем планах. На переднем плане виднеется 

градация различных серых и темно-серых оттенков, выделяющих растения и элементы 

экстерьера (рис.5). 

  

Рисунок 5. Черно, бело, серые 

градации 

Рисунок 6. Цветовое решение композиции 

Картине свойственна теплая цветовая гамма, на ней встречаются как яркие, броские, так 

и приглушенные оттенки. На цветовом круге гармония строится по принципу прямоугольника, 

где за основу взяты: оранжевый, красный, зеленый и синий. Работа создана на контрастах 

красок — это и контраст теплого и холодного (оранжевый/голубой), и дополнительных цветов 

(красный/зеленый), и насыщенности (яркий оранжевый/коричневый). Большую часть 

пространства холста занимают земляные сочетания коричневого и зеленого. Они обволакивают 

насыщенные краски в композиционном центре и представляют собой окружение: драпировки, 

веер, листья растений, стены комнаты и прочие декорации. Следом идут чуть более 

насыщенные оттенки красного, розового и бордового. Ими написаны одежды прислуги, бутоны 

распустившихся роз. Они плавно приводят нас к самому красочному и богатому оттенку - ярко-

оранжевому. Им окрашено платье принцессы, в очередной раз выделяя ее как центр 

композиции, теперь за счет интенсивности цвета. Помимо основных оттенков присутствуют 

различные жёлтые, нежно-голубые, персиковые, бирюзовые нюансы (рис.6). Цвет имеет 

сильное воздействие на восприятие полотна. Опираясь на психологию, можно выявить влияние 

оранжевого, отражающего богатство и благородие, зеленого, как цвета спокойствия, природы, 

розового - оттенка юности и забвения, и красного, как предупреждения и тревоги. Эти 

интерпретации имеют прямое отношение к сюжету картины, чем показывают трепетное 

отношение автора к выбору цветовых сочетаний и привлекают смотрящего. 

Важной частью исследования стало знакомство с творчеством Прерафаэлитов и 

последователями данного направления, в частности с Элеанор Фортескью-Брикдейл. 

Исследование такого рода может быть полезно как опытным, так и начинающим художникам, 

поскольку способствует развитию наблюдательности и помогает увидеть последовательность 

выполнения полотна, применить это знание в собственной практике. Кроме того, дает повод 

ознакомиться с творчеством различных живописцев, подчерпнуть для себя новые идеи и 

порцию вдохновения. Благодаря проделанному анализу удалось лучше понять и увидеть 

всевозможные этапы и составляющие художественной композиции, углубиться в сюжет 

полотна, проследить его неявные тонкости. 
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ЗНАЧЕНИЕ ЦВЕТА В ИСКУССТВЕ 

Восприятие цвета является довольно индивидуальным процессом, опыт ощущения 

одного и того же цвета может быть как положительными, так и отрицательным. Интерпретация 

цвета будет меняться от человека к человеку, что уже не дает нам право говорить об 

объективности, утверждая, что цвет одинаковый для всех и везде. Он несет в себе 

определенное настроение, это инструмент, с помощью которого художник общается со 

зрителем, создавая определенный настрой. Цвет несет еще и психологическое значение, так как 

воздействует на физиологические процессы человека и в том числе на его психологическое 

состояние. А зная особенности каждого цвета можно сформировать определенный образ, 

вызвать определенные эмоции и ассоциации. Поэтому мы будем описывать различные аспекты 

значения цвета. 

Белый цвет Белый был символическим цветом преображения. Евангелие от святого 

Марка описывает одежду Иисуса в этом случае как «сияющий, превышающий белый, как 

снег». Это был символ чистоты, целомудрия и благодати, который мог быть захвачен только 

девственницей. Его часто изображали на коленях Девы Марии. Его фундаментальное качество 

– равенство, т.к. он заключает в себе все цвета, они в нем равны. Он всегда вдохновляет, 

помогает, внушает определенную веру (дает свободу). Если белого цвета много 

– в силу вступают его негативные характеристики: «изоляция, скука, чопорность, 

разочарование, отрешенность». 

 

    

рис. 1 Иисус в 

белом одеянии 

рис. 2Ротонда 

Капитолия 

апофеоз 

рис. 3 Джеймс 

Уистлер, "Симфония в 

белом" 

рис. 4Эндрю 

Уайет 
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Красный цвет Символ крови и власти, храбрости и страсти. Художники нашли в красном 

возможности, позволяющие, расставлять акценты, создавать ощущение ритма и движения. В 

эпоху авангарда красный становится одним из главных цветов в палитре русских художников, 

ассоциируясь и с народными традициями, и с «красным петухом», полыхавшим по деревням. 

Цвет, в который одеты самые главные персонажи Священной истории, символизирует 

собой сочетание небесного и земного, божественной чистоты и царской власти (рис 5) – их 

одеяния получают оттенок пурпура, сочетания красного с синим. Этот цвет дает человеку 

желание достигать своих целей и развивает волю. 

 

Оранжевый цвет. Оранжевый цвет характеризует зрелость личности и силу механизмов 

“Я”. Он образуется при соединении желтого цвета, выражающего активность и экстраверсию, 

и красного цвета, символизирующего страсть и плоть. Психическое воздействие оранжевого 

цвета единодушно характеризуется как возбуждающее, теплое и радостное. В живописи 

оранжевый цвет предпочитают для изображения яркого солнца, спелых плодов, прекрасных 

человеческих тел. В христианской традиции оранжевый цвет используется для изображения 

Св. Троицы, при росписи несущих космическое начало пасхальных яиц (рис. 10). 

Желтый цвет. В искусстве чаще всего желтый цвет воспринимался как аллюзия к свету, 

золоту, абсолютной божественной истине и власти. Именно поэтому в религиозной живописи 

мы чаще всего видим изображение небесного царствия с помощью золота мозаик, золотых 

нимбов святых. Сложность желтого цвета в том, что при малейшей примеси других оттенков он 

радикально меняется. Чуть больше холодного – и это уже темный, мрачный, тускло-желтый 

цвет, который ассоциируется с ревностью и изменой. Не случайно уже в раннем средневековье 

в темно-желтых одеждах изображали Иуду. В своей книге «О духовном в искусстве» 

Кандинский исследовал ощущения, которые в нем рождал тот или иной цвет. Желтый цвет 

художник охарактеризовал как припадок бешенства, безумия и помешательства: «Желтый 

цвет действует нахально и назойливо на душу…». 

рис. 5 Семен 

Хромой. Богоматерь 

Одигитрия 

(Смоленская). 

1611-1616 

рис. 6 

В.П. Полева. 

Поднос. 1986 

рис. 7 

Ф.А. Малявин. 

Девка. 1890-1940 

рис. 8 Бизон в пещере 

Альтамира (12–40 тыс. лет 

назад) 

  

 

 
рис. 9 Альберт 

Джозеф Мур 

рис. 10 Святая 

троица 

рис. 11 «Девятый 

вал» И.К. Айвазовский, 

1850 год 

рис. 12 

«Пылающий 

июнь» Фредерик 

Лейтон, 1895 
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рис. 13  

Ван Гог 

«Подсолнухи», 

1887 

рис. 14 Серафимо- 

Понетаевская икона 

Божией матери 

Знамение 

рис. 15 

Древние 

изображения в 

пещере Ласко 

рис. 16 Олафур 

Элиассон «Комната 

одного цвета» (1997) 

Зеленый цвет. Наш глаз находит в зеленом цвете удовлетворение, а Гете считал его 

уравновешивающим и спокойным. В христианстве этот цвет был символом надежды, 

справедливости и правосудия. зеленый становится атрибутом Иоанна Предтечи, которого 

изображали в зеленых с коричневым одеждах. Зеленый — цвет Святого Духа, природный, 

живой. В религиозных сюжетах зеленый используется как один из атрибутов образа райского 

сада — Царства Божия. Этот цвет символизирует вечную жизнь, победу жизни над смертью, 

дарованной нам Спасителем. 

 
 

 

 

рис. 17 Ян ван Эйк. 

«Портрет четы 

Арнольфини»,1434 

рис. 18 Ван Гог 

Пшеничное Поле 

1889 год 

рис. 19 Икона 

рождение Иисуса 

Христа 

рис. 20 

Искусство   Древнего 

Китая 

Синий цвет. С помощью синего цвета можно создать атмосферу безопасности и доверия. 

Импрессионисты были одними из первых, кто заметил, что темные тени на самом деле полны 

цвета. Доминирующим цветом в палитре импрессиониста всегда был синий. Его они 

использовали не только чтобы показать многообразие оттенков в природе, но и для создания 

определенной атмосферы (рис. 13). Тёмно-синий цвет имеет более негативное значение. В 

нашем подсознании он ассоциируется с неспокойными морскими волнами, таящими опасности 

и угрозу для жизни. Также в фольклоре с помощью этого оттенка изображали «синих демонов» 

— особо опасных и коварных существ из потустороннего мира, которые встречаются в мифах 

многих народов мира. 

    
рис. 21 Клод Моне 
"Утро на Сене" 1897 

рис. 22  
Сент-Шапель, 
1242–1248 

рис. 23 Мадонна на 
троне в окружении 
шести ангелов, 
Чимабуэ, 
1290 

рис.24 
Великолепный 
часослов герцога 
Беррийского,  
1410–1490 
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Фиолетовый цвет. Фиолетовый цвет, особенно глубокий и сочный, принято считать 

цветом творчества. Известно, что фиолетовые оттенки предпочитают художники и любители 

живописи. Фиолетовый впервые появился в доисторическом искусстве в эпоху неолита. Эти 

работы были датированы от 16 000 до 25 000 лет до нашей эры (рис. 25). По 

древнеиндийским представлениям, фиолетовый цвет связан с высшей сферой духовного 

мира, интеллектуальными способностями человека. В древнерусском же искусстве этот 

мистический цвет использовали реже, он уступал место радостным, земным краскам. 

 

рис. 25 Наскальная 

роспись 

рис. 26 Камиль 

Писсарро «Мост 

Буалдьё в Руане, 

эффект дождя», 1887 

рис. 27  

Клод Моне. 

Три дерева в 

пасмурную 

погоду. 1891 

рис. 28  

Винсент Ван Гог. 

Белый дом среди 

оливковых 

деревьев.1889 

Черный цвет. Черный — самый темный цвет, результат отсутствия или полного 

поглощения видимого света, буквально цвет без оттенка, как белый и серый. Его часто 

используют символически или фигурально, чтобы представлять темноту. В разные времена 

для одних народов это был символ траура, для других – величия. Бывают случаи, когда 

художники намеренно используют чёрные и тёмные краски для усиления драматического 

настроя картины или подчёркивая контрастность или цельность образа (рис. 29). Причем он 

может символизировать абсолютно противоположные понятия – от горя и трагедии, до 

мистики и начала всего сущего, этакий космос и хаос, из которого рождается небытие. 

 

 
 

 

рис. 29 

Рембрандт, 

«Господин и дама в 

черном», 1633 г 

рис. 30 Казимир 

Малевич Черный 

квадрат 1915 

 

рис. 31 

«Натюрморт с 

лимонами, 

апельсинами и 

розой», 

Франсиско де 

Сурбаран, 1633 

рис. 32 

Древнегреческая ваза 

Орфей  



30 

 

Искусство без цвета 

Цвет-это то, что мы ассоциируем с чувствами и идеями, что делает объект 

привлекательным и знакомым. Искусство без цвета потеряло бы большую часть своего 

вдохновения и цели. Цвет и манипуляции с ним для выражения важности эмоций являются 

особым компонентом почти каждой формы искусства. Не только изобразительное искусство, 

такое как живопись и цветные скульптуры, которые используют цвет для улучшения форм, 

но и другие виды искусства, такие как театр и кино, также полагаются на цвет, чтобы задать 

настроение и ощутить момент глазами режиссера. Цвет может быть использован 

эмоционально, даже в работах, которые полностью абстрактны, чтобы заставить людей 

чувствовать себя счастливыми или грустными. Чувствовать жизнь. 

Пример осеннего пейзажа И. Левитана, и что с ним произойдет при потере цвета. 
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СВЕТ В КУКОЛЬНОЙ АНИМАЦИИ. ИСТОРИЯ И СОВРЕМЕННЫЕ 

ПРАКТИЧЕСКИЕ РЕШЕНИЯ 
 

Свет в мультипликации и кинематографе является одним из важнейших элементов для 

создания художественного кинематографического образа. 

Независимо от того, на какой носитель записывается изображение, свет выполняет две 

функции. Во-первых, техническую – без определенного уровня освещенности снимаемого 

объекта невозможно получить качественное изображение, без света не бывает и цвета. А во-

вторых, характер освещения, световой рисунок, соотношение тонов и цветов, световые 

переходы, динамика изменения света и цвета являются основными выразительными 

средствами кино.  

1. Теория об освещении объектов в кинематографе и фотографии 

1.1 История света в кинематографе 

С греческого «фотография» переводится как «светопись». С появлением кино световая 

живопись набрала обороты. История динамической светописи - это становление и превращение 

света из простого и необходимого технического состояния в особое изобразительное 

искусство. 

Вся история кинематографа, эволюция его художественных средств и, прежде всего, его 

пластического языка во многом была обусловлена развитием художественно-световой техники 

- с точки зрения ее изобразительно-выразительных возможностей и умения творчески ее 

использовать. В первые годы после его рождения все киносъемки из-за малой в то время 

светочувствительности пленки происходили только на натуре. Как только делались 

постановочные фильмы или, как их называли, «живые рисунки», декорации, а обычно это были 

расписные обои, с отдельной мебелью или перед реквизитом, устанавливались на открытом 

воздухе, что непосредственно заблокирован. Солнечный свет с натянутыми панелями. Желание 

хотя бы частично не зависеть от переменчивости погоды привело к постепенному переносу 

съемок в павильон или, как его еще называли, «студию». Это были комнаты со стеклянными 

потолками и одной или двумя стеклянными стенами. Характер освещения в таком павильоне 

был своего рода повторением принципов освещения в художественных или фотостудиях. 

Интенсивность и направление дневного света регулируется шторами на стенах и потолке. 

Уровень освещенности даже в стеклянной мастерской все равно зависел от погоды и 

времени суток, и добиться общего равномерного распределения света по всей декорации было 

не так-то просто. Поэтому для увеличения общего освещения, снижения контраста и 

достижения равномерности светового потока в павильонах сначала вовремя, а затем все 

активнее стали использовать искусственные источники света. 

В начале 20 века в театре широко применяли искусственный электрический свет, с его 

помощью создавали условные, но очень интересные световые эффекты, имитирующие как 

реальный, так и сказочный характер освещения. Однако изначально фототеатральный опыт в 

кино не использовался. Искусственный свет использовался только как дополнение к дневному 

http://www.hisour.com/ru/black-color-in-history-and-art-26606/
http://www.hisour.com/ru/black-color-in-history-and-art-26606/
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свету и должен был соответствовать естественному свету по количеству и спектральному 

составу. Лучшим и, пожалуй, единственным источником света в кинематографе была угольная 

дуга. Он использовался для создания сильного и постоянного источника света в маяковых 

устройствах. Первыми осветительными приборами для стрельбы стали несколько дуговых 

ламп, закрепленных на металлических фарах. Они дают широкий, сильный, рассеянный, но 

неравномерный поток света с резкой границей между светом и тенью, что характерно для 

точечных источников света. В начале использования искусственного света его функции 

ограничивались усилением общего освещения и выделением теневых частей декораций. 

Основной задачей оператора при работе с искусственным светом было создание равномерного 

и рассеянного потока света, сравнимого по интенсивности и характеру с освещением от 

стеклянного потолка и стен, а также устранение теней. Дополнительное искусственное 

освещение часто было просто раздражающей необходимостью для достижения правильной 

экспозиции. 

На первом этапе осветительное оборудование для кинотеатров изготавливалось вручную, 

но с расширением мастерской, к 1904 г., их производство началось на специализированных 

фирмах. В конструкцию прибора входили утопленные или стержневидные полированные, или 

рассеивающие металлические отражатели, что позволяло увеличить мощность светового 

потока. Осветительные приборы устанавливались на специальные штативы, что позволяло 

менять высоту и угол наклона источника света. 

Приборы обычно располагались вплотную к камере, т. е. выполняли роль заполняющих 

свет источников, а для смягчения резкости света угольной дуги наиболее опытные операторы 

применяли экраны из всевозможного прозрачного материала, монтируемые перед приборами.  

Меняются и функции осветительных приборов. Они постепенно трансформируются из 

средств повышения уровня естественного освещения в создание определенного светового 

рисунка. Изменилось и расположение осветительных приборов. Их стали размещать не только 

рядом с камерой, но и рядом с декорациями, последовательно за каждой сценой. Таким 

образом, за счет распределения силы света стали пытаться создать глубину света. 

Итальянский исторический фильм «Кабирия» (1914, режиссёр Джованни Пасторони, 

режиссёр Сегундо де Шомон) стал вехой в изобразительных, постановочных и технических 

возможностях кинематографического освещения. В этой картине (рис. 1) свет впервые 

становится драматическим инструментом, создающим эмоциональную атмосферу действия. По 

большому счету, даже по современным меркам, для освещения декораций использовались 

многочисленные осветительные приборы и отражатели. 

 Осветительными приборами не только высвечивали с различной интенсивностью 

пространство декораций, но и создавали определенные и достаточно сложные световые 

эффекты. 

Впервые в мировом кино искусственным светом был воспроизведен эффект огня с 

акцентированными яркими бликами и густыми тенями. 

Равномерное освещение стали заменять выраженным световым рисунком. Все активнее в 

кино начинают использовать несколько источников света: рисующий, заполняющий, 

моделирующий и контровой. Хоть не очень часто, но применяется и эффектный свет. Световой 

акцент начинает становиться важнейшим средством организации композиции кадра. Оператор 

все больше стремится воспроизводить определенный световой рисунок от подразумеваемого 

или включенного в кадр источника света. Передача с помощью света и тени объема и 

пространства в кадре становится важнейшим условием работы оператора со светом. 

1.2. Как освещаются объекты в фотографии, кинематографе. 

1. Ключевой свет (основной) 

Обычно это самый сильный тип освещения в каждой сцене. Ключевой свет в основном 

устанавливается первым. 

Основной свет не всегда должен быть направлен на главный объект. Его можно 

разместить где угодно, даже сбоку или позади объекта, чтобы создать более мрачное 

настроение.  
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Не размещайте ключевой свет рядом с камерой, так как ваш объект будет выглядеть 

плоско. 

Когда использовать ключевое освещение: 

Используйте основное освещение, если хотите привлечь внимание к объекту или 

выделить его на фоне остальной сцены. 

2. Заполняющий свет 

Как следует из названия, это освещение используется для заполнения и удаления темных 

областей, которые создает ваш основной свет. Он менее интенсивен и размещен в направлении, 

противоположном ключевому свету. 

Поскольку целью заполняющего освещения является устранение теней, рекомендуется 

расположить его немного дальше и/или рассеять его с помощью отражателя (расположенного 

на 3/4 против основного источника света), чтобы создать более мягкий свет, который 

распространялся бы равномерно. 

 Для многих сцен достаточно ключевого и заполняющего студийного освещения, они 

добавляют кадру достаточно глубины. 

Когда использовать заполняющее освещение: 

Используйте заполняющее освещение, чтобы нейтрализовать тени или увеличить 

экспозицию и уменьшить контраст в сцене. С заполняющим светом зритель сможет увидеть 

большую часть сцены. 

 3. Подсветка (контражурное освещение) 

Подсветка используется для создания трёхмерной сцены. Это освещение обычно 

находится сзади и немного выше объекта, чтобы отделить его от фона.   

Как и в случае заполняющего освещения, вам нужно рассеять задний свет, чтобы он стал 

менее интенсивным и покрыл более широкую область вашего объекта. Например, для съёмки в 

центре кадра вам нужно осветить плечи и основание шеи человека, а не только макушку 

головы.  

Эту технику также можно использовать отдельно, без ключевого и заполняющего света, 

если вы хотите сделать акцент на силуэте.  

Когда использовать контражурное освещение: 

Используйте подсветку, чтобы подчеркнуть силуэт объекта. Подсветка создает эффект 

ореола и рождает определённое настроение. 

4. Боковое освещение 

Боковое освещение предназначено для освещения сцены сбоку, параллельно вашему 

объекту. Его часто используют отдельно или со слабым заполняющим светом, чтобы придать 

сцене драматическое настроение или создать светотень.  

При совмещении с заполняющим светом рекомендуется уменьшить интенсивность 

заполняющего света до 1/8 от интенсивности бокового света, чтобы сохранить драматическое 

настроение.  

Когда использовать боковое освещение: 

Боковое освещение подчеркивает текстуры сцены и позволяет лучше ощутить глубину 

помещения. Так, предметы кажутся более далекими за счёт того, что пространство между ними 

выделяется. 

5. Реальное освещение 

Реальное освещение — это использование обычных рабочих источников света: ламп, 

свечей или подсветки от мониторов и дисплеев. Обычно они намеренно добавляются 

художником-постановщиком или осветительной бригадой для создания кинематографической 

ночной сцены. 

Однако с таким типом освещения не всегда легко работать, поскольку свет от свечей и 

ламп обычно недостаточно сильный, чтобы осветить объект. Можно использовать скрытый 

дополнительный мотивированный свет (подробнее об этом ниже) или установить в лампы 

диммеры, чтобы регулировать интенсивность света. 

Когда использовать практическое освещение: 
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Используйте реальное освещение, когда объекту нужно взаимодействовать с источником 

света. Например, используйте прикроватную лампу, которая должна функционировать в 

рамках действия сцены. 

6. Отражённый свет 

Отражённое освещение — это отражение света от сильного источника света к объекту 

или сцене с помощью отражателя или любой светлой поверхности, стены или потолка. Так, 

сцена заполняется большим количеством света и происходит это более равномерно. 

Когда использовать отражённое освещение: 

Если вам нужно больше окружающего света для сцены. Отражение света, например, от 

потолка, создает более рассеянное освещение, поэтому свет внутри сцены получается более 

равномерным и мягким. 

7. Мягкое освещение 

Кинематографисты используют мягкое освещение как по эстетическим, так и по 

ситуативным причинам: для уменьшения или устранения резких теней, создания 

драматического настроения, имитации естественного освещения, или всего 

вышеперечисленного. 

Когда использовать мягкое освещение: 

Мягкое освещение подходит для съёмки людей — оно минимизирует появление теней, 

морщин и пятен. 

8. Жёсткое освещение 

Жёсткий свет исходит от сильного источника света, это также может быть солнечный 

свет. Часто это не работает на руку, но иногда все-таки работает для кинематографического 

эффекта.  

Когда использовать жёсткое освещение: 

Несмотря на то, что жёсткое освещение создает резкие тени, оно отлично подходит для 

привлечения внимания к вашему основному объекту или определенной области сцены для 

выделения контура объекта и подчеркивания силуэта 

1.3. Современные подходящие осветительные приборы, самодельные приборы. 

В фотосессиях, как правило, используется классическая схема — основной, контровой и 

заполняющий свет. В качестве главного источника для съемки портретов используют 

постоянные лампы мощностью около 500 Вт. Их свет регулируют с помощью софт боксов, 

зонтиков на просвет/отражение, шторок, гелевых фильтров и т.д. Если нужно получить эффект 

естественного освещения, источник поднимают на высоту от 1,5 метра. В качестве приборов 

подойдут галогены 1-5 КВт (если вы все же решили их использовать), лампы дневного света от 

575 Вт, HMI с цветовой температурой около 6000 К. 

Заполняющий свет, в зависимости от типа, смягчает или подчеркивает тени, заливает все не 

подсвеченные участки, создает ровный отраженный рисунок. Для него используют 

светодиодные панели, флуоресцентные лампы или линзовые системы в сочетании с софт 

боксом или окто боксом. В случае с LED-источником нужно обратить внимание на индексы 

CRI/TLCI. Если они высокие, в спектре не будет слишком много зеленого, пурпурного, тени 

станут приятно однородными, а кожа модели приобретет естественный оттенок. Чтобы 

отделить модель от задника, понадобится контровой осветительный прибор. Интенсивность 

фонового освещения подбирают по прочим предполагаемым источникам, особенно важно его 

качество при использовании хромакея в качестве задника. Для устранения распространенной 

проблемы - паразитных отражений - на объектив устанавливают поляризационный фильтр. 

Софт бокс — позволяет смягчить свет от любых осветителей: вы получаете освещение, которое 

напоминает свет из окна. Для начала карьеры можно обойтись одним мощным источником 

света с софт боксом и отражателем.  

Для съемки с одной точки нам понадобится штатив. 

Чтобы проще двигать стойки и штативы можно использовать специальные колеса для 

стоек и тележки. 

https://photogora.ru/light_mod/filter_lee/
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Для крепления освещения также может понадобиться студийная стойка. А если мы 

захотим закрепить осветитель сверху над объектом - журавль. 

2. Исследование. Поиск ответов на задаваемые вопросы. 

2.1. Теория о том, как правильно поставить свет в кукольной сцене. 

Какой источник света лучше использовать и сколько должно их быть? 

Лучше всего использовать трехточечное освещение - это стандарт для большинства видов 

съемок.  

Основной (ключевой, рисующий) источник света: самый сильный, он дает большую часть 

света в кадре. Обычно его размещают перед объектом, примерно на 45 градусов выше и на 45 

градусов правее или левее. 

Заполняющий свет: Это более мягкий свет, используемый для заполнения теней на лице 

объекта. Его нужно расположить сбоку, напротив основного света. Интенсивность 

заполняющего света обычно примерно вдвое меньше, чем у основного.  

Контровой свет: с помощью этого света объект подсвечивается сзади. Он создает глубину 

и обеспечивает мягкое свечение на заднем фоне. Источник располагается над и сзади объекта 

(вне кадра). Существует также вариант с фоновым светом, когда задний источник подсвечивает 

фон, а не сам объект. 

Для съемки кукольной сцены лучше всего использовать софт бокс. Софт боксы 

позволяют получать более мягкий рассеянный свет.  

Как ставить свет, чтобы картинка не мерцала? 

Нужно изолировать съемочную площадку от естественного освящения. Если снимать при 

свете солнца, а особенно если не один день, то можно заметить, что освещение от кадра к 

кадру будет меняться, что сильно может испортить картину. Нам нужен управляемый свет, т.е. 

свет который будет постоянным, который мы сможем с легкостью контролировать.  

Настраиваем фотоаппарат. Убираем все авто настройки и переходим полностью в ручной 

режим. Так как, в авто режиме настройки камеры (ISO, диафрагма, выдержка) могут 

незначительно меняться, но, все же, из-за этого картинка может мерцать.  

Что-бы случайно не задеть и не сбить камеру, при нажатии на кнопку, можно перейти в 

режим дистанционного управления, и делать кадры с помощью пульта.  

 Как избавиться от лишних бликов и ненужной тени? 

Чтобы избежать четких бликов на объектах, также лучше использовать софт-боксы, или 

попробовать смягчить свет с помощью белого листка бумаги. Тень можно смягчить с помощью 

отражателя. 

 Как осветить объект полностью, придав ему объем и цвет? 

Чтобы еще лучше подсветить персонажа или объект, чтобы визуально добавить ему 

объема, можно использовать боковое освещение и отражатели. Так же контровое и фоновое 

освещение добавляет сцене некоторую глубину. 

Для того чтобы хорошо передать цвет объекта лучше всего использовать 

белый свет (5000—5500К).  Он дает наиболее равномерный спектр.  

 Как усилить настроение сцены светом? 

С помощью света можно определять пространство или время, и так же создавать стихии и 

настроения. У каждого из нас есть свое собственное понимание того, как визуализировать 

такие эмоции, как гнев, радость, печаль. Здесь нет правильных ответов, а только самые 

предпочтительные. 

Для создания настроения работают обычные методы построения световых картин. Всё 

зависит от ваших конкретных решений: какие приборы и куда именно поставить, какой цвет, 

интенсивность и форму луча использовать. 

Но перед тем, как начать выстраивать свет, нужно определи какой цвет лучше всего 

передаст настроение. 

Красный обычно ассоциируется с любовью, энергией, активностью и силой. Желтый 

выбирают, чтобы передать радость. 

Зеленый ассоциируют с близостью к природе и безопасностью. 
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Синий — стабильность, доверие, спокойствие. 

Однако на деле цвета редко используют по назначению, зачастую обманывая ожидание 

зрителя. 

Жёсткий свет сверху, выделяющий героя среди остальных, стоящих в тени. Чтобы ярко 

выделять героев на фоне остальных, показывать доминирование одного персонажа над другим, 

обращение к светлой стороне, чьё-то сомнение между двумя выборами и так далее. 

Мягкий свет может представить персонажа безразличным и холодным, а сцену 

спокойной, без ярких акцентов и важных смысловых фокусов. 

2.2. Описание и анализ практической работы. 

В фотостудии ГКСКТИИ, был проведет эксперимент, в попытке разобраться, как 

правильно ставить освещение на съемочной площадке кукольного мультфильма.  

В результате работы, были сделаны несколько фотографий куклы с разным освещением.  

Для первой съемки было задействовано три осветительный прибора, это моноблоки с 

насадками окто бокс, стрип бокс и портретная тарелка.  

Объекты съемки были выставлены на предметный столик. Фотографии были сделаны на 

фотоаппарат Canon EOS RP, закрепленном на штативе.  

Свет на куклу лег равномерно и мягко, на ней нет лишних теней и жестких бликов. 

Боковой свет придал фигурке объема. Так же жесткая тень не падает на фон и поверхность 

стола, это хорошо, так как во многих сценах тень считается лишней. Я считаю, что данная 

схема расстановки света подходит для съемок кукольного мультфильма. (Рисунок 2) 

Для второй съемки был использован окто бокс, который находился на 45 градусов сверху 

над объектом, и подручный фонарь с направленным боковым светом. Данная схема света, 

придает кукле объем, но появились жесткие тени. Такое освещение вызывает у меня ощущение 

серьезности кадра и ощущение того, что что-то должно произойти. Такую схему можно 

использовать для съемки мультфильма, но, если в кадре будет много объектов она может не 

сработать. (Рисунок 3) 

Для третьей съемки был использован окто бокс, который находился на 45 градусов сверху 

над объектом, и подручный фонарь с направленным светом сверху. Такое освещение позволяет 

выделить героя среди остальных персонажей, придать сцене тревожности и ощущение 

одиночества. (Рисунок 4) 

Направленный свет снизу придает персонажу немного зловещий вид. Вызывает чувство 

тревожности. Такое освещение можно использовать для съемки страшный и опасных сцен.  

(Рисунок 5) 

Для следующего кадра был использован окто бокс, который находился на 45 градусов 

сверху над объектом, и два подручных фонаря с зеленым и малиновым фильтрами по бокам. 

Такое разноцветное освещение не подойдет для съемки нескольких персонажей. Так как они 

будут перекрывать друг другу свет. Данное освещение подойдет для съемки сцен в которых 

нужно вызвать яркие эмоции у зрителя, показать ту или иную атмосферу, или просто 

разнообразить картинку. (Рисунок 6) Не смотря на все это, у каждого человека свое виденье 

цвета и света. У кого-то голубой вызывает спокойствие, а у кото-то грусть.  

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Исходя из результатов практической работы и изучения теории, можно сказать что 

правильная постановка света и правду имеет большое значение в съемках мультфильма. 

Именно свет создает красоту кадра и его атмосферу. Именно поэтому эту тему нужно как 

следует продолжать изучать, ведь в дальнейшем это может сыграть огромную роль в сьемках 

не только кукольных мультфильмов, но и любого кино и фотографии.  
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ИСТОРИЯ КУКОЛЬНОЙ АНИМАЦИИ И ТРЕНДЫ РАЗВИТИЯ 
 

Введение 

Объектом моей исследовательской работы является анимация. Предметом – История 

кукольной анимации 

Цель работы: исследовать историю кукольной анимации и выявить тенденцию её 

ближайшего развития. 

Задачи: 

1.Изучить историю развития кукольной анимации: 

1.1. Первые эксперименты 

1.2. Период становления 

2.Рассмотреть эксперименты и открытия кукольной анимации: 

2.1. Советский период 

2.2. В других странах 

3.Определить основные тренды развития современной анимации. 

1. История развития кукольной анимации 

Кукольная анимация появилась вместе с первыми игровыми фильмами: ещё в эпоху 

зарождения кинематографа его пионеры поняли, что получить иллюзию движения можно, если 

снимать поочерёдно разные этапы перемещения неподвижного объекта в пространстве. Такая 

анимация была, фактически, первым «спецэффектом» в игровых фильмах. 

 

https://dtf.ru/gamedev/209954-kak-svet-menyaet-atmosferu-sceny
https://dtf.ru/gamedev/209954-kak-svet-menyaet-atmosferu-sceny
https://zen.yandex.ru/media/khs/kak-cherez-svet-peredat-nastroenie-v-kadre-
https://zen.yandex.ru/media/khs/kak-cherez-svet-peredat-nastroenie-v-kadre-
https://www.fotosklad.ru/expert/authors/georgij-georgiev/publications/
https://www.fotosklad.ru/expert/photo/article/obustroystvo-studii-dlya-foto-i-videosemki-postoyannyy-svet.html
https://www.fotosklad.ru/expert/photo/article/obustroystvo-studii-dlya-foto-i-videosemki-postoyannyy-svet.html
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Самой ранней кукольной картиной называют утраченный фильм «Цирк Шалтай-Болтая», 

снятый, по разным версиям, в 1898 или в 1908 году режиссёрами-экспериментаторами 

Блэктоном и Смитом. 

 

В России первый кукольный мультфильм тоже появился на заре прошлого века, в 1906 

году. Своим созданием он обязан балетмейстеру Мариинского театра Александру Ширяеву, 

который заставил 12 фигурок танцевать на фоне декораций сцены. По легенде, за время 

съёмок, продолжавшихся три месяца, Ширяев протёр ногами паркет до дыр, так как постоянно 

ходил от камеры к декорациям и обратно. 

 

 

И конечно, говоря о зарождении кукольной анимации, 

нельзя не упомянуть имя Владислава Старевича. В 1910 году, 

работая над документальным фильмом о жуках-оленях, он 

придумал, как сделать муляжи жуков и заставить их «драться» 

под камерой. Придуманная им технология позже 

неоднократно использовалась при создании анимационных 

фильмов как самого Старевича, так и его последователей, а 

снятые им картины пользовались оглушительным успехом у 

публики.  
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Фильм «Прекрасная Люканида, или Война усачей с рогачами» пользовался бешеным 

успехом у отечественных и зарубежных зрителей. Покадровая техника кукольной 

мультипликации была тогда совершенно неизвестна, поэтому во многих отзывах сквозило 

изумление тем, каких невероятных вещей можно было добиться дрессировкой насекомых. 

 

  
Разные режиссёры не отказывали себе в удовольствии экспериментировать и искать 

новые подходы. Например, Джордж Пал изобрёл технику, которая упростила работу с 

куклами: вместо голов с подвижными глазами и ртом аниматор использовал сменные головы, 

каждая с нужной эмоцией. А, например, Рей Харрихаузен придумал особую технику 

dynamation: она позволяла совмещать stop-motion с обычной съёмкой в одном кадре. 

 

 

 

 

 

 

 

Эксперименты и открытия кукольной анимации 

1.1 Советский период 

 

Тогда же кукольные фильмы начали набирать популярность в СССР. В 50-е 

«Союзмультфильм» выпустил несколько таких картин: «Злодейка с наклейкой», «Карандаш и 

Клякса – весёлые охотники», «На даче» и другие, но первым действительно важным 

экспериментом студии на этом поле считается трогательная «Варежка» — о девочке, которая 
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мечтала завести щенка. Этот фильм Романа Качанова завоевал несколько престижных призов 

на зарубежных фестивалях и фактически заново открыл зрителю российскую школу кукольной 

мультипликации. 

Позже фильмы Качанова «Чебурашка», «Крокодил Гена» и «Шапокляк» вошли в золотой 

фонд мировой мультипликации. Кстати, на фильмах Качанова художником-кукловодом 

начинал свою карьеру создатель «Ёжика в тумане» Юрий Норштейн. 

 

1.2 В других странах 

К середине прошлого века кукольная анимация пользовалась большим спросом на 

Западе, и не только в США. В это время очень популярны были, например, фильмы Иржи 

Трнки, которого даже называли «Уолтом Диснеем восточной Европы». 

 

2. Современность 

Но и сегодня кукольная анимация по-прежнему популярна. Одним из самых известных 

режиссеров нашего времени считается Тим Бертон. Именно ему принадлежит идея создания 

неподражаемого «Кошмара перед Рождеством» (1993 г.), режиссером которого стал 

мультипликатор Генри Селик.  

 

 

 

 

 

 

В Японии основателем 

национальной кукольной 

анимации считается Кихачиро 

Кавамото, работы которого, в 

основном, посвящены истории 

страны. Среди его наиболее 

известных работ: «Стрельба без 

выстрела» (1988), 

рассказывающий нам о 

японском литераторе Ацуши 

Накахима; и «Шиповник, или 

Спящая красавица» (1990), 

повествующий нам известную 

историю в совершенно 

неожиданной интерпретации. 
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Эта кукольная фантасмагория о царстве Хэллоуин во главе с царем ужасов Джеком 

Скеллингтоном завоевала сердца не только маленьких зрителей. После выхода этого 

мультфильма интерес к кукольной анимации заметно возрос, и Тим Бертон выпустил не менее 

удачные «Труп невесты» (2005) и «Франкенвини» (2012), выступив уже в качестве режиссера. 

Оба этих мультфильма получили Оскар в номинации лучший анимационный фильм.  

  
 

В 2009 году Генри Селик снял свой второй кукольный мультфильм «Каролина в стране 

кошмаров», который рассказывает о девочке Каролине, попавшей в другой мир через 

секретную дверцу, за которой ее ждут захватывающие приключения. Эта работа также была 

удостоена Оскара как лучший анимационный фильм. В том же 2009 году вышел еще один 

кукольный мультфильм «Бесподобный мистер Фокс», повествующий нам о лисьем семействе и 

о том, как его глава борется с разъярёнными фермерами. Его режиссером стал Уэс Андерсон, 

автор многих прекрасных полнометражных фильмов, таких как «Отель «Гранд Будапешт» и 

«Королевство полной луны». Этот эксперимент для режиссёра прочно занял место в шедеврах 

кукольной анимации. 
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Сейчас кукольные анимационные ленты выпускает компания Laika. К последним из работ 

можно отнести: «ПараНорман, или Как приручить зомби» (2012), рассказывающий нам о 

мальчике Нормане, который обладает способностью общаться с призраками; и Семейка 

монстров (2014), повествующая о юноше, воспитанном семьей коробочных монстров. Именно 

эта компания не дает нам забыть о таком прелестном и необычном жанре в мире кино, как 

кукольная анимация. 

Заключение 

Кукольная анимация также интересна и актуальна сейчас, как и раньше,  

до сих пор выходят короткометражные и полнометражные мультфильмы. Проблема редкого 

выхода таких картин, по моему мнению, заключается в сложном производстве, затратах на 

куклы и на материалы, и на долгую кропотливою работу над стоп-моушн анимацией. 

 

 

Попкова Ксения Владимировна (автор) 

Петрова Анна Сергеевна (научный руководитель) 

СОЗДАНИЕ ОДЕЖДЫ И ВОЛОС АНИМАЦИОННОЙ КУКЛЫ. 

ИСТОРИЯ И СОВРЕМЕННОСТЬ 

 

Покадровая кукольная анимация — искусство, требующее кропотливости, внимания и 

долговременной вовлеченности в процесс. Метод объёмной мультипликации.  При создании 

используются сцена-макет и куклы-актёры. Одной из главных составляющих является их образ, 

за что отвечает одежда и волосы. Которые должны не просто красиво выглядеть, но и 

оставаться статичными, а благодаря аниматору двигаться. Сцены фотографируется покадрово, 

после каждого кадра в сцену вносятся минимальные изменения. При воспроизведении 

полученной последовательности кадров возникает иллюзия движения объектов. 

Объект исследования: одежда и волосы  

Предмет исследования: создание одежды и волос анимационной куклы  

Цель: понять технику создания и анимирования одежды и волос, научится сохранять 

форму от кадра в кадр. Для достижения цели необходимо выявить следующие задачи: 

1. Изучить и проанализировать историю кукольной анимации , на основе мультфильмов и 

их создания 

2. Выявить техники и особенности анимирования прядей волос и тканей  

3. Произвести съёмку с созданными макетами плаща и волос 
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4. Анализ полученного материала  

1. ОБЗОР ИСТОЧНИКОВ 

1.1 Основные технологические требования к одежде и волосам 

Для съемок анимационного фильма создаются небольшие куклы как правило 4-20 см. 

Соответственно, для них необходимо вручную изготовить костюмы, причем в детализации, 

такая одежда, не должна уступать настоящей. Иначе куклы в кадре будут выглядеть несуразно. 

Визуальная привлекательность, жесткость для сохранения формы от кадра к кадру. 

1) Для начала художник по костюмам продумывает дизайн, которой будет отображать 

характер персонажа и визуально привлекать зрителя. 

2) Затем необходимо подобрать вид требуемой ткани, точнее, ее объем и плотность. Ткани, 

задействованные в анимации, очень тонкие, почти невесомые, но при этом они должны 

выглядеть как настоящие в создаваемой художниками уменьшенной копии мира. Если ткань 

подобрать неверно, то она будет слишком жесткой и плотной, что не позволит создать нужную 

форму, будет препятствовать и маскировать движения кукольного персонажа, делая их одежду 

громоздкой. 

3) Помимо ткани подбирают и другие различные материалы, для создания некоторых 

частей одежды и украшений. Для это необходимо подобрать достаточно лёгкий материал, 

который не будет утяжелять куклы и перевешивать ее. 

4) Необходимо изготовить специальную конструкцию, которая позволит удерживать ткань 

в необходимом положении и при необходимости ее двигать.  

5) Волосы должны держать форму от кадра к кадру. Если их никак не зафиксировать, то от 

любого дуновения ветра они будут разлетаться в разные стороны, что не позволит сделать 

хороший кадр. 

6) Если мультфильм достаточно реалистичен, то волосы должны быть подвижны, при 

движении персонажа или дуновении ветра. 

1.2. История вопроса 

Для того, чтобы понять, как выполнить такую сложную задачу приведу примеры из 

кукольных мультфильмов, в которых были найдены самые эффектные и эффективные методы 

решения этого вопроса. 

1) В мультфильме «Кубо. Легенда о самурае» самыми впечатляющими 

анимационными героями стали дочери Лунного Короля. Их плащи, покрытые тысячей перьев, 

служат одновременно одеждой и крыльями. Специально для их плащей была сделана 

конструкция, которая держала форму и легко гнулась. К этой конструкции по отдельности 

крепилось каждое перо. Эта трудоемкая работа позволила очень плавно и изящно показать 

движение плаща. 
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Так же в этом мультфильме многие персонажи носят кимоно. Крой национальной 

японской одежды достаточно свободный, что в покадровой анимации не приветствуется, так 

как вызывает огромное количество сложностей. Чтобы решить эту проблему, Дебора Кук 

изобрела нижнюю проволочную структуру-скелет для кимоно, с помощью которого можно 

было управлять рукавами при любых действиях кукол. Это позволило добиться реалистичности 

движений на экране. 

2) В мультфильме «Семейка монстров» для того, чтобы платья в кадре смотрелись 

реалистично была сделана специальная кринолиновая конструкция, но железная. Это 

позволило аниматорам двигать платье как им надо. Также для большей реалистичности были 

сделаны волнистые, глубокие складки чтоб создать эффект тяжёлой ткани, с множеством слоёв. 

3) В мультфильме «Труп невесты», аниматором 

пришлось повозиться с вуалью главной героини, 

ведь нужно было показать её лёгкость и 

воздушность, поэтому в некоторых сценах 

фильма, фата Эмили была создана с помощью 

компьютерной графики, но в основном, она 

снималась вживую старым добрым методом 

покадровой съемки. Так как вуаль должна была 

выглядеть реалистично и к тому же, постоянно 

двигаться за персонажем настолько плавно будто 

все происходит под водой, аниматорами было 

принято решения, вшить в фату несколько еле видимых проволок. 

4) В мультфильме «остров собак», в качестве тканей для костюмов героев в большей мере 

использовался тонкий шелк — именно он смотрелся в кадре должным образом. Для костюма 

главного героя, Атари, использовали японскую ткань технического назначения. 

5) В этом же мультфильме для создания шерсти использовали альпаку и мохер, которые 

оказались самыми удобными в работе, так как с легкостью поддавались окрашиванию и 

выделке. 

6) В мультфильме «Коралина в стране кошмаров» для реалистичных и подвижных волос 

каждую её прядку волос обрабатывали специальным клеем, который делал волосы 

устойчивыми и позволял менять их форму. 

7) В нашем отечественном мультфильме «Гофманиада» прически кукол делали из 

разнообразных материалов, обычно это шерсть или нитки мулине. А сами причёски 

фиксировались лаком, позволило сохранить их форму, но не позволяло их двигать. 
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Несмотря на весь прогресс в киноиндустрии, технология создания одежды и волос 

не меняется, но благодаря новым технология и инструментам слегка облегчается. 

1.3 Обзор статей 

Волосы — это незаменимая деталь для любой куклы. Безусловно, причёска необходима, 

но как же её создать? Мастера-кукольники знают сотню вариантов того, как можно сделать 

прическу для куклы. Основной вопрос здесь – это материал, который станет основой для волос. 

ПРЯЖА для больших и средних кукол прекрасно подойдет неворсистая гладкая пряжа   

разной толщины, а для маленьких, наоборот, — тонкая или та, что имеет ворс и добавит объем 

прическе. Обычно используют шерстяную, полушерстяную, акриловую, хлопковую пряжу, 

гарус, шелк и др. 

ТРЕССЫ представляют собой настоящие или искусственные волосы, длина которых   

может быть от 10 до 75 см. Получается, что это натуральные или «почти натуральные» волосы 

для куколок. Закрепляют трессы двумя способами: или пришиванием, или приклеиванием. 

Возможно прикрепление таких волосы обыкновенными пучками, которые аккуратно 

приклеивают. 

ГОТОВЫЕ ПАРИКИ невероятно красивые и просты в применении. И так же, как и 

трессы, выбрать и заказать их не проблема. Можно пришить, а можно приклеить. 

ПЛАСТИЛИН СКУЛЬПТУРНЫЙ очень удобный в использовании и анимации движения 

волос, к тому же менее затратный. 

 

 

 

 

 

 

 

Конечно, ткань тоже играет огромное значение в анимации, и к ее подбору надо подходит 

не менее тщательно, чем к подбору материи для настоящей одежды. Самые лучшие ткани для 

шитья миниатюрной одежды, как ни странно, это натуральные ткани: хлопок, шелк, лен, 
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шерсть. При этом ткани выбираются наиболее тонкие. Из них легко шить, они не осыпаются на 

срезах, швы получаются тоненькими и хорошо утюжатся. 

ЖОРЖЕТ. Обладает воздушной легкой текстурой. Поверхность ткани имеет небольшие 

шероховатости. Отличается легкой прозрачностью и бархатистым блеском. 

ОРГАНЗА. Очень прозрачная тонкая материя. Изготовлена из тонких волокон особого 

плетения, благодаря чему поверхность одинакова с двух сторон. 

ВОЛЬТА. Очень тонкая ткань, практически невесомая. Преимущественно окрашена в 

яркие цвета, может иметь на поверхности пестрые рисунки. На полотне присутствуют блеск и 

небольшая полупрозрачность. 

БАТИСТ. Ткань более изысканная, утонченная, в основном белая. Материал имеет 

характерный блеск, что делает его немного напоминающим шелк. Несмотря на то, что эта 

материя воздушная, ткань получается довольно прочной. Одной из особенностей батиста 

является его драпируемость. 

ПЕРКАЛЬ. Прочный и плотный материал, но в то же время нежный. Его считают 

износостойким, он хорошо стирается. Визуально это изысканный материал, мягкий и 

шелковистый. 

МАРКИЗЕТ. Это тоже воздушная ткань, напоминающая тончайшую сетку. Отличается 

шелковистой, слегка блестящей поверхностью. Хорошо гладится и драпируется. 

ВУАЛЬ. Это тоже сетчатое полотно. Популярны нежные и пастельные расцветки. 

Полотно вуали матовое, великолепно драпируется. 

2.ИССЛЕДОВАНИЕ 

2.1Гипотеза 

Мы предполагаем, что, сделав одежду с подкладкой из фольги и волосы из полимерной 

глины и трессов, мы можем снять сцену. 

2.2. Эксперимент 

Мы сделали плащ, используя фольгу, сложенную в несколько раз, и приклеили её во 

внутреннюю часть плаща. Плащ изготовили из подкладочной ткани – именно этот материал 

очень бюджетный и легкий по весу, а также имеет богатую палитру оттенков. 

Волосы решили сделать из трессов, попробовать полимерную глину и, наконец, 

пластилин. 

2.3. Анализ эксперимента 

Фольгу для плаща сложили и прикрепили на клей на плащ с нижней стороны. После чего 

получили, то что нам нужно было, вот только была видна отклеивающаяся фольга, визуально 

выглядит это не очень, поэтому нам пришлось вшить фольгу между двух кусков ткани. Ткань 

оказалась действительно очень легкой и тонкой, повторяла все изгибы толстой фольги. Таким 

образом плащ комфортно изгибался для любой фазы анимации и со всех сторон выглядел как 

ткань, без кусков фольги в кадре. 

Трессы закрепили лаком для волос, но лак не долго держал форму, потом пришли к 

выводу прикрепить на супер-клей и момент — волосы после высыхания стали деревянными и 

на них начали виднеться остатки застывшего клея, плюс к тому же это всё тяжело делается 

(пальцы прилипают, не сразу закручивается прядь или же просто прилипает к деревянной палке 

для завивки волос), не экономично в плане времени и денег. Поэтому в голову пришла мысль 

попробовать сделать основные волосы из полимерной глины, а пряди которые будут двигаться 

из пластилина. Приняли решение остановится на пластилине, потому что на работу с 

полимерной глиной нужно много времени, финансов и определённый условий работы, 



47 

 

например, дальнейший обжиг в духовке. Так как работа выполнялась в учебном заведении, 

принято решение использовать только пластилин, что сэкономило время и бюджет. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

      Исходя из результатов практической работы и изучения теории, можно сказать что 

будет выгодней использовать доступные и легкие материалы, такие как пластилин(для волос и 

других деталей) и подкладочную ткань для активно анимируемой одежды в кукольной 

анимации. 
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ПЛЕНЭР. ИСТОРИЯ ВОЗНИКНОВЕНИЯ 

 

Пленэ́р (от французского «en plein air» - «на открытом воздухе») - это живопись на 

открытом воздухе, создание картин вне мастерской, а на природе, которая помогает изучать 

основы рисования натуры при естественном освещении. [1] Этот термин используется для 

обозначения правдивого отражения натуры на работе, всех изменений цвета в естественных 

условиях, при активном влиянии света и воздуха. Мастера пленэрной живописи работали вне 

студий и старались запечатлеть колебания цвета, которые возникают в естественной среде под 

воздействием погоды и солнечных лучей. На пленэре может использоваться любая техника, 

живопись имеет ряд особенностей, которые присущи именно пленэру и связанны с 

ограниченным временем выполнения работы. 

Впервые картины на открытом воздухе стали писать британские живописцы Джон 

Констебл и Ричард Паркс Бонингтон в начале XIX века. Художники и раньше работали на 

природе, но в основном они создавали эскизы и этюды, которые впоследствии использовали 

для создания полноценных работ в мастерской. Пленэрной живописи приобрела свою 

популярность благодаря изобретению американского портретиста Джона Гоффа Рэнда. В 

начале 1840-х годов он запатентовал оловянный тюбик для хранения красок. [4] До этого 

момента художникам приходилось самим изготавливать краски из пигментов для каждой своей 

работы. Изобретение Рэнда позволяло покупать готовые материалы и постоянно носить их с 

собой, не боясь, что они испортятся или засохнут. В это же время появились и удобные для 

переноски этюдники и мольберты, они тоже облегчали живописцам работу на природе. 

Технику пленэра прославили французские импрессионисты Камиль Писсарро, Клод Моне, 

Пьер Огюст Ренуар. [4] Во многом благодаря их творчеству это течение стало популярно во 

всем мире. Во второй половине XIX - начале XX века на пленэре работали и известные 

отечественные художники, такие как Исаак Левитан, Валентин Соров, Константин Коровин. 

[6] В современное время обучение пленэру стало одним из основополагающих элементов в 

обучении живописи в различных, художественно образовательных учреждениях и является 

практикой живописи с натуры. 

 

https://tkanchik.ru/tkani/
https://all-dolls.net/top/volosy-dlya-kukol-2
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Джон Констебл. Увиенхо-Парк, графство Эссекс Ричард Паркс Бонингтон. Вид в Нормандии. 

Пленэр - достаточно сложная в исполнении техника для начинающих живописцев. При 

написании картины на открытом воздухе почти никогда нет постоянства окружающей среды, 

появляются и исчезают всевозможные цветовые оттенки. Особенно заметными изменения 

становится в солнечную погоду с переменной облачностью. Импрессионизм [6], является 

ярким примером работы художника на пленэре. Художественный критик Ж.Л. Кастаньяри 

писал: «Они (импрессионисты) воспринимают природу так, что она получается какой угодно, 

только не скучной и не банальной. Их живопись полна жизни, стремительна, легка. Они не 

стремятся к точному воспроизведению, а ограничиваются общим восприятием. Они являются 

импрессионистами в том смысле, что воспроизводят не сам пейзаж, а впечатление, вызываемое 

данным пейзажем. Таким образом, они отходят от действительности и полностью переходят на 

позиции идеализма». [4] Именно импрессионисты переосмыслили этюд, выполненный на 

пленэре и возвели его до уровня полноценных самостоятельных картин. Художники-

импрессионисты старались как можно точнее передать свои впечатления от окружающего мира 

- ради этой цели они отказались от важных академических правил в живописи и создали свой 

метод. Суть пленэра сводилась к передаче при помощи раздельных мазков красок, впечатления 

от света, тени, их рефлексов на поверхности предметов. Такой метод создавал на картине 

растворения формы в окружающем воздушном пространстве. Клод Моне писал о своем 

творчестве: «Моя заслуга в том, что я писал непосредственно с природы, стараясь передать 

свои впечатления от самых непостоянных и изменчивых явлений». [4] Художник может писать 

картины на пленэре различными видами красок и материалов. Но для того, чтобы идеально 

передать все богатство натуры при естественном освещении, ему приходится учитывать 

множество моментов, в том числе время суток и сезон. 

Скромные размеры большинства пленэрных картин легко можно объяснить 

особенностями работы над ними. Художнику приходится нести с собой все необходимые 

материалы для творчества и искать ракурсы для более эффектного выполнения работы. 

Истории пленэра около 200 лет, но его истоки уходят в начало эпохи Раннего 

Возрождения - в первую половину XV века. [1] В это время в европейском изобразительном 

искусстве сформировался пейзажный жанр. Для написания природы художникам приходилось 

выезжать далеко за пределы своего дома. В своих вылазках живописцы делали наброски или 

этюды для будущей картины. По возвращению домой художник по памяти и наброскам 

продолжал работу над произведением уже в мастерской. 

 Такая традиция просуществовала около 300 лет, до появления романтизма в европейской 

живописи. Настоящая пленэрная живопись возникла в Англии в начале XIX века. Ее 

родоначальниками принято считать двух британских художников: Джона Констебля и Ричарда 

Паркса Бонингтона. Они пошли против традиций и решились писать картины сразу на 

открытом воздухе. 1815 годом датировано первое полноценное пленэрное произведение 

Констебля - «Строительство лодки возле мельницы Флэтфорд».  

Впоследствии эту технику начали активно использовать и другие импрессионисты: 

Камиль Писарро, Огюст Ренуар, Альфред Сислей и другие. В 1840-х годах началось 
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промышленное производство красок в тюбиках, что позволило художникам писать картины на 

природе в более комфортных условиях.  

В начале 1860-х годов в Италии сформировалась группа художников под названием 

«Маккьяйоли», в которую входили Телемако Синьорини, Джованни Фаттори, Джузеппе 

Аббати и другие живописцы. Их объединяла не только борьба с академизмом в итальянском 

искусстве, но и любовь к работе на открытом воздухе.  

К концу XIX века во многих западных странах появились арт-сообщества, которые 

объединили активных сторонников пленэра. Большинство из них работали в пейзажном жанре 

и тяготели к импрессионистскому стилю. Примерами таких объединений могут послужить: 

Ворпсведская колонии художников в Германии; Ньюлинская школа в Англии; Школа реки 

Гудзон в США. [4]  

 

 
 

 

Ворпсведская колонии художников 

Паула Модерзон-Беккер. Пейзаж 

Ворпсвеле(Ок 1900) 

Ньюлинская школа в 

Англии.Уолтер Лэнги. 

Школа реки Гудзон в США. 

Перси Крафт. Ожидание 

рыбацких лодок. (1887) 

На протяжении всего XX века пленэр не утратил своей популярности. Эту технику 

использовали художники самых разных направлений живописи. Ее активным сторонником 

считается один из величайших современных мастеров — Дэвид Хокни.  

В художественных школах всего мира и в XXI веке предложили обучать детей искусству 

написания картин на открытом воздухе. Несмотря на появление новых стилей и направлений, у 

пленэра не только интересное прошлое, но и прекрасное будущее. Среди множества известных 

художников-пленэристов сложно выбрать лучших. И все же, отдельного упоминания 

заслуживают такие мастера как:  

Джон Констебл (1776-1837 гг.) - выдающийся английский живописец, работы которого 

по достоинству были оценены лишь после смерти. Своими очаровательными пейзажами он 

навсегда прославил окрестности родного Саффолка. 

Ричард Паркс Бонингтон (1802-1828 гг.) - британский художник, талант которого так до 

конца и не раскрылся из-за ранней смерти от туберкулеза. В возрасте 22 лет он получил 

золотую медаль на Парижской выставке. 

Клод Моне (1840-1926 гг.) - самый знаменитый импрессионист в истории мирового 

искусства. Моне на протяжении всей жизни не переставал работать на пленэре и добился 

всемирного признания. Его пейзаж «Впечатление. Восход солнца» дал название знаменитому 

направлению в живописи и навсегда стал эталоном импрессионизма. 

Исаак Левитан (1860-1900 гг.) - непревзойденный мастер русского пейзажа, который не 

дожил до 40 лет. Его духовные картины как нельзя лучше передают красоту родных мест. [6] 
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Клод Моне. Впечатление. Восходящее 

солнце (1872)  

    Исаак Левитан. Тихая обитель (1890) 

Нам нравится пленэр, так как для начала это нестандартная обстановка в ходе работы. В 

качестве практики по изобразительному искусству он является продолжением учебного 

процесса и частью профессиональной подготовки для нашей специальности «изобразительное 

искусство». [7] На пленэре продолжается изучение композиции, живописи и рисунка. Так же 

на открытом воздухе есть возможность работать различными способами и техниками, что 

повышает творческий опыт и появляется возможность применять полученные знания на 

практике в довольно непостоянных условиях погоды. Работать на свежем воздухе намного 

интереснее и приятнее. Помимо того, что сама работа проходит не тривиально, выделяется 

ограниченное время на запечатление окружающей среды и это добавляет остроту ощущений в 

ходе работы, тем самым развивается скорость её выполнения, что помогает в ходе обычных 

занятий. Конечно, есть свои минусы, такие как погодные условия, которые могут быть очень 

непостоянны и мешать ходу работы, но в солнечные деньки запечатлеть красоту окружающей 

природы особенно приятно, поэтому пленэр -это действительно, в основном, очень 

занимательное и важное явление в ходе нашего обучения. Вместе со всем этим пленэр -это 

изучение природы, окружающей среды и сбор материала для создания будущих произведений. 

Список источников: 

1. Материал из Википедии Пленэр Режим доступа: 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D1%8D%D1%80  

2. Материал из Википедии .Мольберт Режим доступа: 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%BE%D0%BB%D1%8C%D0%B1%D0%B5%D1%80%

D1%82  

3. Культура РФ. Что означает слово «импрессионизм» и когда оно появилось? 

Режим доступа: https://www.culture.ru/s/slovo-dnya/impressionizm/  

4. Пленэр — восхитительное и яркое искусство живописи на природе. Режим 

доступа: https://veryimportantlot.com/ru/news/blog/plener  

5. Книга Синельниковой Натальи Александровны. «Импрессионизм. 
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6. Книга издательства «Белый Город»: «Мастера русской живописи» 2007 год. 

7. Программа дисциплины. Учебная практика по изобразительному искусству 

(Пленэр). Режим доступа: https://www.tspu.edu.ru/images/faculties/fki/files/UM.. 
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 3Д-ПЕЧАТИ ДЛЯ СОЗДАНИЯ АНИМАЦИОННЫХ КУКОЛ 
 

Проблема, актуальность: Мы, в сегодняшней нашей ситуации, не знаем, как лучше 

сделать каркас куклы, а также другие части тела, например, рука. 

Цель: разработка руки марионетки с помощью 3D печатного принтера. 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D1%8D%D1%80
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%BE%D0%BB%D1%8C%D0%B1%D0%B5%D1%80%D1%82
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%BE%D0%BB%D1%8C%D0%B1%D0%B5%D1%80%D1%82
https://www.culture.ru/s/slovo-dnya/impressionizm/
https://veryimportantlot.com/ru/news/blog/plener
https://www.tspu.edu.ru/images/faculties/fki/files/UMKD/050602-62_IZO_5let/Praktika_po_izobrazitelnomy_iskysstvy_plener.pdf
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Объект: Анимационная кукла (марионетка). 

Предмет: Шарниры, суставы, создание руки. 

Задачи: 

1. Зарисовка части тела на бумаге. 

2. Смоделировать руку в программе. 

3. Разработать к ней крепления. 

4. Распечатать на 3D принтере. 

1. Теоретическая часть 

1.1. Как создается кукла для анимации, какие есть к ней требования (подвижность в 

руках - неподвижность в съемке, устойчивость, поддержки для прыжков и бега) 
Что такое анимационная кукла? 

Созданная вручную кукла, сделанная из таких материалов как: пластик, ткань, вязальных 

ниток, пластилина, глины. Одежда и волосы также создаются вручную, измеряется размер 

куклы, как у человека, и вышивается на машинке, либо на руках.  

 

Что такое кукольная анимация? 
Кукольная анимация, кукольная мультипликация — метод объёмной мультипликации. 

При создании используются сцена-макет и куклы-актёры. Сцена фотографируется покадрово, 

после каждого кадра в сцену вносятся минимальные изменения (например, изменяется поза 

куклы). При воспроизведении полученной последовательности кадров возникает иллюзия 

движения объектов. 
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Разработка персонажа 
Разработка персонажа, создается несколько примеров, на основе задумки нашего сюжета 

и лора по которым разрабатываем тот образ, который нам нужен. В основном все куклы 

шарнирные, но в нашем случае они пластиковые, сделаны на, но в нашем случае они 

пластиковые, сделаны на 3D-печати, они наиболее контролируемы и их легко отрегулировать. 

Если шарнирной кукле нужен крупный план, жестикуляции или мимика, зажимаются 

шарниры ног, вся нижняя часть становится каменной, иона не двигается. Только верхняя часть 

у нее двигается. Если нужна походка, то мы ослабляем ноги куклы настолько, чтобы она не 

упала. И ноги легко управляемы, и она идет.  

 

Почему все куклы не делают шарнирными? 
Во-первых, это дорого. Нормальное шарнирное тело куклы обычно очень дорогое, чем 

обычная кукла. Во-вторых, существуют такие сцены как массовка -  тут придется изготовить 30 

или более персонажей. Поэтому их всех можно делать проволочными, с закрытыми лицами – 

это сильно упростит работу. 

 

1.2. Примеры в кинематографе, как делались куклы в различных мультфильмах 

Например:1) Режиссёр Владислав Старевич использовал панцирижуков в качестве кукол, 

проанимировав вручную по кадрам. 2) Джордж Пал изобрёл технику, упростившую работу с 

куклами: вместо голов с подвижными глазами и ртом аниматор мастерил куклы со сменными 

головами. Каждая голова показывала нужную эмоцию, а переставлять их было проще, чем 
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вручную менять выражение лица куклы. 3)  В «Годзилла» в работе 1954 года Годзиллу играл 

человек в костюме, но также использовался и stop-motion. 

1.3. Современные технические решения, которые могут быть использованы для 

решения этих проблем 
1. Разработанная Харрихаузеном особая техника dynamation: Она позволяла легко 

монтировать сцены со спецэффектами, совмещая stop-motion с обычной съёмкой в одном 

кадре. Для этого куклу помещали на стол между двумя панелями: с одной стороны — фон, с 

другой — чёрный экран переднего плана. На передний план затем накладывалась пленка с 

реальными актёрами. В итоге получался «слоёный» кадр: фон, сцена, проанимированная в stop-

motion, и игровые кадры на переднем плане. Также нарисованная анимация поверх настоящей 

картинки. 

2. 3D Печать разработанная Скоттом Крампом: эта технология широко используется при 

создании трёхмерных моделей, при прототипировании и в промышленном производстве. (в 

специальной программе моделируется нужный объект и 3D принтер воспроизводит его из 

вставленного в него струйки пластика). Сейчас 3D печать пользуется популярностью в 

современном мире: в медицине, в строительстве и др. 

2. Эксперимент 

Гипотеза: сделать 3д-печатную основу для анимационной куклы проще и дешевле 

традиционных кукол на металлических шарнирах и, если найти подходящее техническое 

решение, то работать она будет не хуже. 

Начинаем с эскиза технического решения. 

Был рассмотрен вариант с шаровыми суставами, однако специалист по 3д-печати сказал, 

что будут искажения формы при печати и это помешает работе сустава. Было решено поменять 

подход. 
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Проверка гипотезы 

В новом подходе сустав разделяется на части по осям движения, например, локтевой – на 

две части: сгибание руки и скручивание. 

Диски, которые будут отвечать за скручивание, слегка повернуты, чтобы можно было 

вкрутить винт и разместить гайку. 

Не будет ли такая конструкция непоправимо искажать анимацию – было решено 

проверить путем съемки пробной сцены. 

 

Съемка 
Для съемки собрали макет руки с плечом (без скручивания плеча) и двумя сменными 

кистями. Была снята пробная сцена без укрывания механизма работы суставов руки рукавами. 

 

 

Анализ эксперимента 
Разработанный механизм позволил руке марионетки 

довольно свободно перемещаться в сцене, выполняя основные функции – части руки 

подвижны под руками аниматора, но во время съемки статичны и держат позу. 

Это означает, что выбранное техническое решение может уверенно применяться при 

съемке кукольной анимации, и его стоит развивать. 

Дальнейшие разработки 
1. Необходимо проработать варианты уменьшения размера винтов и изменения варианта 

крепления для скручивающихся частей суставов - с гаек с гровером на гайки со стопорным 

кольцом (гровер плохо работает без шайбы). 

2. Необходимо увеличение толщины суставов – пластик иногда трескался при 

затягивании винтами. 

3. Элементы торса, шеи, плечей и таза марионетки требуют отдельной проработки. 

Вывод 

Сегодня stop-motion анимация воспринимается как реакционностью: это устаревшая, 

затратная и трудоёмкая техника, требующая много сил, времени и денег. Далеко не у каждого 

режиссёра есть желание и возможность поработать с куклами. В таких условиях использование 

кукольной анимации уже само по себе — смелое художественное высказывание. 

Список источников: 
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МЕТОДИКА ПЛАНИРОВАНИЯ СЪЕМОК СЛОЖНОЙ  КУКОЛЬНОЙ СЦЕНЫ 

В настоящее время ни одна мультипликационная студия, анимационный проект или 

фильм, предполагающий командную работу, не обходится без планирования. Разработка 

эффективного и рабочего метода планирования остаётся актуальным вопросом в 

развивающейся индустрии мультипликации. Правильно разработанная методика планирования 

позволяет более ясно видеть конечную работу, помогает избежать нежелательных проблем, а 

также при планировании распределяются обязанности для каждого из участников проекта. 

Необходимость создания и усовершенствования методов планирования связана с тем, что с 

течением времени появляется все больше препятствующих работе факторов, а также объемная 

организация.  

Тема исследовательской работы: методика планирования съемок сложной кукольной 

сцены. 

Объект исследования: кукольная анимация. 

Предмет исследования: стоп-моушен съемка сцены кукольной анимации. 

Цель: выявить методику планирования съемок сложной сцены кукольной анимации.  

Для достижения цели необходимо выявить следующие задачи: 

1. Изучить историю планирования кукольной анимации  

2. Выявить особенности съемки сложной кукольной сцены 

3. Произвести съемку с учетом выявленных особенностей 

4. Анализ полученного материала 

1. ОБЗОР ИСТОЧНИКОВ 

1.1. Теория планирования 

В настоящее время мы ищем оптимальную методику планирования и пытаемся добиться 

отсутствия ошибок, слаженности всей команды в работе, простоты использования и 

возможности отслеживания результата. 

Планирование — это метод эффективного распределения времени для качественного 

выполнения различных задач. Планирование — более глобальный метод распределения 

времени и приоритизации задач, так как применяется не только в личной жизни, но и в бизнесе. 

В последнем случае планирование особенно необходимо, потому что от правильного 

распределения задач и ресурсов зависит результат производства. 

Планирование делится на принципы. Принцип единства планов предусматривает 

разработку такого плана деятельности, в котором отдельные пункты способствуют 

достижению конечной цели, непрерывность планов заключается в том, что процессы 

планирования, организации и управления своей деятельностью, являются взаимосвязанными 

между собой и должны осуществляться постоянно и без остановки; сюда же входит гибкость 

планов — она предполагает возможность корректировки. Принцип эффективности требует 

разработки такого варианта деятельности, который при существующих ограничениях 

используемых ресурсов обеспечивает получение наибольшего эффекта/результат. 

Оптимальность подразумевает необходимость выбора лучшего варианта, Пропорциональность, 

т.е. сбалансированный учет ресурсов и возможностей. А также же принцип детализации, т.е. 

степени глубины планирования. 

По окончанию какого-то блока задач необходимо проводить рефлексию и анализировать 

сделанную работу. Запланированный объем работы делим на части, по мере выполнения 

подводим итоги для каждой из частей и для всего объема в целом. Подобный план поможет 

избежать ошибок, подкорректировать план, что-то вычеркнуть или добавить. Все это позволит 
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проконтролировать себя в дальнейшем, а также настроит на серьезное отношение к процессу 

подведения итогов.  

В анимации планирование — неотъемлемая и главная часть подготовки. Совершаемые 

объектами действия перед началом работы необходимо тщательно проанализировать. 

Сценарий делят на сцены, сцены — на действия объектов и персонажей, а действия — на 

компоновки, то есть ключевые кадры движения (Рис. 1). Ключевые кадры отображаются в 

вертикальных схемах, где далее расставляются фазовки — промежуточные кадры между 

ключевыми кадрами анимации движения объекта. В вертикальных схемах указывается частота 

кадров и их характер, будет ли анимация последовательной (равномерной, где кадры будут 

расположены на равнозначном расстоянии друг от друга), с ускорением (меньшим числом фаз 

между компоновками) или с замедлением (с большим числом фаз). Равномерная анимация 

применяется в моушн-дизайне или для объектов, скорость которых неизменна, например 

движение заключительных титров, стрелка часов или движение планет. Фазовщики 

преимущественно используют в схемах комбинации из замедления в ускорение (или наоборот), 

из замедления в замедление или из ускорения в ускорение. После создания компоновок и 

фазовок основная часть планирования непосредственно самой анимации завершается. 

1.2 История планирования съемок в анимации и кинематографе 

Планирование съемок в анимации и кинематографе дробиться на несколько 

составляющих. Начало работы задаётся со следующих вопросов — бюджет: каковы доступные 

финансовые ресурсы? хронология: это нормальный или быстро развивающийся проект? 

целевая аудитория: кого я пытаюсь охватить? продолжительность видео: как долго должна 

длиться моя анимация? соотношение сторон: где аудитория будет потреблять это видео? язык: 

должен ли я сделать свою анимацию доступной для нескольких языков? 

А также более технические детали, такие как: цвета: каковы преобладающие цвета 

кампании и/или бренда, с которым я работаю? персонажи: должна ли моя видеоистория быть 

выражена персонажами или нет? конкретные стили: есть ли анимация или визуальный стиль, 

которому я должен следовать?  

Процесс разработки анимационной графики или 2D-анимационных кампаний обычно 

выглядит следующим образом: 

Идея/Логлайн/Синопсис > Сценарий > Режиссерский сценарий > Запись голоса за кадром 

> Стилистика > Раскадровка/освещение > 2D - аниматик>  Дизайн/создание локаций, 

декораций, кукол > Анимация/освещение > Спецэффекты > Музыка и звуковой дизайн.  

Проект начинается с идеи, то есть прообраза будущего фильма, сериала или 

мультипликации. Идея оформляется в логлайн — краткую аннотация к фильму, передающая 

суть истории, ее основную драматическую коллизию. Основная идея, умещенная в одно-два 

предложения (как правило, около 25 слов). Это то послание, которое создатели фильма 

стремятся донести до зрителя, и то, с чего фестивальные отборщики начинают знакомство со 

сценарием либо с готовой картиной. И, одновременно, это ответ на избитый вопрос: «Про что 

кино»? Далее в синопсис. Синопсис — краткое линейное изложение концепции сценария 

фильма, его содержания, сути драматического конфликта в увлекательной форме. В синопсис 

есть завязка, поворотные точки, кульминация, развязка. В отличие от логлайна, в синопсисе 

уже хорошо просматривается сценарная структура фильма. 

Сценарий в кинематографе, как правило, напоминает пьесу и подробно описывает 

каждую сцену и диалоги персонажей с ремарками. Иногда сценарий представляет собой 

адаптацию отдельного литературного произведения для кинематографа, иногда в этом случае 

автор романа бывает и автором сценария (сценаристом).  

Режиссерский сценарий (также — режиссерско-монтажный; постановочный; рабочий 

режиссерский) — рабочий сценарий с диалогами и чертежами мизансцен, хронометражем и 

раскадровкой, чередованиями планов и ракурсов, звуковым оформлением, который создаётся 

после написания литературного сценария, и представляет собой монтажный план всего 

фильма, комплексно решающий дальнейшую съемку и работу актеров и операторов. В нём 
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также могут быть указания режиссерам, операторам, художникам, гримерам, костюмерам. 

Создаётся режиссёром совместно с драматургом, сценаристом, художником. 

Запись голоса для анимационного проекта осуществляется на первых этапах, до 

раскадровок. Актёры озвучки читают по сценарию, максимально передавая эмоции, реакции 

персонажей. В последствии, на этапе анимации мультипликаторы прорисовывают и 

формируют фонемы, мимику кукол под записанные звуки.  

Разработка стилистики проекта. На этом этапе прорабатывается внешний вид героев: 

пропорции (реалистичные, упрощенные (минималистичные), комичные, удлиненные), одежда, 

окружение, фоны, общая цветовая палитра, и в целом вся визуальная составляющая. 

Раскадровка (или сториборд) — серия рисунков, иллюстрирующих итоговый вид 

анимации или фильма. Раскадровка — визуальное оформление режиссерского сценария и план, 

по которому в дальнейшем будет отрисовываться и прорабатываться анимация. На этапе 

раскадровки также продумывается и обозначается постановка света. 

Аниматик ,он же превизуализация, превиз или пререндеринг – это черновая версия 

анимации видеоролика, позволяющая оценить движения, расположение и расстановку 

объектов в кадре, композицию, ракурсы камеры, тайминг сцен, продолжительность и 

соответствие музыкальной, звуковой и дикторской дорожек видеоряду, примитивные 

визуальные эффекты.  

В дизайн включается сразу несколько составляющих: финальная проработка персонажей, 

одежды, фонов, предметов, окружения, а также разрабатываются титры, текст. В кукольной 

мультипликации на этом этапе начинается построение и расположение в съемочном павильоне 

локаций, создание персонажей, пошив одежды, печать лиц. 

Анимация. Финальное придание изображению мультяшно-двигательных функций в 

специальном программном обеспечении, отрисовке на бумаге или же в кукольной 

мультипликации — съемка. Съемка производится при помощи киносъемочного аппарата или 

цифровой кинокамеры. В зависимости от сложности фильма и его жанра, съемка может 

проводиться одним человеком — кинооператором или целой группой из нескольких человек. 

По месту месту проведения съемки делятсяя на — павильонные (в декорациях, построенных в 

съемочном павильоне киностудии) и натурные, которые происходят вне студийного павильона. 

Съемка в кинопроизводстве имеет разновидность по характеру звукозаписи — синхронные, с 

последующим озвучиванием, под фонограмму и немая; по способу крепления камеры — с рук, 

со штатива, с крана или другого специального устройства; по виду съемки — обычная, 

специальная или комбинированная; по характеру — игровая, хроникально-документальная, 

репортажная или мультипликационная; по виду освещения — с искусственным, естественным 

или смешанным освещением; по условиям — наземная, воздушная или подводная; по 

движению камеры — неподвижная, с панорамированием или движущейся камерой; по способу 

управления камерой — местное, дистанционное или по предварительно созданной программе; 

по организации съёмки — одной камерой, многокамерная или несколькими камерами, не 

связанными друг с другом.  

Спецэффекты — технологические приемы, применяемые в кино для визуализации 

объектов, явлений или событий, которые не могут быть сняты обычным способом или не 

существуют в реальности. Приемы эти бывают двух видов: визуальные и механические. 

Первые предполагают обработку видеоряда после съёмки, например, монтаж или 

компьютерная анимация; вторые — до съёмки, то есть грим, декорации, искусственные 

погодные условия.  

Саунд-дизайн, музыка, звук. В кино звукоряд отражает эмоции героев и передает нужную 

атмосферу. Динамичным ритмом выделяется экшн, мажорные и минорные тональности служат 

для выражения тех или иных чувств, для смысловых акцентов часто применяется тишина и т.п. 

Съёмка сцен фильма не обязательно происходит в том порядке, в котором действие будет 

происходить на экране. При правильной организации съемочного процесса съемка кадров, 

действие которых происходит в одном месте в одинаковых условиях, производится подряд, 

чтобы сократить трудозатраты на перемещение оборудования.  
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Например, в сценах с несложными диалогами, реплики персонажа, участвующего в 

диалоге, могут быть сняты подряд, а реплики другого — также подряд, но после перестановки 

камеры и освещения. 

1.3 Обзор современных программ. 

Экспозиционный лист x-sheet (exposuresheet) являющийся отдельным инструментом и 

частью программы TOON BOOM HARMONY (Рис. 2). Лист экспозиции (также называемый 

листом инструкций камеры, листом допинга или X-листом) - это традиционный инструмент 

анимации, который позволяет аниматору организовать свое мышление и давать инструкции 

оператору о том, как снимается анимация. Лист расчерчен на строчки. Каждая строка в столбце 

эквивалентна одному кадру на кинопленке. Слева от столбцов идут порядковые номера кадров 

в данном листе. А в самих столбцах записываются номера компоновок и промежуточных фаз: 

их нумерация не возобновляется на каждом листе с единицы, а идет подряд от начала и до 

конца сцены. Поэтому цифры в столбце не совпадают с числом кадров. В некоторых 

квадратиках вместо цифры проставлен прочерк. Это означает, что данный рисунок снимается 

два раза. Такая двухкадровая запись используется довольно часто, для того, чтобы растянуть 

хронометраж, немного замедлив движение объекта.  

Эффект «ожившего» рисунка, как и движущейся фотографии, возникает при быстрой 

смене изображений. Оптимальной скоростью считается двадцать четыре кадра в секунду. 

Однако иллюзия движения может быть достигнута и с меньшей частотой (в свое время она 

составляла шестнадцать кадров). Допустимый порог - около двенадцати.  

Также для планирования анимации подходит функционал программы Excel (Или 

googlesheets), который имеет схожий принцип с экспозиционным листом в Toonboomharmony.  

2. ИССЛЕДОВАНИЕ 

2.1 Гипотеза 

Предполагаемо, что спланировав сцену по методике заполнения экспозиционного листа у 

нас получится снять все без ошибок с первого раза. Для каждого подвижного объекта и камеры 

будет прописан отдельный столбец тайминга с компоновками и фазовками, в виде 

вертикальный схем. Экспозиционный лист будет ориентиром в какой момент какой объект или 

камера начнет движение, а схемы — какой именно будет характер движения. Следуя 

прописанному таймингу, мы расположим кукол и начнем менять их позиции согласно строкам 

кадра.  В сцене будут располагаться три куклы. Способ съемки сцены — панорамное движение 

камеры, немая сцена. 

В качестве дополнительного оборудования будут установлены искусственные источники 

света, для равномерного освещения снимаемой сцены, а также сделана специальная 

конструкция для камеры - рельсы и “вагонетка” - плоская устойчивая опора на колесиках, при 

помощи которых мы будем менять положения камеры, согласно экспозиционному листу. 

2.2 Проверка гипотезы 

Для этой съемки был подготовлен план, раскадровка и аниматик - черновой вариант 

будущей анимации, однако в процессе было выявлено, что они не соответствуют задаче данной 

исследовательской работы - в план необходимо было включить движение камеры по типу 

панорамы, которое отсутствовало в первом варианте.   Использовалось техническое 

оборудование — искусственное освещение: три студийных моноблока с насадками софт-бокс и 

октабокс, для мягкого освещения всей сцены; беззеркальная камера sony с объективом 

минимального фокусного расстояния 24mm, для четкой фокусировки снимаемых объектов на 

близком расстоянии. 

Для камеры была специально создана конструкция по принципу “рельс” и “вагонетки” 

для возможности изменения положения камеры, согласно экспозиционному листу, не 

выбиваясь за границы расчерченного. В качестве рельс использовалось два деревянных бруска, 

которые были закреплены к полу, в качестве вагонетки - скейтборд. Для отслеживания 

положения камеры согласно схеме, на подложке, прикрепленной к полу было дополнительно 

расчерчено поле и рисочки компоновок и фазовок (Рис. 3). 
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Для съемки использовались две шарнирные куклы, с возможностью постановки их в 

любое положение и позу, благодаря подставкам и подвижным суставам. Для фона была 

подобрана плотная нейтрального цвета ткань. Сама локация располагалась на полу (Рис. 4). 

2.3 Анализ эксперимента 

В ходе съемок сложной кукольной анимации возникли следующие проблемы:  

- отсутствие специализированного технического оборудования. Для панорамной съёмки 

необходимо было плотно зафиксировать камеру, чтобы избежать изменения угла наклона, чего 

самодельная конструкция “вагонетки” не могла дать. В процессе, камера меняла своё 

положение, что в результате исказило четкую последовательность кадра. Также работе 

препятствовало отсутствие специального программного обеспечения и синхронизации камеры 

с ним, которое позволило бы выводить картинку в режиме реального времени и просвечивать 

предыдущие кадры. Съемка вслепую без отображения предыдущих фаз в результате дало 

нечеткое движение куклы, а также ошибки в её расположении. 

- нехватка съемочного времени для поставленной задачи, а также перегрев (и, как 

следствие отключение) камеры, которая больше не могла использоваться в съемке. 

- отсутствие крепкого крепления шарниров и подставки куклы, детали легко отходили 

или двигались в процессе изменения положения другой части куклы, что являлось помехой в 

работе. 

Проанализировав весь процесс съемок сложной кукольной анимации было принято 

решение упростить, а также внести корректировки движения камеры в план и повторить 

съемку, чтобы более корректно выполнить задачу.  

Для проведения второй съемки использовался настольный штатив, телефон с 

возможностью синхронизации к планшету и просвета отснятых кадров в программе 

“Procreate”, что позволило более точно выставить позицию куклы. Были заново отрисованы 

схемы, упрощенной версии и произведена съемка.  

Анализируя результат были выявлены следующие проблемы: 

- Неверно разобрано планируемое движение в схемах.  

Сборка отснятых кадров была произведена в программе SonyVegasPro и конвертирована в 

формат MP4. 

Исключая описанные проблемы, метод планирования сложной сцены в виде 

экспозиционного листа позволяет организовать работу, выполнить необходимые задачи и 

добиться поставленной цели. 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

В ходе данной исследовательской работы была изучена история планирования кукольной 

анимации, были выявлены особенности, была произведена съемка с учетом выявленных 

особенностей, а также произведен анализ полученного материал.  

Целью исследовательской работы “Методика планирования съемки сложной кукольной 

сцены” было выявление особенностей планирования и движения камеры. Цель была 

достигнута и были выявлены следующие особенности: для создания анимации необходимо 

иметь зарисовки и идеи будущей сцены, необходимо проанализировать каждое движение 

объекта, камеры и прописать схемы, а также экспозиционный лист к ним. Съемка сцены 

проводится с учетом экспозиционного листа или таблицы, следуя которому можно избежать 

ошибок, состыковок и с первого раза получить необходимый результат, при наличии 

специального оборудования и программного обеспечения, которое позволило бы просвечивать 

отснятые кадры.  

 

ПРИЛОЖЕНИЕ 

Рис. 1 — Планировние в анимации, тайминг и 

спейсинг. (Взято из открытых источников) 

 

Рис. 2 — Экспозиционный лист в программе 

toonboomharmony 
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Рис. 3 — Съемочный павильон сцены 

Автор: Мария Толмачева  

 

 

Рис. 4 — Кукла на шарнирах, используемая в 

съемке 

Автор: Мария Толмачева 

 
 

 

СПИСОК ИСТОЧНИКОВ 

1. 3 вещи, которые нужно определить перед вашим следующим анимационным проектом 

[Электронный ресурс] - Режим доступа: https://mowe.studio/strategy-animation-process/ (Дата 

обращения: 11.04.2022) 

2. АНИМАГИЯ: КАК СОЗДАЮТСЯ СОВРЕМЕННЫЕ МУЛЬТФИЛЬМЫ НА ПРИМЕРЕ 

ЗВЕРОПОЛИС [Электронный ресурс] - Режим доступа: 

https://multtov.net.ua/article/352_zveropolis_sozdanie.html 

3. Планирование деятельности [Электронный ресурс] - Режим доступа: http://рбс-

кузбасс.рф/pm-ytim-50del/pm-ytim-2013/150-kat33-2013-8 (Дата обращения: 11.04.2022) 

4. Съемка (Кинематограф) [Электронный ресурс] - Режим доступа: 

https://ru.wikipedia.org/wiki/Съёмка_(кинематограф) (Дата обращения: 12.04.2022) 

 

Цепенникова Арина Владимировна (автор) 

Едакина Дарья Андреевна (научный руководитель) 

КОКОШНИК. ТОГДА И СЕЙЧАС 

 

В данной статье рассматриваются женские головные уборы-кокошники. Изучена 

история возникновения кокошника, его развитие на протяжении веков и до настоящего 

времени. Создана современная вариация кокошника, с учетом старых канонов и добавлением 

новых материалов. Кокошник укрепился в сознании современных людей как главный 

аксессуар русского народного костюма. Однако в XVIII–XIX веках этот головной убор был 

обязательным в гардеробе женщин из высших кругов, в том числе и российских императриц. 
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Сейчас кокошники носят как повседневное украшение, в виде небольшого ободка с острым 

концом, или делают настоящие большие короны, в качестве предмета искусства. Описаны 

технология выполнения кокошника в традиционном виде и в современных условиях. 

Цель исследования: рассмотреть тенденции развития кокошника в современном мире.  

В рамках исследования были поставлены задачи: 

– Изучить историю кокошника. 

– Описать традиционную технологию изготовления кокошника. 

– Описать современную технологию создания кокошника.  

– Сравнить старинную и современную технологию изготовления кокошника.  

В литературе присутствуют некоторые аспекты, которые рассматриваются в данной 

статье не полностью раскрывают затрагиваемую тему. В работе посвященной женским 

головным уборам восточных (русских) славян, русский и советский этнограф, диалектолог и 

фольклорист Д. Зеленин систематически классифицирует разнообразные головные уборы 

современных восточнославянских женщин и прослеживает их эволюцию [1]. В другой 

монографии Н.М. Каминская описывает историю кокошника и особенности его ношения: 

«Будучи изначально защитой (от злых сил или непогоды) и украшением, головной убор 

женщины постепенно становится знаком её семейного и социального статуса» [2]. Кандидат 

наук Л.Ф. Кислуха в своей книге описывает не только кокошники, а в целом русские народные 

костюмы, описывая не только внешний вид, но и материалы и точные особенности шитья и 

деталей [3]. О технологии изготовления кокошников, материалах и оборудовании написано в 

книге «Кокошник, коруна, кичка…» [4]. 

История утаивает, когда и каким чудесным образом на Руси появились кокошники. 

Однако, благодаря археологическим раскопкам в Новгороде, доподлинно известно, что 

кокошники уже были в XII веке. Существует две гипотезы их появления: первая связана с 

принятием христианства и заимствования некоторых византийских традиций, в том числе и 

схожих элементов женского костюма. Вторая гипотеза связана с гнетом татаро-монгольского 

ига, в результате которого русские женщины переняли монгольский головной убор. Само 

слово «кокошник», вероятно, происходят от «кокошь»: курица или петух. Несмотря на 

заблуждения кокошник одевали не часто и не много раз, так впервые девушка надевала его в 

день свадьбы, затем по большим христианским праздникам до рождения первого ребенка. 

Изначально кокошник был распространен во всех слоях общества, но Петр I ввел запрет на его 

ношение и кокошник стал символом только русского крестьянского костюма. Екатерина II в 

свою очередь отменила запрет Петра, кокошник вернулся сначала в виде маскарадного 

головного убора, а затем, при Николае I его стали носить фрейлины, как обязательный элемент 

костюма вплоть до революции 1917 года [5]. 

Изготавливались кокошники мастерицами, которых так и звали: «кокошницы», его 

можно было приобрести на ярмарках или сделать на заказ. Классический кокошник имеет 

несколько частей: очелье (повязка на голову), позатыльник прятал волосы, уложенные на 

затылке, обнизи скрывали лоб до надбровных дуг или чуть ниже их в виде сеточки из жемчуга 

или бисера, рясны спадающие до плеч и, собственно, сам гребень кокошника. В различных 

губерниях сформировались различные конструкции кокошников в виде: равнобедренного 

треугольника, перевернутого полумесяца, конуса, с многообразными дополнительными 

элементами и разнохарактерной вышивкой. Орнамент на кокошниках имел большое значение. 

Середина головного убора обычно украшалась стилизованной «лягушкой», которая 

символизировала плодородие, по бокам изображались фигуры лебедей – символы верности 

супругов. На тыльной стороне кокошника размещали дерево жизни, ветки которого обозначали 

очередное поколение. В крестьянстве кокошники украшались попроще: простыми тканями и 

бисером, в слоях побогаче применяли парчу и жемчуг, при дворе кокошники расшивались 

драгоценными камнями и золотой вышивкой. Основу делали из ткани (штофа, бархата), люди 

победнее — из холста. Сам гребень кокошника изготовляли из бересты, бумаги или металла. 

Верх гребня украшался цветами, золотыми нитями, позументом, бисером, бусинами. Одним из 

красивейших и уникальных способов украшения кокошника считается «сажение по бели» 
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особенностью этой вышивки является расположение рисунка выше фона, выполнялся он 

следующим образом: брался белый льняной шнур (бель), крепился тонкими нитями по 

контору, так закладывался рисунок сверху на бель, обычно сажали жемчужные нити и цветной 

бисер. Фиксировали кокошник лентами. По краям пускали рясны из жемчуга, достающие до 

плеч, кокошник обшивали жемчужной сеткой (поднизью). Кокошник надевали на лоб, 

закрывая затылок холстяным подзатыльником. Сверху надевался убрус — шелковый либо 

шерстяной платок, расшитый золотом и серебром. Платок могла заменять фата — тонкое 

длинное кисейное или шелковое покрывало. Сложенный по диагонали платок закалывали под 

подбородком; фата могла спускаться с вершины кокошника, закрывая грудь, плечи и спину. 

В современной моде кокошник нашел себе место, фотографии девушек в стилизованном 

традиционном наряде можно встретить в журналах мод, на модных показах (Карл Лагерфельд 

в 2009 году применил идею кокошников в коллекции «Париж-Москва»). Кроме того, в 

Ульяновске был создан бренд «Fox Flisa», создательницей которого стала Н.В. Гафурова, она 

также использует фантазийные кокошники в своем творчестве. Н.В. Гафурова изготавливает 

кокошники по следующей технологии: основу изготовляет из пластика, что придает меньший 

вес, обтягивает натуральной или эко кожей, трикотажем или льном, также ее кокошники 

небольшие по размеру. Однако, в сравнении с традиционным головным убором имеется и 

сходство, которое заключается в ручной вышивке и росписи. Надежда Владимировна считает: 

«Мода циклична, сейчас этому во многих образах есть подтверждение, джинсы клеш, обувь с 

острым носом, все это вернулось XIX века успешно, так и славянский мотив, творчество 

уходит еще глубже, познавая моду своих предков. Еще это откликается в совести, вызывая 

чувство уважения к предкам» [7]. Кокошники в современном мире имеют разный ценовой 

диапазон, приобрести его не проблема, кокошники создаются и для масс-маркета, например, 

образа снегурочки, обычно – это простые кокошники с основой из тонкого картона из 

недорогого декора из лент и пайеток. Авторские кокошники из более качественных материалов 

(кожа, замша), вышивка и рисунки выполняются вручную. В настоящее время кокошники уже 

не нужно делать из бересты, или металла, существует много различных материалов, которые 

можно использовать в качестве основы для гребня кокошника. Это может быть плотный 

картон, пластик, или проволока, на которую натянута ткань, это во многом облегчает ношение 

кокошника. Для декорирования кокошника можно не использовать настоящие камни, так как 

существует очень много альтернатив и замен, все это можно приобрести в открытом доступе в 

любом магазине для рукоделия. Сам декор и орнамент уже не несет в себе магических 

символов, теперь это просто аксессуар, который покупают, например, к конкретному наряду, и 

именно от этого будет зависеть орнамент на ткани, ее материал и декоративные элементы. Для 

художников кокошники — это полотно, на котором они могут изложить свои мысли или 

создать его для самовыражения, как предмет искусства. Размеры кокошника варьируются в 

зависимости от того, что должно получиться в итоге. Если кокошник подразумевает 

ежедневную носку, гребень не делают большим, и добавляют небольшие вышивки или 

рисунки, а если кокошники для костюмов, они в первую очередь ориентированы на удобство и 

надежность, декор не большой, но яркий и четкий без мелких деталей. В случае с предметами 

искусства не существует никаких ограничений, он может быть огромным или маленьким, 

иметь богатые росписи, инкрустации или быть просто обтянутым тканью, все зависит только 

от автора, как правило такие кокошники не носят на голове, они предназначены для 

экспозиций.     

С учетом старинных канонов и применением современных материалов автором статьи 

был изготовлен кокошник, получивший название «Сибирское барокко». Для основы был 

выбран картон, как наиболее доступный и недорогой материал, на картон нанесли выкройку: 

сам гребень кокошника и начельник (Фото 1). Далее начельник был прикреплен к гребню 

кокошника, и был полностью обклеен выбранным материалом-основой, в качестве которой 

послужила фольга. Начельник оформился кольчугой, рясны были выполнены так же из 

кольчуги, нарезанной тонкими полосками. Прикрепляются первые детали декора (Фото 2). 
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Затем на кокошник были нанесены изображения ангелов, в технике декупаж, крепятся тонкие 

линии кольчужной ткани, края кокошника оформились кружевом (Фото 3, 4). 

  

 

 

 

 

 

 

 

Фото 1. Фото 2. Фото 3. Фото 4. 
  

История кокошника крайне интересна и к сожалению, изучена крайне мало. Для 

создания кокошника требуется не только желание, но и усердие, трудолюбие, внимание и 

любовь к прекрасному. В давние времена применялись отличные от современности материалы, 

которые сейчас потеряли актуальность или были заменены на более легкие, мягкие и удобные 

для творческой работы. Сейчас кокошники можно встретить как повседневное украшение, в 

виде небольшого ободка с острым концом. Также на выставки и модные показы изготавливают 

настоящие большие короны, как предметы искусства, требующие больших усилий и фантазии 

для того, чтобы стать чем-то уникальным. 
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СЕКЦИЯ II. ТЕАТРАЛЬНОЕ ТВОРЧЕСТВО И СОЦИАЛЬНО-КУЛЬТУРНАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 

Ельчанина Юлия Андреевна (автор) 

Корлякова Наталья Григорьевна (научный руководитель) 

ТЕАТРАЛЬНАЯ ЭТИКА 

 

ЭТИКА И ОБЩЕСТВО 

Этика - философское учение о морали, ее развитии, принципах, нормах и роли в 

обществе; совокупность норм поведения (обычно применительно к какой-нибудь 

общественной группе).  

Нарушения норм морали встречаются не только в конкретных сферах жизнедеятельности, 

а практически везде. И речь идет далеко не о правилах о том, как обращаться с разными 

видами столовых приборов, как владеть веером или как правильно исполнять книксен или 

реверанс (жесты приветствия) - это всё относительно устаревшее и вполне себе простительно. 

Здесь мы говорим об элементарном уважении, которое стало рассеиваться, будто утренний 

туман, в нашем современном обществе. Среди молодежи всё больше процветают нездоровый 

эгоизм, хамство и невоспитанность. Люди разучились разговаривать, уважать мнение других 

людей, нарушают личное пространство друг друга, разучились слушать и слышать 

собеседника. Отсюда рождается множество конфликтов, ссор и недопониманий. Каждый 

человек должен заниматься саморазвитием и самовоспитанием, чтобы окружающим было 

приятно находиться в его обществе и не приходилось мириться с плохим поведением и 

отношением к себе. В общем, не стоит усложнять жизнь себе и другим. Такие же правила, но 

дополненные профессиональными особенностями, существуют и в театральной сфере.  

ПРОБЛЕМЫ СОВРЕМЕННОГО ТЕАТРА 

Помимо того, что в театре тоже существует этика, в нем также существуют и проблемы, 

связанные с этой этикой.  

Всё чаще становятся заметны нарушения правил, когда-то выведенных К.С. 

Станиславским. Это происходит и в детских, и во взрослых, и в любительских, и в 

профессиональных коллективах. И видно это не только тем, кто служит в театре, но и зрителю 

- а это самое страшное. Ведь современные реалии таковы, что подлинное искусство вымирает, 

а на смену ему стремится прийти, так называемое, “концептуальное” творчество, которое, как 

правило, не имеет глубины, скрытого смысла, подтекста или духовной наполненности, оно 

служит лишь для удовлетворения эстетических потребностей. И задача театра - не уступить, 

сохранить культуру, не свернуть с пути настоящего искусства, чистого и искреннего. Он 

должен иметь нравственную составляющую, которая будет заставлять зрителя думать и 

чувствовать. Зритель должен хотеть вернуться за новой “пищей для ума”. А как же он будет 

этого хотеть, если разочаруется в театре? Когда увидит на сцене не жизнь, а самолюбование 

артистов? Когда увидит, что актер не знает или путает текст? Когда увидит, что кто-то 

позволяет себе работать в полноги? Между артистом и зрителем должен быть энергообмен. А 

если кто-то из них не отдаёт энергию, то другому нечего дать взамен. Соответственно, каждый 

после спектакля останется в минусе, уйдёт опустошенным, подавленным. Разница в том, что 

"артиста" такой исход вполне может устраивать, ведь ему за это платят деньги, которые, между 

прочим, отдал зритель за просмотр спектакля, о котором, скорее всего, пожалеет и точно не 

захочет прийти вновь. Кстати, если актёр служит искусству не ради общего дела, а преследуя 

личные интересы (например, ради денег и славы) - это тоже проблема, потому что театр - 

искусство коллективное, он старается достичь единой общей цели. Театр - это один огромный 

механизм, а каждый сотрудник - шестерня, деталь этого механизма. И если хоть одна из 

деталей перестает работать или работает неисправно, то ломается механизм целиком. Так и 

коллектив: он может разрушиться, если кто-то будет идти против всех. Константин Сергеевич 

Станиславский прекрасно это понимал, потому постепенно создавал свою систему, которая не 

допускала бы разрушения творческой атмосферы.  



65 

 

ЗНАЧЕНИЕ ЭТИКИ К. С. СТАНИСЛАВСКОГО 

Начнем с того, какое место занимает этика в системе К.С. Станиславского. Дело в том, 

что, благодаря некоторым деятелям искусства, этика превратилась в некий “миф”, в который, 

если и верить, то не обязательно руководствоваться им. Но Станиславский, обращаясь к 

этическим нормам, выступает не в качестве оригинала и беспочвенного фантазера, а стремится 

честно и последовательно продолжить традиции передового русского демократического 

искусства.  

Темы этики в театре и творчестве артиста сопутствуют буквально каждому шагу жизни в 

искусстве великого реформатора сцены. Нет ни одного литературного начинания 

Станиславского, а их было немало, где бы так или иначе не затрагивалась этическая сторона 

сценического творчества. 

Возвращаясь еще и еще раз к этическим проблемам, Станиславский стремится прежде 

всего для самого себя осознать внутреннюю необходимую связь этического и эстетического. 

При этом для него становится все более очевидным, что этическое начало должно пронизывать 

все сценическое творчество, всю жизнь театра. 

Таким образом, в само понятие передового театрального искусства, отвечающего 

высоким общественным и эстетическим требованиям, Станиславский включает этику как 

решающее условие жизни и развития искусства. 

В оценке творчества артиста Станиславский уже в то время также исходил из этических 

требований. Весьма выразительна одна его запись в упомянутой записной книжке: «Одни 

актеры и актрисы любят сцену и искусство, как рыба любит воду, они оживают в атмосфере 

искусства, другие любят не самое искусство, а карьеру актера, успех, они оживают в атмосфере 

кулис. Первые - прекрасны, вторые – отвратительны». 

В этих немногих словах метко очерчены облик актера-творца и актера-ремесленника. 

Воспитание первых Станиславский считал главной своей целью, а со вторыми вел всю жизнь 

непримиримую борьбу. Оружие этики было, без преувеличения, главным в этой борьбе. Забота 

о соблюдении этических норм (от малого до значительного) в созданном К. С. Станиславским 

Художественном театре являлась для него самой насущной проблемой, о которой он постоянно 

помнил. [1] [3] 

Сейчас этика важна для всех, ее правила знают наизусть и студенты, и профессиональные 

артисты. Но, к сожалению, многие позволяют себе это забыть, словно какое-то правило по 

математике, которое им никогда не пригодится. Но, если уж выбрали путь служения 

Мельпомене, то, будьте добры, не нарушайте законы. Некоторые из них мы сейчас разберем 

чуть подробнее.  

ОСНОВНЫЕ ПРАВИЛА ЭТИКИ К. С. СТАНИСЛАВСКОГО 

1) “Не вноси в театр житейские мерзости, сплетни, интриги, пересуды, клевету, зависть – 

это разрушает театр!”. [2]  Это, в принципе, касается не только театра, а любого коллектива или 

социальной группы. 

2) “Плачь и грусти дома или про себя, а на людях будь бодр, весел и приятен. Атмосферу 

создаёшь ты сам”. [2]  Многие современные психологи могли бы осудить Станиславского за 

такое утверждение, но здесь речь не о том, что нужно подавлять свои эмоции всегда и везде. 

Это значит, что всё личное мы оставляем за дверями театра, дабы не рушить творческую 

атмосферу. Эмоции - явление заразительное, и если кто-то один придёт на репетицию в плохом 

настроении и начнёт срываться на других, то остальные его подхватят (особенно, если учесть, 

что большинство творческих людей - эмпаты). Это чревато тем, что рабочий процесс рухнет, 

как карточный домик. Но это всё ещё не значит, что эмоции и переживания нужно держать в 

себе - их можно направить в энергию, в работу или использовать как "манок".  

3) “Укрепляй авторитет тех лиц, которые стоят во главе дела. До назначения – не спорь, 

после назначения – поддерживай”.  

4) “Не принимай в штыки новичков – у каждого есть шанс. Помни! И ты был когда-то 

новичком!” [2]  Третий и четвёртый пункты говорят о важности поддержки в коллективе, 
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https://studfile.net/preview/2781987/
https://bookz.ru/authors/konstantin-stanislavskii/etika_724/page-3-etika_724.html
https://bookz.ru/authors/konstantin-stanislavskii/etika_724/page-3-etika_724.html
https://bookz.ru/authors/konstantin-stanislavskii/etika_724/page-3-etika_724.html


66 

 

несмотря ни на что. Если что-то не устраивает, нужно уметь разговаривать, понимать людей и 

искать компромисс.  

5) “Самые высокие требования предъявляй себе. Начни установку любых правил с себя!” 

[2] Многие любят искать виноватых, но никто не задумается, что причина может крыться в нем 

самом. Это правило - напоминание для людей, у которых виноваты все, кроме него самого. 

6) "Не позволяй себе работать в "полноги". Всегда работай в полную силу!” [2] Если ты 

не сделаешь чего-то на репетиции, то никогда не сделаешь этого и на самом спектакле. Не 

просто так в театре существует понятие "память физического действия". Как тело и мозг 

запомнят, так и будет. А как - дело уже за артистом.  

7) “Разделяй в искусстве прекрасное и отвратительное. Это позволит занять театру 

высокое положение, на которое он имеет право!”  

8) “Будь терпеливым, выдержанным, твердым и спокойным. Знай, что требуешь. Помни! 

Для выполнения любых требований нужно время”. [2] Чтобы искусство не превращалось в 

ремесло, оно требует размеренной качественной работы, без спешки и суеты. Поспешишь - 

людей насмешишь! Даже самым талантливым людям не всегда удаётся сотворить что-то 

действительно хорошее "на скорую руку". 

9) “Каждый работник театра служит искусству и подчинён его основной цели. Зритель 

также является творцом спектакля”.  

10) “Все работники театра подчинены общей цели искусства и не только во время 

спектакля, но и в другое время дня”.  

11) “ВСЕ! Должны создавать и поддерживать дисциплину!”  

12) ”Не опаздывай! Семеро одного не ждут!” [2] Нужно проявлять уважение к своим 

партнерам и коллегам. Более того, опаздывать - значит, не уважать самого себя. 

13) “Будь внимателен к замечаниям режиссёра не только в своей роли, но и в целом 

спектакле”. [2]  Роль не может существовать отдельно от спектакля, она - его часть, 

следовательно, абсолютно всё, что происходит в спектакле - непременно касается артиста и на 

это следует обращать внимание, чтобы лучше понимать тему, идею и сверхзадачу. 

14) “Тренируй свою волю и инициативу! Нельзя работать за чужой счёт, привноси в 

жизнь театра сам, а не бери от других!” [2]  Актер - творец, как и режиссер. Постановка 

спектакля происходит совместно, общими усилиями всех цехов театра, а значит все должны 

проявлять инициативу и предлагать свои идеи ради достижения общей цели.  

15) “К каждой вещи в театре относись как к потенциальной музейной "реликвии"!”  

16) “КАЖДЫЙ, не только артист, обязан с достоинством вести себя вне стен театра и 

оберегать его имя не только на подмостках, но и в своей частной жизни!” [2] 

ВЫВОД 

Театральная этика - одна из основ системы К. С. Станиславского. Это свод норм и 

правил, которые играют огромное значение в актерской (и не только) профессии. Правила 

далеко не всегда созданы для того, чтобы их нарушать. Как и в данном случае, они помогают 

ускорить и облегчить рабочий процесс, сделать его наиболее приятным для каждого участника. 

Этику нужно знать каждому служителю искусства - от мала до велика. Она поможет сохранить 

творческую атмосферу и сделать каждую репетицию наиболее плодотворной, что, в свою 

очередь, принесет немалый успех театру. Искусство начнет пользоваться спросом, и культура 

вернется в массы. А находиться в окружении образованных, начитанных и просвещенных 

людей гораздо приятнее, чем среди хамов, эгоистов и неучей.  

В завершение доклада, хотелось бы напомнить о двух золотых правилах - общественной 

и театральной этики: “Не делай другим того, чего ты не желаешь для себя” и “Люби искусство 

в себе, а не себя в искусстве!”.  
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ТЕХНИКА СЦЕНИЧЕСКОГО ДЕЙСТВИЯ И ПЛАСТИЧЕСКОЙ 

ИМПРОВИЗАЦИИ 

 

В современных актерских школах, ВУЗах и СУЗах сценическое движение является 

отдельной дисциплиной, которой уделяется большое внимание. Навыки владения телом важны 

не только на сценической площадке, но и в обычной жизни, любой жест, в том числе и 

произвольный, несет в себе определенную эмоцию и может быть интерпретирован 

собеседником (зрителем) не всегда в правильном русле. Навыки передвижения на сцене – 

важнейшее умение для актера, отображающее его актерскую органику и внешние техники 

игры. К.С. Станиславский ввел сценическое движение, как отдельную дисциплину, в то время 

как первые труды по данной дисциплине, оставленные на бумаге, принадлежат И.Э. Коху. 

[1, с. 5] 

Виды сценических движений: 

Среди всех видов сценических движений выделяют: 

1. Локомоторные – базовые или автоматические. Они являются основной частью любого 

действия. Без развитых бытовых жестов (школа viewpoints), актер не сможет перейти к 

выполнению высоких жестов, сложных пластических фраз. 

2. Рабочие или профессиональные. Они достаточно узко направленны и присущи 

отдельным солям населения/профессиям. Развить их помогает насмотренность.  

3. Семантические – восклицания, вопросы, утверждения, отрицания. Они отражают 

определенный смысл, понятный любому человеку. Чаще всего кинестетические.  

4. Иллюстративные – показать качества предмета жестами, движением тела. 

Используются редко на сцене, чтобы не отвлекать внимание зрителя от содержания текста. Так 

называемые высокие жесты (школа viewpoints).  

5. Пантомимические или эмоциональные – непроизвольные жизненные движения, 

которые должны полностью передать эмоции героя. [2, с. 39] 

Любое передвижение, жест – результат деятельности мозга и часто отражения состояния 

психики человека. К сценическому движению можно отнести танец, однако, стиль и манера 

исполнения должна быть выбрана исходя из атмосферы и характера героя, который его 

исполняет.  

Одной из техник развития пластики и свободы движения актера на сценической площадке 

является техника «6 точек зрения». Техника Viewpoints разработана в 1970-х годах как метод 

телесной импровизации хореографом Мэри Оверли, получившая свое распространение в 

театральном искусстве благодаря Энн Богарт и Тине Ландау.  

SSTEMS является мнемоническим устройством для шести элементов точек зрения 

Оверли (фактическая аббревиатура пишется SSTEMS: Space, Shape, Time, Emotion, Movement и 

Story), а также означает, какие элементы Мэри Оверли считала наиболее важными. «Точки 

зрения» являются частью постмодернистской традиции, поскольку нет иерархии в различных 

элементах, которые составляют театр. 

 Пространство  

Архитектура - физическая среда, пространство и все, что принадлежит ему или 

составляет его, включая постоянные и непостоянные объекты. 

Пространственные отношения - Расстояние между объектами на сцене; одно тело по 

отношению к другому, к группе или к архитектуре. 

Топография - Движение над ландшафтом, рисунком пола, дизайном и цветами. 

 Форма  

https://studfile.net/preview/2781987/
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Форма - контур тел в пространстве; форма тела сама по себе, по отношению к другим 

телам или по отношению к архитектуре; все линии, кривые, углы, все неподвижные или 

находящиеся в движении. 

Жест - а) Поведенческий (бытовой) жест: реалистичный жест, принадлежащий 

физическому миру, как мы наблюдаем его каждый день. б) Экспрессивный (высокий) жест: 

абстрактный или символический жест, выражающий внутреннее состояние или эмоцию; он не 

является публичным или «реалистичным» жестом. 

 Время 

Темп - Как быстро или медленно что-то происходит на сцене. 

Длительность - Как долго событие происходит с течением времени; как долго человек 

или группа поддерживает определенное движение, темп, жест прежде чем оно изменится. 

Кинестетическая реакция — спонтанная реакция на движение, которое происходит вне 

себя. Инстинктивная реакция на внешний раздражитель. (реалистичный/нереалистичный) 

Повторение - а) Внутреннее: повторение движения, выполненного собственным телом, и 

б) Внешнее: повторение движения, происходящего вне тела. 

 Эмоции 

Психологическое или повествовательное содержание, приписываемое движению. 

 Движение 

Движение вашего тела, различные способы движения - например, отрывистые против 

плавных / плавных против очень медленных или быстрых. Движение различных частей вашего 

тела (изоляция). 

 История 

Перцептивная способность видеть и понимать логические системы как расположение 

собранной информации. 

Основным принципом данной техники является деконструкция, дабы найти разные новые 

необычные формы восприятия реальности и позволить зритель рассмотреть действие с разных 

сторон. Оверли утверждает, что, в отличие от классического театра, перформер должен 

предлагать зрителю поиск истины, а не ее саму, наталкивать на размышления, а не говорить, 

что хорошо, а что плохо.    

Все элементы являются равными в система и могут вызвать различные изменение в 

другом элементе. Например, форма вашего тела также может нести с собой определенную 

эмоцию - что-то в пространстве вашего окружения может сделать историю из того, что вы 

делаете. Субъекты должны сначала сосредоточиться на выделении каждого отдельного 

элемента точки зрения сам по себе, прежде чем интегрировать и работать над ними всеми 

вместе. Часто исполнитель обнаруживает, что один из элементов приходит естественным 

образом, и, возможно, использует этот один элемент, который он действительно понимает, 

чтобы получить доступ к другим элементам, с которыми он должен работать, чтобы лучше 

ознакомиться. 

Техника VIEWPOINTS получила свое развитие в перформативной деятельности, однако, 

это не говорит о том, что она является базой исключительно для перформеров. Данная 

методика работы поможет актеру развить навыки работы с партнером, пространством и 

свободно импровизировать на сценической площадке.  
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ДВИГАТЕЛЬНОЙ ИНТЕРПРЕТАЦИИ ДЛЯ СОЗДАНИЯ 

ПРИМИТИВОВ С ЦЕЛЬЮ ВОПЛОЩЕНИЯ ХУДОЖЕСТВЕННОГО ОБРАЗА 

 

Актуальность работы обусловлена потребностями в поиске новых способов создания 

хореографических образов, в том числе применительно к театру. На сегодняшний день 

театральное искусство значительно расширило язык общения со зрителем. Появились такие 

направления как документальный театр, иммерсивный театр, театр художника, театр одного 

актера, пластический театр [1]. Все эти направления связаны с необходимостью создавать 

разнообразные визуальные образы. Это может быть, к примеру, образ помещения, в котором 

происходит действие, абстрактный или конкретный двигательный образ. При этом режиссеры 

всегда ищут необычные, но понятные зрителю способы трансляции сущности художественного 

образа. Разработан широкий набор приемов и технологий, помогающих в создании визуальных 

образов, несущих смысловую нагрузку, но не наделенных прямой речью и т.д. Изучение и 

применение таких приемов и способов дает режиссеру возможность создавать оригинальные 

произведения.  

Одним из таких способ является двигательная интерпретация. 

Интерпретация есть истолкование, перевод на иной язык, в нашем случае – на язык 

танцевального движения. Объектами интерпретации могут быть слово, музыка, жест, число, 

геометрические формы, визуальные ряды различной степени абстрактности. На более высоком 

уровне интерпретация может перейти в творческое переосмысление, раскрытие заданной темы 

в форме художественного образа. 

Целью данной работы являлось разработка примитивов для создания образа Феникса. 

Требовалось создать художественную зарисовку через двигательную интерпретацию, а в 

процессе выполнения подтвердить или опровергнуть возможность и эффективность 

двигательной интерпретации. 

При этом решались следующие задачи: 

- определение круга специальных заданий актёрам для создания ими двигательной 

интерпретации; 

- создание самих двигательных интерпретаций; 

- режиссёрская работа с полученными двигательными интерпретациями для создания 

художественно-двигательной зарисовки. 

Чтобы понять возможности для осуществления намеченного, следовало ознакомится с 

работами первопроходцев в этой области. Таковым является Рудольф фон Лабан - венгерский 

танцор, преподаватель, создатель методики анализа движений «кинетография Лабана» и 

разработчик собственной системы записи движений человеческого тела — лабанотации, что 

сделало его одной из ключевых фигур современного танца [2, 3]. 

Лабан утверждал, что движение человеческого тела не может существовать без 

эмоциональной подпитки, то есть любое движение человека несёт в себе смысл, вес и эмоцию. 

Современная импровизация является доказательствам этого. Физически заученные движения 

не всегда могут существовать отдельно от музыки, а продукт импровизации может как 

рождаться от одной эмоции или замысла, так и существовать в отдельности или в союзе с 

музыкальным сопровождением. 

На основе этого Рудольф Лабан утверждал, что человек есть часть природы и его слияние 

с ней даёт живое движение. Его работа впечатлила меня не открытием чего-то невозможно, а 

несовместимостью понятий. Лабан рисовал схемы движения танцоров, цифрами отмечал на 

них эмоции для рождения движения. Он совместил математику и природу; структурировал 

образы, не всегда понятные даже их создателю. Импровизация в моем личном восприятии 

показалась непредсказуемой в своих последствиях и незапоминающейся в процессе. Лабан же 

смог чётко разделить и структурировать простыми понятиями и так всем известные вещи, но 
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не применяемые в силу сложности объяснения. Он упростил работу хореографов, приведя 

спонтанность эмоций к математическому порядку. 

Его упражнения помогли построить первые этапы данной работы и структурировать ее. 

Ещё одним представителем науки движения тела стал Уильям Форсайт, начавший 

изучение языка движений с работ Лабана. Сегодня его называют самым интеллектуальным 

хореографом планеты. Его можно было бы назвать последователем Лабана; однако Форсайт не 

то чтобы продолжил работать в том же русле, что и его предшественник, а начал мыслить по-

другому.  

Если в основе анализа Лабана был лишь один центр тела, у Форсайта этих центров может 

быть множество, и от каждого центра может быть также неограниченное количество движений. 

Чтобы человек создал двигательную импровизацию по задумке постановщика, ему нужно дать 

чёткие рамки выполнения, в противном случае размытая задача даст размытый ответ. Лабан 

работал с помощью одной кинесферы – одних рамок пространства, Форсайт же представил, что 

этих рамок может быть множество. Представим «Витрувианского человека» Леонардо да 

Винчи, который находится в одном круге и лишь в нём может двигаться, прикасаться разными 

частями тела, в понимании Лабана. Форсайт же представляет сотни таких кругов вокруг 

человека, которые могут расширяться, двигаться и меняться. 

Перейдем к описанию проведенной работы. За основу был взят сюжет сказки "Фениксы" 

Ксении Ветровой. Исполнителями были выбраны две студентки группы 2020 ГКСКТИИ. 

Первоначально исполнители не были посвящены в сюжет. Им было предложено работать по 

определенным алгоритмам, описанным ниже. Оба исполнителя на этой стадии работали 

независимо.  

Подготовительная работа в кубе. В этой технике работал Рудольф фон Лабан. Задача 

упражнения – каждой частью своего тела соприкоснулся со стенкой воображаемого куба 

вокруг себя или рядом с ним. При этом пространство куба может изменяться, то есть может 

меняться уровень, плоскость и траектория движения вместе с исполнителем. 

Закругления движения. Чаще всего актёры, разрабатывая пластическую зарисовку, 

становятся заложниками одной плоскости, и для того, чтобы разнообразить движение, 

применяются техника закругления. Любое движение можно "закруглить" - сделать его более 

округлым, медленным, плавным, выпуклым. Также можно изменить не только само движение, 

но и позу исполнителя; внести коррективы в происходящее, придав телу ощущение 

удерживания в руках, на спине и т.п. округлого объекта. Вместе с этим можно менять и 

состояние, что отразиться в тяжести представляемого предмета или ином качестве, к примеру 

стеклянный шар, железный, пустой и тому подобное. 

Смена уровней. Сутью этого приёма является изменение уровня, что и видно из названия, 

но уровень, как представление о движении, трудно понять. Хотя это обычные высота, сторона 

или же разворот корпуса.  

Дробление движения. Из готовой пластической зарисовки выбирается три и более 

движений, в последствии эти движения делятся на кадры, дробятся и разрабатываются по 

технике закругления движения или же смены уровня плоскости. 

Работа каноном. Комбинация движений в этом приёме может использоваться одна, но 

по-разному. К примеру, набор движений или часть комбинации повторяется раз за разом, 

только с нарастанием скорости. Если же работа происходит с несколькими людьми, то они 

могут показывать её поочерёдно: пять движений один исполнитель, пять движений второй; тем 

самым увеличивается связка и между исполнителями, при возможности, создаётся контакт в 

виде продолжения действия. Ещё канон может выглядеть, как запоздалое движение. 

Разработанную связку начинает один и за ним с опозданием в несколько счётов второй и так 

далее. 

Продолжение движения, импульс. Работать принципом канона с остановками в несколько 

счётов. Каждый из исполнителей должен подать посыл действием, жестом на расстоянии или 

же в прямом соприкосновении друг с другом. Это может быть кивок головой, мах ногой или 

другой частью в сторону партнёра и любое другое действие. 
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Смена скоростей. Актёры работают вместе, но на разных скоростях исполнения 

движений. 

Незаконченное движение. Суть этого приёма читается в названии. Исполнителю(ям) 

нужно создать ощущение незаконченности действия, придать ощущение незавершённости 

начатому действию. К примеру, движение рукой вниз резко, или же через паузу прерывается, 

или перестраивается на другое действие. 

Создание комбинации по схеме и ее последующая интерпретация. Исходная комбинация 

строится их таких элементов как скручивание, поза, падение, растягивание, перемещение, 

прыжок, жест, поворот, смена опоры, нарушение баланса, и др. Последующая интерпретация 

заключается в том, что на составные движения накладываются условия. Например, движение 

возможно только в плоскости листа, изгибаемого определенным образом, либо переходит из 

одной плоскости в другую; движение происходит в невесомости, где отсутствует опора; 

движение ограничено некоторым тесным объемом (куб, шар, пирамида, и т.п.); движение 

разбито на дискретные участки. Как вариант – создание комбинации с помощью форм Лабана: 

игла, стена, шар, спираль, пирамида в любых сочетаниях. Заданные рамки, невозможность 

следования схеме, с одной стороны, облегчают работу обучающегося, с другой – побуждает 

искать оригинальное решение исполнения стандартных движения, прибегая к смене уровня, 

скорости, работая в разных плоскостях, и т.п. 

Описанные упражнения представляют собой в значительной мере переработку 

упражнений, описанных в [5]. 

После наработки описанных ниже двигательных примитивов исполнители были 

ознакомлены с темой и аудиотреком сказки. Следующий этап работы постановщика 

заключался в том, чтобы вычленить из наработанных примитивов фрагменты, по характеру 

подходящие к образу Феникса, доработать эти фрагменты с исполнителями, дополнить 

танцевальными комбинациями, изученными на занятиях, и свести в дуэт. Одновременно был 

подготовлен аудиотрек на основе исходного, сокращенный и дополненный музыкальными 

фрагментами и звуками природы (дождь, гром). Однако канву для такой сборки составляли 

именно наработанные исполнителями двигательные примитивы. 

Результатом работы стала законченная пластическая композиция протяженностью 

7 минут. 

Необходимо отметить сложности, возникшие в работе с исполнителями. Узнав сюжет, 

они стали стремиться имитировать птиц. Кроме этого, они уходили в сторону импровизации, в 

то время как им первоначально предписывалось следовать заданиям. Заметим, что вернуть 

исполнителей к первоначальной задаче помогало отключение музыки, а также повторения. 
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УЧЕБНЫЙ ТЕАТР 

 

Учебный театр ―первая профессиональная сцена, на которой выступают и раскрывают 

свои способности студенты театральных вузов [1]. 

Образование и культура определяют нравственный, интеллектуальный и культурный 

потенциал страны. Образование, ориентированное на будущее, на подготовку специалиста-

профессионала должно являться приоритетной сферой, формирующей сильную личность, 

способную самостоятельно и сознательно строить свою деятельность на основе 

профессиональной компетентности. 

Для реализации данного подхода необходимо взаимодействие различных направлений, в 

которых важнейшим дидактическим условием является междисциплинарный синтез. Тогда 

процесс обучения приобретает новый смысл, превращается в процесс приобретения методов 

получения недостающих знаний, умений, навыков и опыта деятельности с целью достижения 

необходимого уровня компетентности. А это, на наш взгляд, в условиях модернизации 

художественного образования, может обеспечить подготовка будущего актера и режиссера в 

условиях учебного театра [2]. 

Учебный театр - это творческая лаборатория, где актеры-студенты, пожалуй, впервые 

постигают все сложности их будущей профессии. 

Практически во всех вузах и колледжах нашей страны есть свои учебные театры, как 

например: Учебный театр РГИСИ  (Собственная история Учебного театра началась со 2 ноября 

1962 года. В этот вечер состоялся первый студенческий показ спектакля на большой сцене. Это 

была постановка на актерском курсе Л.Ф. Макарьева «Дело, которому ты служишь» по роману 

Ю. Германа. Так в афише города появился еще один театр – Театр на Моховой. Слово 

«Учебный» добавилось в его название позже, чтобы подчеркнуть уникальность и 

принадлежность к главному театральному вузу Санкт-Петербурга.) или учебный театр НГТИ 

(это первый театр в жизни многих в будущем известных актёров. Здесь они делают первые 

шаги по сцене перед настоящими зрителями, показывают всё, на что они способны и чему 

научились за годы пребывания в Театральном институте. Чтобы успешно закончить учёбу и 

получить диплом НГТИ, ребятам необходимо проявить все свои таланты: актёрское 

мастерство, пластику, вокальные данные. Молодые актёры открыты для интересных 

экспериментов и поисков истины, которая нередко рождается в сотрудничестве, а иногда и в 

споре с педагогами) и их множество… 

Рассматриваемая сфера связана с поисками человеком новых форм и способов 

самовыражения, развития своей личностной уникальности, она предоставляет ему 

возможности и средства самореализации на глубинном психологическом и архетипическом 

уровнях. Именно в пробуждении многофункциональной психофизической сферы актера, а 

также в привлечении разнообразных методических приемов для развития и формирования его 

внутреннего мира и заключается главная функция учебного театра [4]. 

Учебный процесс весьма отличается от деятельности в профессиональном коллективе. 

Зачастую, выпускник, начинающий работать в театре, сталкивается с рядом проблем как 

организационного, так и творческого и даже морального характера. Человек оказывается не 

готов к работе с профессиональными режиссерами, к существованию в рамках репертуарного 

плана и, самое важное, встрече с «неподготовленным» зрителем. 
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Изучение этих проблем позволило выявить ряд серьезных противоречий в подготовке 

актера и режиссера. Наиболее значительные из них: 

- между абстрактными объектами учебной деятельности (знаниями) и реальными 

предметами будущей актерской деятельности, где знания не являются залогом успешности 

практической деятельности актера; 

- между личными представлениями, основанными на собственном опыте, и реальными 

действиями; 

- между информацией об опыте и возможностью приобретения собственного опыта [3]; 

В нашем Губернаторском колледже культуры тоже есть свой учебный театр. 

Студенческий учебный театр существует на базе отделения театрального творчества. Под 

руководством художественного руководителя Андрея Юрьевича Колемасова и преподавателей 

кафедры студенты ставят спектакли, миниатюры, художественно-музыкальные произведения и 

участвуют в конкурсах разного уровня [6].  

В репертуаре учебного театра уже имеются такие спектакли, как:  

«Дивный гудочек» Б. Шергина, «Леди Макбет Мценского уезда» Н. Лесков, «Сказки 

Старого Фонаря» (по рассказам Г.Х. Андерсена) – Колемасов А.Ю.; 

"Запутанная" (по рассказу Шаньгиной А.Д., "Предсмертная записка"), психологическую 

драму «Психиатрия», вербатим «Рецидив», авторский спектакль «Стоимость» - Смирнов Н.А.; 

Комедийные истории «Звериные истории», «Сказка о Царе Салтане», и готовиться к 

выходу новый спектакль «Черный апельсин» - Корлякова Н.Г.;  

Многие выпускники тоже поставили в учебном театре разно жанровые постановки. 

Многие постановки уже привнесли свои победы в учебный театр на различных 

фестивалях муниципальных и международных уровней: Гран – при В МЕЖДУНАРОДНОМ 

Испанском фестивале «Festa Fiesta» за спектакль «Леди Макбет Мценского уезда»; Лауреаты 1 

места за психологическую драму «Психиатрия» (2018г) и Лауреат 2 места за фрагмент из 

спектакля «Стоимость» (2021г) и «Дивный  гудочек» (2020г) фестивале коротких 

спектаклей «Театр в кармане»;  А Также 1 место заняли с художественной композицией 

«Дивный гудочек» в межрегиональном театральном конкурсе «Золотая ласточка». 

Каждый спектакль, поставленный в учебном театре, дает колоссальный опыт студентам. 

Режиссеры и сам художественный руководитель видят, как студент приобретает актерские 

навыки и искусству перевоплощения. Его актерский багаж пополняется, и происходит 

творческое развитие, как и личности, так и артиста, режиссёра. Это потрясающая творческая 

лаборатория, в которой каждый студент может стать профессионалом.  
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Творчество — умственный процесс свободной реализации мысли во внешний мир, в том 

числе с помощью инструментов и внутренних ощущений человека, представляющий для него 

или для окружающих интерес и имеющий эстетическую ценность. Творческий процесс, 

реализуемый в искусстве, есть уникальный акт познания окружающего мира с помощью 

художественных образов.  

В жизни каждого человека творчество занимает особое место, поскольку его проявления 

многогранны. Оно сыграло немаловажную роль в развитии культуры человеческой 

цивилизации и до настоящего времени оказывает ощутимое влияние на мир. Творчество 

уникально тем, что оно неповторимо, не копируемо, оно индивидуально. Это состояние – 

высший дар для каждого разумного жителя планеты Земля.  

Для исследования данной темы был создан социо-культурный проект «Уроки классики», 

цель которого – популяризация и активизация интереса к классическим произведениям 

искусства как к ярчайшим примерам процесса творческой реализации уникальной идеи 

каждого произведения, со своей проблематикой, стилистическими и культурными 

особенностями.  

Этот проект достаточно актуален, так как новому поколению при всех возможностях 

технического развития не хватает эмоционального опыта сопереживания, а сценическое 

творчество, в частности театр, кроме рассуждений, включает в себя элемент чувствования. А 

это позволяет познать не только литературоведческий стиль писателя, но и прочувствовать его 

восприятие мира, открыть для себя «планету» творца[1], например, Михаила Булгакова, Эдгара 

По, Оливера Генри, Джека Лондона, то есть в той самой «классике», что останется великой на 

долгое время.  

Социо-культурный проект состоит из проведения двух показов инсценировок по 

произведениям Великих классиков мировой литературы; двух киновечеров с показами 

фильмов по классическим произведениям русской литературы; двух тематических вечеров с 

исполнением литературно-музыкальных номеров и композиций, а также проведения одного 

мастер-класса по актерскому мастерству от студентов выпускного курса отделения социально-

культурной деятельности. То есть, перед нами стоит задача –  сделать этот проект доступным 

максимальному количеству ребят-школьников, которые не охвачены самодеятельным 

творчеством.  

Авторами творческих работ, с которых стартовала реализация социо-культурного проекта 

«Уроки классики», стали студенты выпускного курса отделения социально-культурно 

деятельности Новосибирского областного колледжа культуры и искусств. В основу показов 

инсценировок вошли произведения таких авторов как Джек Лондон, Эдгар Аллан По, Оливер 

Генри и Михаил Булгаков. Режиссёры провели огромную работу, преодолев различные 

препятствия в реализации своих творческих замыслов, становились «сотворцами», воссоздавая 

мир писателей на сценической площадке. Препятствия, возникающие на пути у режиссёров - и 

есть творчество, которое помогает им показать себя, показать своё видение, видение автора и 

донести до зрителя ту нужную, главную мысль писателей и режиссёров постановки.  

При постановке своих инсценировок все режиссеры предварительно, на этапе репетиций, 

провели разбор выбранных произведений по методу действенного анализа, откуда выявилось 

их идейно-тематическое и логико-действенное содержание. Отталкиваясь от материала, 

режиссеры каждой работы. Таким образом, были представлены: сказка для взрослых, 

психологическая и мистическая драмы, а завершал показ пластический месседж. Исходя из 

жанрового самочувствия и стилистики, строилось и сценическое действие. 

В творческой работе по рассказу Д. Лондона «Убить человека» был использован 

минимализм в сценографии, чтобы максимально передать напряжённость атмосферы, а 
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внимание удерживалось на героях, их эмоциях, чувствах, физическом воплощении внутренних 

переживаний, психофизике актеров.  

Творческая работа «Человек толпы» по рассказу Эдгара Аллана По погружала зрителя в 

атмосферу пространства, где существует Человек толпы и окружающее его общество 

личностей шумного города. Это общество контрастно, отчужденно одинокому состоянию его 

души. Для создания подобного ощущения важно было подобрать подходящие 

мизансценические, сценографические, световые и музыкальные решения. Человеку толпы 

жизненно необходимо находиться в обществе, он от него зависим, поэтому мизансценически 

его окружают люди, шумный гул которых освобождает его от страха столкновения с ужасами 

своей души. Действие сценического эквивалента постановки осуществляется через пластику, 

слова в данной работе являются проводниками, направляющими зрителя к сверхзадаче и в 

большей степени призваны задать вопросы, а не дать прямой ответ. 

В творческом воплощении инсценировки по рассказу М. А. Булгакова «Морфий» самой 

сложной частью была работа с текстом. В произведении нет ни одного диалога, и 

повествование ведется от одного лица. Следовательно, необходимо было создать чуть ли не 

новый текст, основываясь на дневниковых записях. Также сложности возникли на этапе 

реализации, в случае создания мистики, присущей автору, хотя, казалось бы, в этом 

произведении ее быть не может. Режиссером было принято решение создать аллегорический 

образ нового героя, который в ходе работы будет олицетворять собой то зло и смерть, которые 

управляют человеком в состоянии наркотического опьянения, при этом проходя сквозь всю 

постановку, перевоплощаясь в героев рассказа, появляющихся в жизни главного героя на 

разных этапах его болезни. 

Творческая работа по произведению О. Генри «Последний лист» видоизменялась 

буквально на каждой репетиции. С одной стороны, это обосновано спецификой формы: так как 

в основу инсценировки легла новелла, а не рассказ. Новеллу от рассказа отличает отсутствие 

четкой авторской позиции[2]. С другой стороны, это дало большую свободу в творческом 

самовыражении режиссера. Сквозь сложный и увлекательный творческий процесс поиска 

сценической формы в воплощении художественной идеи автора, удалось найти определённый 

образ, провести его через всё произведение, подвести с его помощью к сверхзадаче и прийти к 

логичному и яркому финалу. 

Можно сделать вывод, что каждый режиссер искал свой способ, свой инструментарий, 

своё видение и свой подход для реализации постановки, что составляет суть творческого 

процесса как акта познания мира, его освоения и преобразования от художественного вымысла 

до воплощенной на сцене постановки. Но показы инсценировок – это не единственный вид 

творчества, который помогает человеку воссоздать себя и своё мировоззрение.  

Киноискусство — вид художественного творчества, основанный на различных 

технических способах записи и воспроизведения изображения в движении, как правило, в 

сопровождении звука. Киноискусство является синтезом литературы, изобразительного 

искусства, театра и музыки. Кино оказывает наиболее сильное воздействие на зрителя. В 

первую очередь, это обусловлено природой человеческой психики. В рамках реализации 

социо-культурного проекта «Уроки классики» состоялось два кино-вечера с просмотром 

фильмов, снятых на основе классических произведений: Никита Михалков - «Несколько дней 

из жизни И.И. Обломова»; «Чучело» Ролана Быкова. Кино способно заставить человека 

переживать, видеть и чувствовать так, как это делают его герои. Кино заставляет человека 

приобретать новые эмоции и расширять свой культурный диапазон и повышать уровень 

эмоционального интеллекта как сумму навыков и способностей человека распознавать эмоции, 

понимать намерения, мотивацию и желания других людей и свои собственные, а также 

способность управлять своими эмоциями и эмоциями других людей в целях решения 

практических задач [2]. 

Также творческий подход в литературно-музыкальных композициях помогает человеку 

заполнить пробелы своей жизни. Прочитывая и прослушивая литературный материал или 

исполняя музыкальную композицию, зритель находит в каждом произведении нужный для 
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себя аспект, который помогает выстроить своё понимание мира и свои взгляды на жизнь. 

Прикасаясь к разным видам сценического творчества, человек подключает своё воображение, 

что является необходимой способностью человека к спонтанному созданию или 

преднамеренному построению образов, представлений, идей объектов, которые в пережитом 

опыте воображающего в целостном виде раннее не воспринимались. 

Творчество - неотъемлемая часть нашей жизни, одно из немногих занятий, помогающее 

формировать мир вокруг себя.  
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Образования «Алтайская гос. Акад. Культуры и искусств». – Барнаул: Изд-во Алтайской гос. 

акад. Культуры и искусств, 2014. – 203 с. 

2. Словарь театрально-литературных терминов и понятий для студентов очного и 
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Преподаватель»/ сост. Е.Ф. Шангина, С.К. Смирнова, АлтГАКИ; кафедра театральной 
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2019. – 200с. 
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СЦЕНИЧЕСКАЯ РЕЧЬ, КАК СПОСОБ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОГО РАЗВИТИЯ 

 

Сценическая речь - одно из основных профессиональных средств выразительности 

актера. Входит в основной курс обучения актерскому мастерству. Комплекс обучения 

предусматривает переход от бытовой, упрощенной речи, свойственной большинству людей, к 

выразительному яркому сценическому звучанию голоса актера. Обучение сценической речи 

неразрывно связано с формированием пластической свободы, развитием эластичности и 

подвижности дыхательной и голосовой аппаратуры, совершенствованием речевого слуха, 

постановкой голоса, конечно же, интеллектуальным развитием. 

Помимо улучшения речи, у человека активно развиваются: внимание, дисциплина, 

ответственность, партнерство, да и вообще умение гармонично существовать в коллективе. 

Человек с хорошей дикцией и речью в целом легко вступает в общение с окружающими: он 

может понятно выражать свои мысли и желание, задать вопросы, договориться со 

сверстниками о совместной игре или самому объяснить правила игры. И наоборот, неясная 

речь (при зажатой челюсти, слабом дыхании, вялой подаче или артикуляции) ребенка весьма 

затрудняет его взаимоотношения с людьми и нередко накладывает тяжелый отпечаток на его 

характер и развитие, в результате чего могут возникать различные психологически, в тяжелых 

случаях – психические травмы. В начальной школе, дети, имеющие недостатки речи, 

болезненно ощущают это, становятся молчаливыми, замкнутыми, застенчивыми, а некоторые и 

раздражительными, что крайне негативно влияет на их интеллектуальное развитие. Замедляет 

его. Ведь, эти недостатки чаще всего обнаруживаются при обучении ребенка в школе и могут 

привести к их неуспеваемости, к затруднению мыслительных процессов, неуверенности и к 

отсутствию желания развиваться и самосовершенствоваться. Даже если в семье, ребенка 

понимают с полуслова, и он не испытывает каких-то особых неудобств, это не значит, что эту 

проблему нужно забыть. Чем раньше (по мере возрастных особенностей) родители научат 

ребенка делать упражнения по сценической речи, тем самому ребенку будет легче находиться в 

школе, в кружках или просто в компании с друзьями. Для пребывания и обучения ребенка в 

школе приходится активно пользоваться речевым аппаратом: отвечать в присутствии всего 
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класса, задавать вопросы, читать вслух, и этот недостаток обнаруживается сразу. Нужно 

обязательно выяснить причину проблемы (психологическая травма или врожденная), чтобы 

построить индивидуальный подход к ребенку (через игру), а также специальные упражнения, 

которые помогут ему устранить речевые дефекты, и в дальнейшем ребенок сможет свободно 

ощущать самого себя, быстрее и четче формулировать мысли и выражать их, что будет 

способствовать нормальному общению в социуме, продуктивному обучению, усвоению 

информации, тем самым и интеллектуальному развитию. Поэтому, актуальность данной темы в 

том, чтобы собрать необходимый комплекс упражнений, которые максимально эффективно 

воздействуют на речевую и интеллектуальную деятельность человека. 

В комплекс основных требований к сценической речи, кроме безупречной дикции, 

входят: мышечные свобода и активность гортани и глотки; повышенная выносливость голоса, 

дающая возможность сохранять выразительность и звучность при самых разных 

психофизических нагрузках; благозвучие тембровой системы и тембровая подвижность, 

обусловливающие умение использовать широкую гамму обертонов; полетность – свойство 

быть хорошо слышным в зрительных залах любых размеров и преодолевать сложные 

акустические условия; объем звуковысотного диапазона; глубина и объемность голоса, и т.д. 

При этом наличие общих требований и системного подхода к обучению в обязательном 

порядке сочетается с поиском и развитием индивидуальных голосовых особенностей каждого 

из будущих актеров, не противоречащих его психофизическим данным, но напротив, 

проясняющих и обогащающих его природу. Иной раз на поиски собственной голосовой 

индивидуальности у актера уходит чрезвычайно много времени. Так, ярчайшая 

индивидуальность хрипловатого, как бы сорванного, голоса В. Высоцкого, позволяющая 

узнавать его с первого слова, выработалась далеко не сразу. В фильме Стряпуха (1965) 

молодой актер В. Высоцкий разговаривает (да и поет) еще несколько усредненным тенором. 

Поразительно, как изменение одного компонента из арсенала актерских средств позже сделало 

актера практически неузнаваемым, резко расширив границы его профессионального диапазона. 

Следует отметить, что почти у всех людей, так или иначе, существуют проблемы в 

произношении, связанные со строением произносительных органов речевого аппарата. Не все 

дети, да и взрослые владеют не только навыками правильного дыхания, но и не могут 

правильно произносить всевозможные звуки. В результате наблюдаются ошибки в звучании. 

Что уж говорить о правильности постановки ударения. Зачастую приходится сначала 

исправлять речевые недостатки, а потом и формировать технику речи. 

Другими словами, сценическая речь – это комплекс упражнений, который направлен на 

достижение четкой, звучной речи. Упражнения разрабатывают артикуляцию человека, 

повышая его навыки красивого и грамотного общения. Но самое главное – при тренировке 

артикуляционного аппарата мыслительная деятельность на рефлекторном уровне начинает 

работать активнее. Таким образом, уроки «сценической речи» развивают не только дикцию, но 

и скорость мысли. Также зачастую любое дикционное упражнение совмещается либо с 

физическим действием (массаж кистей рук, стоп, ушных раковин, головы и т.д.), либо с 

упражнениями «на память физических действий» (печатная машинка, дровосек, маляр и т.п.), 

либо с психофизическим действием (поспорить, позвать, прогнать и т.д.). Таким образом, 

помимо скорости мысли, у учеников вырабатывается координация мышления. Меняется само 

мышление, оно становится более гибким, что дает человеку большую свободу, позволяет 

лучше усваивать и преподносить информацию, оперировать рядом общих понятий, бывших 

раньше совершенно недоступными ребенку, дает возможность развиться более полно новой 

логике, бывшей до тех пор лишь в зачатке. Более того, даже такие функции, как память, резко 

изменяются с момента и начинают улучшаться. При запоминании и регулярном исполнении 

упражнений по сценической речи в головном мозге формируется множество нейронных связей, 

влияющих на дальнейшее развитие интеллекта, да и мозговой деятельности в целом.  

Главной задачей является –  развитие навыков владения ясной, осмысленной, грамотной 

речью как во время исполнения роли в спектакле, так и в жизни. 
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Интеллектуальное развитие напрямую зависит от сценической речи так как учащиеся в 

процессе работы над своим речевым аппаратом осваивают и учат новый материал, как 

стихотворный, так и прозаический, расширяют свой кругозор, сосредотачивают свое внимание 

на конкретных объектах, учатся координировать тело и голос и т.д. 

Наиболее эффективные упражнения. 

Упражнения на «рождение звука» «Баня»  

Исходная позиция – стоя прямо, ноги на ширине плеч, стопы расположены параллельно. 

Расслабляем корпус, т.е. все мышцы, кроме мышц ног. Опускаем тело вперед. Ноги прямые и в 

меру напряженные. Представляем, что мы находимся в бане с очень приятным легким паром. 

Проверяем, достаточно ли расслаблены у нас руки, мышцы шеи. Затем представляем, что наши 

руки превратились в веники и начинаем похлопывать себя совершенно расслабленными 

кистями рук сначала по ногам, затем по животу, бокам, шее, плечам, рукам, затем по спине, 

обходя почки. Паримся тщательно, не пропуская ни сантиметра нашего тела. Во время 

упражнения лениво, с удовольствием постанываем на звук «М». Все время проверяем свободу 

шейных мышц. 

Бросить звук точно в цель 

Как мы говорим? Торопливо или куда-то в сторону. А ведь сказать: «Алексей!» — это как 

добросить мячик этому Алексею прямо в руки. И то, как именно вы произносите это слово, для 

него очень важно. Именно в этом и заключается упражнение. Учащиеся делятся на пары и 

встают напротив своего партнера. Один из них получает в руки мяч. Задача каждого из 

партнеров бросать мяч вместе с заданным текстом: Это может быть любая скороговорка, 

строчка из песни или стихотворения и т.д. Точно в цель – своему партнеру, подбирая 

определенные интонации, то есть, действуя словом. Задача партнера – отвечать своему 

партнера, с учетом заданной им интонации.  В этом упражнение хорошо проявляется синтез 

слова и речевого действия 

Скороговорки 

Различные скороговорки хорошо помогают тренировать речевой аппарат. Такие стишки 

нужно, наоборот, произносить очень тихо, шепотом. Постепенно увеличивая темп прочтения и 

громкость. Также можно усложнять задачу, плотно закрывая рот ладонью, сжимая зубы или 

используя пробку, что плодотворно скажется на снятии челюстных зажимов.  

Несколько простых вариантов скороговорок для усовершенствования сценической речи. 

«Добыл бобыль бобов». 

«От топота копыт пыль по полю летит». 

«Пришел Прокоп – кипел укроп, ушел Прокоп – кипит укроп». 
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ВНЕДРЕНИЕ МЕТОДИКИ СЦЕНИЧЕСКОЙ РЕЧИ В ПОВСЕДНЕВНУЮ ЖИЗНЬ 

Театральное искусство считается одним из лучших «устройств» для всестороннего 

развития человека, так как затрагивает большое количество сфер жизни. Основой театрального 

искусства является словесное действие, которое позволяет взаимодействовать с партнёром на 

сценической площадке, вызвать различную эмоциональную реакцию, а также доставить 

эстетическое и духовное удовольствие зрителям в зале. Давайте обратимся к термину. Речь – 

исторически сложившаяся в процессе материальной преобразующей деятельности людей 

форма общения, опосредствованная языком. А так как она является формой общения людей, то 

без неё нам очень тяжело доносить свои мысли, эмоции и переживания, социализироваться и 

адаптироваться в обществе. Красивая и грамотно поставленная речь – одно из слагаемых для 

достижения успеха в рабочих делах и личной жизни. Спикер, которого приятно слушать, 

всегда интересен, даже если тема не слишком знакома. Грамотно поставленная речь 

необходима не только в театральном искусстве, но и в повседневной жизни. Без речи не 

обходится ни одна сфера жизни, она необходима для передачи своих эмоций, мыслей, для того 

чтобы мы могли получать новые знания. Человек всегда обращает внимание на то, как говорит 

собеседник, речь влияет на первое впечатление. Культура оратора определяется по тому, как он 

излагает свои мысли, грамотно ли выстраивает предложения. 

Сценическая речь – один из самых сложных типов речи, для  грамотной постановки 

которого требуется владение такими  составляющими как: 

 дикция – умение четко произносить каждый звук; 

 дыхание и голос – звучание своим настоящим голосом, данным природой;  

 орфоэпия – общепринятые нормы произношения в том или ином регионе; 

 логика речи – умение выделять нужные слова в предложении. 

Научиться словесному действию в полном объеме не получится за пару дней – некоторым 

для этого требуются месяцы и годы упорной работы, однако возможно достигнуть за несколько 

занятий промежуточного результата, который обязательно «окупится» в дальнейшей жизни. 

В данный момент словесное действие и ораторское мастерство, как дисциплины, 

являются актуальными. Если говорить о подрастающем поколении, то занятия с 

преподавателем позволяют: 

 Исправить различные дефекты и изъяны речи (в том числе и врожденные); 

 Устранить, как мышечные «зажимы», так и психологические (например: выступления на 

публике,  проблемы  коммуникации со сверстниками); 

 Изучить нормы языка с помощью игровых тренингов; 

 Развить творческие способности в таких областях, как художественное слово или 

актёрское мастерство; 

https://knowledge.allbest.ru/pedagogics/
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 Увеличить объём долговременной и краткосрочной памяти, например, через изучение 

стихотворений. 

Если речевой аппарат у детей является более гибким в исправлении дефектов речи, то это 

не значит, что словесное действие неактуально для взрослых. Наоборот, в повседневной жизни 

взрослому человеку важно владеть собственным голосом.  Ведь занятия речью: 

 Увеличивают выносливость дыхательного аппарата; 

 Обеспечивают четкую дикцию даже во время  действий и движений; 

 Развивают лидерские качества, ведь к человеку с уверенной речью прислушиваются 

другие; 

 Улучшают работу мозга, добавляет ясность мысли; 

 Определенные упражнения  помогают восстановить голос после болезни; 

 Облегчают симптомы простуды, благодаря дыхательным  упражнениям. 

Итак, занятия речью помогают улучшить работу организма в целом, но как это 

происходит? Давайте разберём этот вопрос на примере работы с дыханием. Известно, что в 

нашем организме всё взаимосвязано. Во время речевого тренинга, после дыхательных 

упражнений происходит приток кислорода в клетки мозга и кожи. У человека поднимается 

настроение, появляются силы для работы, восстанавливается цвет лица. Мы начинаем 

принимать решения быстро и мыслим немного иначе. Голосовые складки становятся 

эластичнее, а это значит при постоянных тренировках люди «говорящих» профессий могут 

облегчить, а иногда и совсем избавиться от симптомов или неприятных ощущений после 

продолжительного говорения. А выполняя упражнения для голоса, мы расширяем  диапазон, 

обертоны становятся богаче. 

Согласно ряду эмпирических исследований, проведённых в США Кейси Клофстад, мы 

знаем, что голос влияет на то, как люди относятся друг к другу. Наше восприятие социального 

статуса, привлекательности и других факторов, во многом зависит от высоты голоса. Кроме 

этого, Аналитическая компания в сфере коммуникаций Quantified Impressions в Остине (штат 

Техас), проанализировав выступления 120 топ-менеджеров, также выяснила, что звучание 

голоса оратора важнее, чем содержание речи, с точки зрения восприятия другими людьми. 

«Природный голос, всегда ясный, спонтанно и направленно обнаруживает личность человека. 

И поэтому освободить голос означает освободить личность»[3, стр. 3] Ведь голос – краска 

человеческой души, он уникален, как и его владелец. По нему можно определить характер, 

настрой человека. С его помощью можно отпугнуть, повести за собой, успокоить и даже 

влюбить. 

Но что делать, если заниматься времени нет, а улучшить состояние своего голоса и речи 

хочется? Посмотрим на примеры занятий в нашем колледже. Проанализировав с педагогом 

потребности группы, а также доступные нам учебные часы мы выявили, что нам необходимо 

подобрать новые упражнения для тренинга, которые смогут максимально быстро и эффективно 

пробудить голос, настроить его на более четкую работу. Очень важно было найти такие 

техники, перед публичными выступлениями, в перерыве на работе, самостоятельно дома. И мы 

пришли к выводу, что некоторые упражнения относительно новых направлений таких, как 

«фейс-фитнес», «бодифлекс», различные дыхательные и медиативные практики способы 

устранить мышечные зажимы, разогреть речевой аппарат, снять волнение, восстановить 

дыхание. Ниже приведем подборку упражнений, которые были проверены студентами нашей 

группы. 
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1. «Зевок» Очень важно зевать, поэтому представьте, что у вас во рту горячая картошка.   

Сделайте вдох носом, автоматически поднимется верхнее небо. Захочется зевнуть.   Не 

сдерживайте посыл.  Зевайте по очереди со звуком и без.  С закрытым и открытым ртом. 

2. «Расслабление челюсти» 4 пальца (или три, если вся ладошка не входит) поставить 

между зубов. Расслабить челюсть. Посчитайте медленно до 8.  Уберите руку. Закройте рот. 

Сомкните губы.  И размыкайте зубы на вдохе. Здесь нужно бережно относиться к нижней 

челюсти. И если  вы не можете открыть рот, то используйте сначала три или два пальца. 

3. «Каллиграфия» Соберите губы в «трубочку» и покрутите несколько раз по кругу, 

сначала в одну сторону, затем в другую. Напишите «трубочкой» из губ своё имя или цель 

выступления. Затем повторите тоже самое языком. «Побелите» языком пол, стены сначала 

нужно делать в медленном темпе, потом в более быстром. Важно, чтобы язык был высунут 

максимально, но без болевых ощущений. 

4. Откройте рот, вытянете язык максимально вперёд острым кончиком, а затем 

«покатайте» по небу. Должно потянуть на зевок, повторите упражнение несколько раз. 

5. Сделайте вдох носом, а выдох через «трубочку» из губ, вдох и выдох должен быть 

ровный и длинный. Важно дышать глубоко нижним отделом легких, не поднимая плечи, не 

зажимая грудную клетку. Попробуйте произнести длинную скороговорку, ровно и чётко, на 

одном вдохе. 

6. Простучите легонько своё тело, не забывая ни одну мышцу, сверху вниз. После 

помассируйте первое ребро под ключицей пальцами, с обоих сторон. При болевом ощущении 

делайте это деликатнее. Также помассируйте подмышечный мешочек. 

7.  Расслабьте свои плечи и помассируйте их, в идеале в плечевом отделе должна 

собираться складка, если у вас не получается, то просто начните с обычного «проминания» 

мышц. Важно перед началом этого упражнения прогреть ладони (для этого необходимо 

растереть ладони). После этого также, погрейте ладонями мышцы, на которые вы 

воздействовали. 

8. Дыхание по квадрату. На 4 счета делаем вдох. 4 счета – задержка дыхания. 4 счета 

выдох. 4 счета – задержка (повторить 4 раза). 

9. Массаж головы. Сдвигаем кожу головы круговыми движениями по всей волосистой 

части - начиная от линии роста волос и заканчивая затылочными буграми (важно не 

поглаживать, а смещать кожу!). После этого упражнения восприятие меняется, становимся 

бодрее. 

10. Против отечности на лице. Захватываем валик под подбородком и перекатываем 

до грудино-ключично-сосцевидной мышцы, а потом проходим по ней такими же движениями 

до ключицы. Повторяем упражнение слева и справа. В конце упражнения важно прогреть 

ладонями эти мышцы. 

Занимаясь тренингом, мы с ребятами обратили внимание на то, что если даже у человека 

не произносится звук [р], но он утрированно, четко произносит другие звуки, или говорит 

громко и ярко, то воспринимается его речь уже значительно лучше, становится менее 

заметным дефект произношения. Исправляя вялость дикционную, проходит и вялость в 

мыслях, приходят четкость, концентрация. Человека, которого раньше было трудно слушать, 

так как, он, будто «мямлил» - теперь слушать легко – он четко говорит и заражает своими 

идеями. После первых тренингов ребята написали отзывы о своих ощущениях: 

«Настроение конечно поднялось, появилась бодрость, желание двигаться и делать все 

энергично. Не совсем были приятные ощущения в животе т.к. много позавтракал перед 

занятием.  Говорить стало свободнее и легче после тренинга». 

«Нахождение в тренинге помогло проснуться, взбодриться, и почувствовать себя лучше и 

в физическом и в моральном плане. Поднялось настроение, которое с утра, если честно, было 
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не на самом высоком уровне. Я первый раз участвую в подобном тренинге, и для меня это 

было как первый раз в спортзале - Болят верхние мышцы пресса. В какие-то моменты казалось, 

что не хватает воздуха и кружилась голова. Был «заложен» нос - очень помогли упражнения, 

дышу свободно». 

А через месяц занятий мы почувствовали, что  звучать стало  легче, прошла 

неуверенность в себе, научились работать  с камерой. Во время аудио и видеозаписи ведем 

себя более естественными. Стало проще проговаривать сложные звукосочетания.  

Надеемся,  скоро,  благодаря занятиям на предмете «словесное действие», мы научимся  

звучать, справимся с волнением,  и научимся говорить о своем предмете убедительно, понятно 

и интересно.  
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ПЕРСОНАЖИ МИФОЛОГИИ ДРЕВНИХ СЛАВЯН КАК ЭЛЕМЕНТ 

ЭКСТРАВАГАНТНОГО ДОСУГА 

«Славянские монстры» — согласитесь, звучит весьма эклектично и непривычно для 

слуха. Несомненно, большинству русалки, лешие, водяные и прочие обитатели фауны 

"славянского фэнтези" знакомы с детства, часто благодаря завораживающим историям 

старшего поколения. Однако преподносят нам этих персонажей, мягко говоря, в более лёгкой, 

сглаженной, приемлемой для восприятия детским сознанием форме. Именно поэтому 

персонажи несказочной славянской прозы остаются в нашем сознании "недооцененными"; а 

многие из них и вовсе уходят в тень и теряются между страницами истории, не получив нашего 

внимания.  

До настоящего времени дошло не много источников, описывающих вымышленных 

существ из славянской мифологии. Что-то покрылось мраком истории, что-то уничтожили во 

время крещения Руси. 
 

Услышанное современным человеком слово "монстры" зачастую вызывает образы 

зомби, оборотней или графа Дракулы в длинном багровом плаще, но в нашей славянской 

мифологии прячутся более устрашающие древние существа. Обитатели славянских языческих 

легенд — это вовсе не радостный домовенок Кузя или сентиментальное чудовище с аленьким 

цветочком. Так могут ли пугающие создания полноценно существовать в нашем обществе и 

быть частью культурно-досуговой жизни человека, не искажая его восприятие о предках и 

сохраняя истоки нашей культуры?  

Задавшись этим вопросом, я провела исследовательскую работу, направленную на 

изучение древней славянской мифологии, изучила литературные источники по данной теме, 

проанализировала варианты использования устного народного творчества в культурно-

досуговой деятельности и пришла к выводу, что наиболее достоверно, без ущерба моральному 

здоровью с представителями мифологии древних славян смогут ознакомиться дети школьного 

возраста и студенты в рамках тематических мероприятий, литературных вечеров и даже 

экстравагантных форм досуга, например, квестов. 

Цель проекта: разработать open-airквест (квест на открытом воздухе) для 

представителей старшего школьного возраста и студентов ввиду популяризации использования 

несказочной прозы древних славян в культурно досуговой деятельности. 
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         Задачи проекта: 

1. Обеспечить закрепление знаний, полученных при изучении дисциплины «Народная 

художественная культура» и познакомить с данной информацией детей и подростков; 

2. Найти и систематизировать информацию об особенностях проведения open-airквестов; 

3. Разработать сценарный ход квеста, продумать локацию и особенности его реализации; 

4. Отобрать и подготовить актёрский состав квеста, подобрать подходящую по критериям 

реализации локацию в черте города; 

5. Распространить информацию о проведении квеста среди целевой аудитории (старших 

школьников и студентов); 

6.  Реализовать квест. 

Open-air мероприятия, или мероприятия на открытом воздухе выполняют рекреативную 

функцию. Я считаю, что подобный формат наиболее подходит для реализуемого мною квеста: 

наши предки, чья несказочная проза и будет являться сценарной основой разрабатываемого 

мною мероприятия, уделяли особое внимания связи человека и природы, потому и многие 

интересные персонажи славянской мифологии напрямую связаны с природными локациями. 

Концепция моего проекта заключается в прохождении участниками маршрута на открытом 

воздухе с различными локациями, контролируемыми актёрами в образах персонажей 

несказочной прозы древних славян. Участникам будет предложен элемент погружения в 

атмосферу наших предков – возможность переодеться в классическую одежду славянина, на 

время мероприятия все присутствующие становятся героями выдуманной истории, теперь их 

цель – добраться до конца тропы, не разозлив дедушку лешего, не попавшись в скользкие руки 

водяниц и не испугавшись крика дрекавака. 

Разрабатываемый мною квест предполагает общую локацию с наличием лесопосадок и 

водоема, а также теплой погоды в целях максимального погружения в атмосферу славянской 

мифологии: наши предки верили, что в холодные периоды, когда природа «засыпает», 

«засыпают» и многие представители несказочной прозы.  

Проведение Open-air мероприятия будет обеспечиваться кадрами из числа сотрудников 

и студентов  ГАПОУ НСО НОККиИ.  Каждый участник организационной группы должен быть 

ознакомлен с инструкцией, условиями и правилами проведения квеста.  

Организаторы Open-air мероприятия несут личную ответственность за жизнь и здоровье 

несовершеннолетних детей - участников квеста. 

Механизм реализации проекта будет включать в себя ряд этапов. 

Подготовительный: подбор локации; подбор кадров для проведения квеста; подготовка 

методических материалов; составление необходимой документации для реализации программы 

(положения, должностные обязанности, инструкции, маршрутные листы, правила поведения на 

площадке и т.д.)подготовка материально-технической базы. 

Основной: организация Open-air мероприятия для детей и подростков. 

Заключительный этап: подведение итогов, анализ предложений и мнений детей, родителей, 

педагогов по реализации подобных мероприятий; сбор отчетного материала; анализ реализации 

программы и выработка рекомендаций; создание презентаций по итогам мероприятия. 

Мотивацией для работы над реализуемым квестом для исполнителей-организаторов 

послужит получение практического опыта, заинтересованность в данном формате мероприятия 

и получение новых знаний и навыков. 

Со стороны образовательной организации  и участников квеста данное мероприятие  

предусматривает воспитательную работу. 

Дуглас Макгрегор, профессор менеджмента, создатель теории мотивации труда 

однажды сказал: «Создайте хороший климат, обеспечьте соответствующую подкормку и 

предоставьте людям расти самим. Вот тогда они вас удивят». 

Квест - довольно популярная на данный период времени форма проведения досуга. 

Создано множество организаций, которые предоставляют невероятное разнообразие квестов 

для разных возрастов. Данный проект может решить множество актуальных психологических и 

социальных проблем. В зависимости от личных качеств человека квест оказывает 
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положительное влияние на определенную сферу жизнедеятельности, и, одновременно, он 

являются превосходной развивающей, интересной и интеллектуальной игрой. Игра 

предоставляет уникальную возможность развить лидерские качества, без которых невозможно 

представить современного успешного человека. Многие стремятся стать лидерами, и речь 

необязательно должна идти о должности начальника и руководителя, а о возможности 

реализовать себя, иметь авторитет и добиться того, чтобы окружающие люди прислушивались 

к вашему мнению и уважали. Стоит отметить, что лидерские качества, как и многие другие 

способности, лучше развивать в детском и юном возрасте. 

За время проведения Open-air мероприятия дети и подростки овладеют системой 

следующих знаний и умений: 

В сфере организации досуга участники должны знать: правила поведения в 

коллективе, позволяющие каждому реализовать себя без ущемления прав другого; правила 

интеллектуальных и подвижных игр. 

Должны уметь: сотрудничать с педагогом в разработке сценариев и культмассовых 

мероприятий; организовать Open-air мероприятия среди ровесников и ребят более старшего 

возраста; использовать информационно-коммуникационные технологии. 

В сфере образовательной деятельности должны знать: основы традиционной 

культуры; традиционные обряды, обычаи, праздники, игры и забавы; региональные 

особенности народной художественной культуры. 

Должны уметь: сохранять народную художественную культуру, восстанавливать 

народные традиции; использовать виды традиционной культуры, произведения народной 

художественной культуры. 

В сфере организации безопасности должны знать: правила безопасного поведения в 

природных условиях; причины возможных экстремальных ситуаций и способы преодоления 

вызываемых ими трудностей. 

Должны уметь: оказывать простейшую само- и взаимопомощь и проявлять способность 

к взаимовыручке; принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за 

них ответственность. 

В сфере экологии и природоохранной деятельности должны знать: правила 

поведения на природе; последствия человеческих действий на экологическое равновесие. 

Должны уметь: устранять последствия своего пребывания в природной среде. 

Устное народное творчество играет немаловажную роль в досуговой деятельности и 

может являться аспектом одновременно нескольких разновидностей досуга. Присутствие 

устного народного творчества в досуговой деятельности возможно вне зависимости от места 

проведения, слоя населения, числа участников, а также типа досуга по формам его проведения 

и организации: досуг реализуемый на основе этнонациональных традиций или специально 

организованный досуг. 

Несказочная проза в роли сценарной основы может являться как непосредственно 

главной составляющей содержания культурно-досуговой деятельности: литературный вечер, 

игровая программа и т.д., так и служить основой для идеи проведения мероприятия. 

Несказочная проза как составляющая национальной культуры и самой культурно-

досуговой деятельности напрямую влияют на становление личности человека, его 

мировоззрение, мировосприятие, гражданскую позицию и несут в себе сохранение 

этнонациональных ценностей. Мифология древних славян является частью фундамента нашей 

культуры и ценностью нашего этноса. Именно поэтому данная составляющая устного 

народного творчества и её персонажи, в частности, могут и должны быть использованы, как 

часть культурно-досуговой деятельности человека. Однако в зависимости от разности 

возрастного показателя это использование должно быть разным соответственно. 

Использование фольклора, одной из основ нашей культуры — это сохранение нашей 

этнической составляющей, создание адекватной оценки человеком собственной культуры 

наряду с культурами других народов. 
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Целью моего проекта являет внедрение и распространение мифологии древних славян в 

наше общество, результатом я ожидаю заинтересованность целевой аудитории проекта в 

славянской несказочной прозе. 
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 ЭТАПЫ РАБОТЫ НАД ХУДОЖЕСТВЕННЫМ ПРОИЗВЕДЕНИЕМ 

 

Можно много говорить о проблемах современной речи. Можно много спорить о 

необходимости вводить в обучение технику сценической речи на целый ряд специальностей. 

Можно восхищаться прекрасной речью наших прославленных актеров и отдельных 

знаменитых ученых. А можно просто осознать свою личную потребность в правильной, яркой, 

воздействующей речи и начать заниматься. Да, это тяжелая и кропотливая работа, требующая 

самоорганизации, воли и терпения, зато результат будет вдохновлять. Лао – Цзы сказал: «Путь 

в тысячу миль начинается с первого шага». [2, с.5] 

В нашей работе мы хотим рассмотреть основные этапы, которые проходят начинающий 

артист в процессе создания творческого номера на основе литературного материала. Все 

ступени мы прошли вместе с педагогом. 

Все описанные главные моменты работы от выбора произведения до исполнения его на 

концерте подробно нами рассмотрены. Хотим заметить, что для того, чтобы найти материалы 

нам пришлось изучить много литературы, написанной на этапе зарождения художественного 

слова. Изучив все этапы работы, приходим к пониманию, что можно менять 

последовательность, но невозможно не проработать тщательно хоть одно звено. Каждый 

творческий момент связан с другим и каждый приводит к присвоению исполнителем 

авторского текста. А ведь от этого зависит вера зрителя в правдивость рассказа. 

Периоды, которые мы выделяем в работе над освоением текста и созданием творческого 

номера:  

- выбор репертуара; 

- знакомство с творческой личностью автора, изучение его биографии;  

- определение задачи произведения и главной мысли;  

- действенный анализ; 

- нахождение видений и отношений; 

- один из важных этапов создания творческого номера – это исполнение произведения и его 

анализ. 

Все эти этапы так взаимосвязаны, что невозможно их полностью разделить друг от 

друга, и рассматривать отдельно. Например, определяя главную мысль произведения, и в 
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поисках ответа на вопрос: «Что хочу сказать», изучая образы главных героев, мы уже 

накапливаем видения и находим отношения. 

Чтец должен иметь большой кругозор, обладать внутренней культурой. Из этого 

складывается его имидж. Даже самое маленькое упущение и неуважение к делу, может 

привести к провалу. И мы неоднократно видели, как халтурное отношение к нашему 

творчеству превращало прекрасные литературные произведения в пошлый фарс. 

Выбор репертуара. Это всегда сложно.  Иногда хочется просто спросить педагога: «Что 

мне читать? Дайте такой рассказ, который победит на конкурсе». Но такого совета наш педагог 

не дает никому и никогда. Всегда требует читать самостоятельно и выбирать то, что интересно 

самому артисту. Ту тему, которой захочется делиться ещё и ещё. И когда я выбрала рассказ 

Патрика Зюскинда «Тяга к глубине», я не понимала, насколько большая работа мне предстоит! 

Но я знала одно. Рассказ меня обворожил, я хочу его рассказывать много раз, и я не 

отступлюсь перед любыми сложностями.  И началась длинная и плодотворная работа. 

Главное, что нам нужно определить в начале работы – задачу, донесение основной 

мысли, которую нужно научиться активно выполнять. Сосредоточившись на выполнении 

действенных задач, передачи видений, чтец понимает, чего он хочет от партнера – своего 

зрителя. Ведь без задачи выходить на сцену запрещено!  Исполнение рассказа в итоге 

становится более простым, убедительным. Такому артисту верит зритель. Но как понять задачу 

автора, если твой автор Патрик Зюскинд?  

Задача автора становится задачей исполнителя. Миссия артиста передать мысли, 

чувства, образы, выраженные автором в произведении. Но при определении своей 

исполнительской задачи нужно исходить из того, что чтец будет рассказывать и зачем. Как 

будет воздействовать на своего зрителя. Если писатель ярко, ясно и убедительно выразил свою 

задачу, то она становится целью рассказчика. Нужно понять, как было написано произведение. 

Что автор видел в момент написания рассказа, что осязал, какие чувства его наполняли. Для 

этого нам помогает изучение его биографии. Иногда, мы находим информацию о том, какую 

музыку любил слушать писатель, или на какие художественные выставки ходил. Зная эту 

информацию, становится легче исполнять произведение. Мы находим видения, которые чтец в 

дальнейшем использует во время выхода на сцену: видео; аудио; физического самочувствия 

(душно, холодно, обувь мала...), обоняние; вкус. 

Литературный анализ текста. Рассказчику важно понимать, когда, где написано 

произведение, кому оно посвящается. Конфликт, лежащий в основе произведения, развивается 

постепенно. Сначала он «завязывается», затем нарастает до кульминационной точки, и, 

наконец, разрешается. В соответствии с этим мы выделяем такие части произведения как 

экспозиция, завязка, развитие действия, кульминация, развязка, эпилог. Каждая часть - этап на 

пути развития и передачи зрителю главной мысли произведения. Она раскрывается и 

утверждается постепенно, и свою сверхзадачу исполнитель выполняет тоже не сразу, а через 

выполнение отдельных задач во всех частях произведения. 

Каждую часть произведения, в которой ставится новая задача, называют куском или 

эпизодом. Задача, с которой исполняется кусок, называется задачей куска в отличие от задачи, 

с которой исполняется все произведение – главной исполнительской задачей. Только путем 

выполнения задач в кусках мы можем прийти к выполнению своей главной задачи. 

Все слова, которые артист произносит со сцены, обязательно соответствуют действию, 

которое мы оказываем на зрителя. А иначе, зачем выходить на сцену? Каждой произнесенной 

фразой мы действуем на слушателей для выполнения своей главной задачи. 

Продолжая дальше работу над текстом, надо все больше, все ярче углубляться в круг 

видений и образов, все более заполнять ими текст. Здесь неизбежно на помощь придут 

фантазия и жизненный опыт, также необходимые участники в процессе работы чтеца. 

Все это в конце концов сделает взятый для работы материал как бы живым, личным 

воспоминанием, которым хочется поделиться со слушателями. 

Неустанные поиски живого наполнения каждого слова, каждого образа, живого, 

конкретного видения — не обходимы во всех стадиях работы. Нельзя уставать вчитываться в 
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литературные произведения, из которых состоит программа чтеца. Всегда интересно и, более 

того, необходимо снова и снова возвращаться к тексту, казалось бы, уже продранному, 

прочувствованному и прожитому. И всегда находятся места, требующие уточнения, 

углубления образа, событий и т. Д. [1, с.46] 

Работая над произведением Зюскинда, мы столкнулись с множеством проблем: 

 Мне было трудно пропустить через себя смысл рассказа, я не понимала чувства и 

состояния героев. Из-за этого было сложно выстроить киноленту видений. Но изучив 

биографию Патрика Зюскинда, я стала транслировать текст как «друг автора»: поняла его 

чувства, эмоции, то, о чем он думает. Легче стало определить тему и идею произведения. И 

благодаря этому, осознала, что все намного проще, как я себе это представляла. Ведь, если ты 

визуально видишь каждый последующий эпизод произведения, то сможешь уловить 

эмоциональное состояние героев, их мысли. 

Одна из главных проблем, с которой справиться было намного сложнее и дольше - 

запомнить и присвоить текст.  В какой-то момент, появилось желание отказаться от любимого 

произведения, возникла мысль поискать новое, но этого хотелось меньше всего, так как именно 

«Тяга к глубине» запала в душу, я хотела рассказать эту историю зрителям, хотела, чтобы они 

поняли сверхзадачу: «Ничто не сможет изменить твой путь, если ты сам не поддашься 

влиянию, оказанному на тебя!» и сделали свои выводы. А потом, при изучении литературы мы 

нашли подтверждение. Главное условие удачного номера любовь к тексту и желание передать 

историю, и смысл произведения зрителю! 

Мой педагог по речи направил меня на верный путь исследования работы. Рассказала 

мне как правильно найти ту ниточку соприкосновения между мной и героями, мной и автором. 

Мне это очень помогло в дальнейшей работе над произведением Патрика Зюскинда «Тяга к 

глубине». Я узнавала героев каждый день, искала свое отношение к ним и к происходящим 

событиям. Ставила на каждый эпизод задачу: вдохновлять, забавлять, сообщать. 

Находила отношение – эмоциональную краску, которая присутствует в тот или иной 

момент исполнения: удивляюсь, огорчаюсь, не понимаю, сожалею, злюсь. Определяла 

действия. Важно вызывать у слушателя определённые чувства и мысли: интригую, утверждаю, 

информирую, призываю. Расписывала эпизоды по кускам, учила, а потом соединяла воедино. 

Рисовала, слушала музыку, смотрела документальные фильмы. Но и на этом этапе работы 

было не без проблем, когда соединяешь все куски в один, происходит диссонанс, один эпизод 

противоречит второму, второй третьему, третий четвёртому, четвёртый пятому и так по 

цепочке. В конечном итоге, я справилась. Стала понимать, что хочет сказать автор этим. А 

потом все легче и легче воспринимала произведение. 

Справившись с работой, я начала видеть и представлять каждый эпизод. Кинолента 

видения играла значимую роль. 

Я с новой силой влюбилось в это произведение, и сделала выводы: если бы на первом 

этапе работы отказалась от него, то не прочувствовала великолепность всей последующей 

работы, все – таки это очень интересный и увлекательный процесс. 
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СЕКЦИЯ III. ФОТО- И ВИДЕОИСКУССТВО 
 

Аксененко Снежана Ивановна (автор) 

Сердюкова Мария Евгеньевна (научный руководитель) 

ОСОБЕННОСТИ ПОСТАНОВОЧНОГО ЖЕНСКОГО ПОРТРЕТА С ЕСТЕСТВЕННЫМ 

СВЕТОМ НА ПРИМЕРЕ ПРОЕКТА «ЭСТЕТИКА» 

 

Постановочный портрет является одним из самых востребованных и популярных 

направлений в фотоискусстве в настоящее время. Многие фотографы современности работают 

в данном направлении, реализуя свои творческие задумки и идеи.  

Целью фотографа при съёмке женского постановочного портера может являться 

передача настроения модели на момент съёмки, реализация какой-либо творческой задумки 

самого фотографа или модели. Также женский постановочный портрет часто используется при 

съёмке товаров для каталога какого-либо магазина одежды. Любительские съёмки женского 

постановочного портрета пользуются популярностью у пользователей социальных сетей, что 

говорит о том, что данное направление универсально и актуально среди фотографов разного 

уровня. 

Женский постановочный портрет при естественном освещении отличается простотой 

создания условий съёмки, его можно снимать в любом месте - на улице, в студии без 

источников искусственного освещения, в любом помещении, где есть окна. Учитывая данный 

факт, можно осуществить множество идей, создавая уникальные фотографии.  

Объект исследовательской работы – женская портретная фотография. 

Предмет – особенности женского постановочного портрета с естественным светом на 

примере проекта «Эстетика». 

Цель исследовательской работы – выявить особенности постановочного женского 

портрета с естественным светом на примере проекта «Эстетика». 

Для достижения поставленной цели необходимо было решить следующие задачи: 

1.Изучить особенности женского постановочного портрета. 

2.Изучить историю портретной фотографии.  

3.Выделить отличия съёмки с естественным светом от съёмки с искусственным светом. 

4.Рассмотреть характеристики света. 

5.Провести фотосъёмку с учётом всех выявленных особенностей женского 

постановочного портрета.  

6.Проанализировать выполненную практическую работу. 

Женский портрет – это популярный жанр современного фотоискусства, интересный и 

любимый для многих фотографов. Образ женщины с древних времен вдохновлял 

«художников» разных областей. Также бесчисленное множество произведений посвящено 

женской красоте как в литературе, так в живописи, и в музыке.[4] 

Для создания своего привлекательно образа женщина использует множество различных 

приемов и это не только одежда или косметика. Это и прическа, и манера поведения, и 

мимика, и жесты. Фотограф должен уметь улавливать внутренний мир, скрытый за красивой 

внешностью, передавать эмоции, настроения, чувства.[4] 

Для качественного портрета необходимо найти к своей модели индивидуальный  подход, 

поскольку каждая женщина – уникальна. Важно учитывать и возраст женщины при 

расставлении акцентов в съемке.[4]  

Задача фотографа – не в том, чтобы сделать женщину «другой», представить ее кем-то, 

кем она не является. Наоборот – нужно раскрыть ее внутреннюю красоту, показать ее 

истинное «я». Поэтому не нужно чересчур стараться, добиваясь максимальной визуальной 

стройности, или перебарщивать с ретушью – ведь чем больше фотограф изменяет свою 

модель, тем сложнее ей принимать себя такой, какая она есть.[3]  

При получении постановочного портрета фотографируемый знает о том, что его 

снимают, и активно включен в творческий процесс. Это расширяет возможности фотографа, 
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но и создает ему определенные проблемы. При постановочной съемке необходим контакт 

между фотографом и его моделью; они представляют собой команду, работающую над 

решением общей творческой задачи.[5] 

Естественности постановочному портрету добавляет выражение эмоций: задумчивости, 

веселья, печали, удивления, и т. д. Очень важно, чтобы эти эмоции не выглядели 

наигранными. Эмоцию нужно вызвать и успеть зафиксировать в желаемой фазе. Интересно 

"ловить лицо" человека, не только находящегося "внутри" одной эмоции, но и в момент 

перехода от одной эмоции к другой.[5] 

Слово «фотография» дословно переводится как «рисование светом». Именно поэтому 

правильно выстроенный свет – залог хорошего снимка. 

Естественный свет – это свет, излучаемый природными источниками. К ним относятся 

огонь, солнце, луна и звезды. Под естественный свет приходится скорее подстраиваться, чем 

управлять им: выбирать подходящее время суток и располагать модель относительно света, а 

не наоборот.[6] 

Естественный свет имеет три основные разновидности – прямой свет (солнечный), 

рассеянный (в пасмурный день) и свет в условиях открытой тени (отраженный от синего неба 

в ясный день).[2] 

Прямой солнечный свет образует густые тени и делает цвета яркими и насыщенными. 

Рассеянный дневной свет и свет в открытых тенях производят очень мягкие тени или вообще 

никаких. Это может давать очень привлекательный вид модели – недостатки кожи будут 

сглажены, а фигура приобретет объемность. [2] 

Чтобы воспользоваться преимуществами солнечного света в помещении, следует 

расположить модель рядом с окном, которое не дает прямого света. А чтобы сделать хороший 

портретный снимок днем на улице, следует отвести модель в тень, где свет будет мягче, а тени 

– не такими глубокими.[1]  

В ходе данной исследовательской работы были изучены особенности постановочного 

женского портрета при естественном освещении, а также оценена его актуальность. С опорой 

на все особенности было проведено  фотосъёмки – две в студии и две на улице. При съемке 

использовались: камера Canon EOS 1100D, объектив Tamron 35mm f/1.4 SP Di USD Canon EF, 

а также камера SonyAlpha DSLR-F290 и объектив Sony DT 50mm f1.8 SAM.  

При поиске моделей главной задачей было найти абсолютно разных по типажу 

внешности девушек, с целью показать, что несмотря на различия во внешности, каждая 

девушка по-своему прекрасна и уникальна.  

За несколько дней до съёмки с каждой моделью утверждался индивидуальный образ, в 

который входили одежда, аксессуары, макияж и прическа. Образ составлялся на основе 

видения фотографа и с учетом предпочтений каждой девушки Особое внимание уделялось 

тому, чтобы модель чувствовала себя в подобранном образе комфортно и привлекательно. 

Также к каждой съёмке были подготовлены примеры фотографий с разными позами, от 

которых можно было отталкиваться в процессе. Кроме того, каждая модель импровизировала 

и добавляла в каждую позу что-то своё. Благодаря подготовленным позам и продуманному 

плану все съёмки прошли легко и быстро. 

Для того, чтобы выдержать авторский стиль в съемках, на этапе постобработки была 

сделана цветокоррекция в кривых в AdobeLightroomClassic, подобранная к каждой съёмке 

исходя из локации и образа модели. С помощью цветокоррекции удалось передать на  

фотографиях особое настроение и атмосферу. 

Исходя из проделанной работы, можно сделать вывод о том, что съёмка женского 

постановочного портрета в любых условиях требует предварительной подготовки (подбора 

одежды и макияжа модели, выбора места съёмки, составления плана работы). Если фотограф 

работает без команды, ему нужно брать на себя роль стилиста, визажиста и парикмахера. 

Также фотографу следует быть готовым к тому, что какие-то моменты съемки пойдут не по 

плану. 
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Таким образом, чтобы стать хорошим портретным фотографом, требуется большое 

количество усилий, практики и знаний в различных областях. 
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ОСОБЕННОСТИ СОЦИАЛЬНОЙ ФОТОГРАФИИ НА ПРИМЕРЕ ПРОЕКТА «ТАЙНА» 

 

Социальную фотографию можно рассматривать «как исследование действительности», 

поскольку фотограф находит интересующие его сюжеты в повседневной жизни людей, ничего 

не меняя или меняя минимально. При этом её нельзя назвать объективной: автор выбирает 

сюжет, момент съёмки и технику. Более того, именно он наполняет увиденное смыслом: берёт 

момент действительности и доводит «его спонтанную художественность до уровня искусства» 

[9]. 

Объект исследовательской работы – социальная фотография. 

Предмет – особенности социальной фотографии на примере фотопроекта «Тайна». 

Цель исследовательской работы – выявить особенности съемки социальной фотографии 

на примере фотопроекта «Тайна». 

Социальная фотография взяла своё начало ещё в 19 веке, и изначально называлась 

«документальной фотографией».  

В середине 19 - начале 20 веков формирование документальной фотографии было связано 

с социальными движениями и отчасти продиктовано ими. Документальная фотография 19 

столетия — это альбомы и публикации посвященные тяжкой жизни городских улиц. 

После того как завершилась Вторая мировая война, направление столкнулось с 

определенными трудностями. Издательства стремились поднять спрос на свои журналы. В 

связи с этим информационная направленность периодических изданий изменилась, они в 

меньшей степени интересовались документальной фотографией и специалистами, которые 

работали в этом направлении. 

В современном мире, социальная фотография преследует благую цель - сделать человека 

или общество лучше, сейчас или в будущем. Если говорить о долгосрочной перспективе, то 

целью социальной фотографии является изменение модели поведения общества, в отношении 

определенного явления [4]. 

Сам по себе жанр фотографии представляет серию снимков, у которых есть 

определённый порядок, раскрывающий историю, что автор хотел донести до окружающих. 

Социальная фотография, используя определенную эстетику, визуализирует общественные, 

социальные и политические проблемы и привлекает к ним внимание. Социальная 

фотожурналистика связывая человека и общество, потенциально может урегулировать 

проблемы. Этот жанр помогает зрителю ориентироваться в современности и учитывать опыт 
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прошлого [5].Сам по себе жанр фотографии представляет серию снимков, у которых есть 

определённый порядок, раскрывающий историю, что автор хотел донести до окружающих. 

Для постановочной социальной фотографии необходимы модели определённого типажа 

внешности. Для моделей социальной фотографии характерны такие черты как: выразительный 

взгляд, некоторая драматичность, отраженная на внешнем виде, также гармонично будет 

смотреться тип лица – стронгфэйс (strongface). 

Сегодня, в интернет-среде, почти любое текстовое сообщение, чтобы привлечения 

внимания, стремятся дополнить подходящим по смыслу снимком. Именно по этому, обширную 

часть информационного пространства занимают видеоматериалы и фотографические 

изображения.  

Суть социального фотопроекта заключается в том, чтобы сообщить зрителю ту 

информацию о действительности, о которой он не знает или не хочет знать, либо которую 

неверно трактует в силу устоявшихся клише. 

Итак, рассмотрим более подробно социальные фотопроекты последних лет. 

Фотопроект «Чумное поколение» от Уоррен Ричардсон (WarrenRichardson) 

Уоррен Ричардсон (WarrenRichardson) родился в Австралии в 1968 году, он 

фотокорреспондент-самоучка, занимается долгосрочными проектами, связанными с 

проблемами человека и окружающей среды.В настоящее время фотожурналист работает над 

проектом, связанным с бездомными и слоями населения, которые переплетаются между 

зависимостью и самоценностью. 

С 2006 года Уоррен Ричардсон документирует наркоманию в Осло, где живут несколько 

тысяч наркоманов. 

«Чумное поколение» — это фотопроект о наркомании, о том, как начинается наркомания, 

о вреде, который наносят наркотики, и о связанных с ним страхах и травмах. 

Уоррен Ричардсон затрагивает очень важные проблемы социума, которые, к сожалению, 

в обществе редко освещаются публично. Фотограф находит и видит интересные ракурсы, 

которые дают ощущение присутствия в моменте[7]. 

Фотопроект «Пророчество» фотографа Фабриса Монтейро (FabriceMonteiro) 

Фотограф Фабриса Монтейро (FabriceMonteiro) предложил иное видение Африки, в 

котором тесно переплелись красота, угроза экологической катастрофы и надежда на перемены. 

Фабрис попытался создать интересный, но в то же время социальный фотопроект, который 

укажет на главную проблему Африки – ее загрязнённость. 

Сюрреалистические персонажи проекта «Пророчество» были созданы из мусора, 

найденного в 10 местах Сенегала, где велась съёмка. Сделать наряды помог дизайнер из Дакара 

— Долси. Хоть Фабрис Монтейро и снял фотосерию в Африке, она призвана заявить о 

проблемах окружающей среды, которая актуальна для всего мира и человечества в общем. 

Своей работой Фабриса Монтейро подымает такие проблемы как – сильнейшее 

замусоривание континента, эта проблема даже выше, чем нищета и безработица, именно она 

создает дополнительные проблемы, такие как – антисанитария и болезни [6]. 

«NI UNA MENOS» фотопроект против гендерного насилия от фотографа Карл Манчини 

(KarlMancini) 

Карл Манчини (KarlMancini) – фотограф документалист, фотожурналист. 

Фотопроект «NI UNA MENOS», посвящен насилию в отношении женщин. 

В настоящее время фотограф продолжает работать над своим проектом «Ni unaMenos» в 

других странах, где ситуация с гендерным насилием вызывает тревогу [8]. 

В ходе данной исследовательской работы была организована практическая деятельность 

по подготовке и реализации фотопроекта «Тайна». Всего было проведено 3 съемки. 

На этапе подготовки к практической работе, была разработана идея, выполнен подбор 

реквизита, поиск помощника в гриме и выбраны модели для фотографий. 

Все, начиная с названия фотопроекта, продумывалось так, чтобы достичь основной цели: 

призвать внимание людей к проблеме домашнего насилия. 
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Местом для реализации большинства фотосъемок, стала фотостудия с чёрным фоном, 

импульсным и постоянным освещением. Только одна серия фотографий была отснята в 

домашних условиях - в ванной комнате с пилотным светом. 

Все, начиная от образа, заканчивая гримом, было подобрано с целью воссоздать образ 

жертвы насилия. 

При постобработке использовались графические редакторы AdobePhotoshop и Lightrom. 

Была выполнена светокоррекция, для достижения чистых цветов. Так же, проведена ретушь 

изображений. 

Социальная фотография – фотография, отражающая поведение и взаимоотношение 

людей с миром, элементами действительности, с другими людьми и собой. В рамках изучения 

теоретического материала и работы над фотопроектом «Подарки человечества» были 

выполнены все поставленные задачи курсовой работы и достигнута основная цель: выявлены 

основные особенности социальной фотографии. 

В рамках изучения теоретического материала и работы над фотопроектом «Тайна» были 

выполнены все поставленные задачи курсовой работы и достигнута основная цель: выявлены 

основные особенности социальной фотографии. 
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ОСОБЕННОСТИ ЧЁРНО-БЕЛОЙ ФОТОГРАФИИ ГОРОДСКОГО ПЕЙЗАЖА НА 

ПРИМЕРЕ ПРОЕКТА «МОНОХРОМНОСТЬ СИБИРСКИХ АФИН» 

 

Первой фотографией, которая была сделана человеком, является именно фотография 

пейзажа. Начало искусства фотографии было положено в XIX веке. С тех пор фотоискусство 

постоянно развивалось, появлялись всё новые и новые жанры. Нельзя не отметить, что, спустя 
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столько лет развития данного искусства, появления современного на данный момент 

студийного оборудования, пейзажная фотография не теряет своей значимости и очень много 

фотографов по всему миру стремятся передать на фотографиях первозданную красоту природы 

или великолепие городских построек. 

Одной из особенностей пейзажной фотографии является то, что снимки делаются в 

естественном свете, то есть без применения студийного света. Для съёмки просторных полей, 

городских улиц и бескрайних вод нет необходимости использовать осветительные приборы, 

что, с другой стороны, может стать проблемой, ведь для конкретных идей нужны конкретное 

время суток и состояние погоды. Но и это не мешает фотографам создавать шедевры. Помимо 

этого, к главным особенностям можно отнести чёткость картинки по всему кадру. Многие 

фотографы преследуют именно эту цель в пейзажной фотографии – не фокусироваться только 

на одном объекте.  

Первым успехом на пути к появлению фотографии стало изобретение Нисефором 

Ньепсом гелиографии. Наиболее раннее из сохранившихся изображений датировано 1826 

годом и известно под названием «Вид из окна в ЛеГра». В 1829 году Ньепс заключил договор о 

дальнейшей совместной работе с создателем первой диорамы Луи Дагером, проводившим 

собственные опыты в области закрепления изображения [7]. 

Очень часто пейзажи ассоциируются именно с изображениями живой природы. Но как 

жанр фотографию можно подразделять на несколько видов.  

Помимо привычного нам «природного» фото-пейзажа существует ещё «городской», 

который заключается в отражении многообразия городской жизни с дорогами и автомобилями, 

зданиями и тротуарами [8].  

Сельский пейзаж – изображение природы, сельской жизни. На снимках допустимы 

изображения деревянных и старых каменных домов, главное – отсутствие современной 

архитектуры на фотографии. Животные и люди также могут присутствовать на снимке, но 

только как второстепенные объекты – не главные. 

Не менее любимая для съёмки пейзажей и вода – реки, моря, озера. Особый интерес 

предоставляет тёмная фактура воды, передающая различные настроения [8]. Морской пейзаж 

также относится к основным поджанрам пейзажной фотографии. 

Одним из ключевых моментов для съемки пейзажа является его освещённость. Характер 

света зависит от времени года, времени суток – дня и ночи – и погоды. При съемке пейзажей 

свет создается солнцем, а в ночное время – фонарями и лунным светом.  

Существует «золотое правило» этого жанра, которое основано на том, что мягкий тёплый 

свет и лёгкие тени получить можно только на рассвете и на закате. В полдень изображение 

получается недостаточно рельефным, на таких фотографиях тени будут короткими и резкими, 

пейзаж потеряет всю свою эстетику. Только длинные тени могут подчеркнуть особенность 

ландшафта. 

Самое выгодное положение для съёмки пейзажного фото – под углом 45-60°. Если солнце 

будет находиться сбоку или немного позади фотоаппарата, изображение получится наиболее 

удачным – формы ландшафта будут выразительными благодаря падающим теням. 

На фотографиях удачно смотрится контровое освещение, при котором источник света 

находится за снимаемым объектом, а тени удлиняются по направлению к камере. 

Современные электронные вспышки – это универсальные и удобные источники света, 

идеальные для использования в условиях низкой освещенности (когда объект находится 

сравнительно близко) или в случае, когда пейзаж имеет высокий контраст и нужно подсветить 

затененные участки.  

Долгое время фотографы-пейзажисты не принимали Photoshop. Эта программа позволяла 

делать то, что казалось невозможным увязать с задачами пейзажной фотографии. Однако 

сейчас множество фотографов используют Photoshop, стараясь добиться определенных 

эффектов, не нарушив при этом многолетних традиций фотосъемки и сохранив целостность 

пейзажа [3]. 



94 

 

Существует множество методик работы над пейзажной фотографией. На страницах своей 

книги Роб Шеппард кратко описал один из порядков работы со снимком: 

1. Коррекция общей тональности изображения – тени, света и средние тона. 

2. Коррекция цвета на изображении.  

3. Внесение локальных изменений – изменение тонов и цветов определённых участков 

снимка.  

4. Кадрирование изображения и увеличение его резкости. 

В фотографии тесно связаны наука и искусство, и добиться баланса этих двух 

составляющих непросто, но техника не должна господствовать над искусством.  

Очень часто фотографы думают о количестве мегапикселей своей камеры, совершенно 

игнорируя изучение законов композиции, в результате чего их фотографии не являются 

произведением искусства [3]. При этом фотография невозможна без науки и техники. 

Создать качественную фотографию можно, достигнув определённого уровня мастерства. 

Для этого требуется:  

1. Правильная экспозиция кадра. 

2. Грамотное использование поляризационного фильтра. 

3. Подходящая композиция.  

4. Корректировка в Photoshop, которая позволяет сделать правильными тени и света. 

5. Корректировка в Photoshop, благодаря которой можно добиться детализации объектов. 

6. Аккуратное повышение резкости, не усиливающее количество шума [3]. 

Нужно уметь применять все вышеперечисленные принципы во время работы с чёрно-

белой фотографией. 

Но она и сейчас не теряет своей актуальности, что можно сказать и о чёрно-белой 

обработке снимков, ведь на данный момент и фотографы, и люди, которые не занимаются 

данной деятельностью профессионально, используют чёрно-белую обработку фото для разных 

целей.  

Завершая работу, можно сделать вывод, что особенностями съёмки городского пейзажа 

являются:  

1. Работа в определённое время суток. Наиболее благоприятными являются утренние 

часы.  

2. В большинстве случаев пейзажные съёмки – это съёмки с естественным светом, но 

нельзя не отметить и то, что городские пейзажи можно снимать и с искусственным – например, 

съёмка улицы в ночное время суток с горящими фонарями.  

3. Работа зависит от погодных условий – городские постройки намного комфортнее 

снимать в более тёплую погоду, нежели в холод, снег или же дождь. 

4. Во время съёмок городского пейзажа важно избегать «завалов» зданий, если нет целью 

является сделать классическое фото без экспериментов.  

5.  Обработка фотографий в чёрно-белом цвете является такой же сложной, как и 

обработка цветных изображений – фотографии с изображением города не должны стать 

скучными, несмотря на серые оттенки, фотография не должна потерять тех чувств, которые 

были вложены в неё в момент съёмки.  

Выполнив практическую часть, можно сделать вывод о том, что получение готовой 

чёрно-белой фотографии городского пейзажа – процесс сложный, не состоящий из трёх шагов 

по типу: выбрать место, сделать снимок, перевести изображение в чёрно-белый – это более 

сложный процесс, который требует особой подготовки и знаний. Важно учитывать время 

съёмки, погодные условия и каждую деталь во время обработки.  

Чтобы стать успешным фотографом-пейзажистом, не изменяя своему стилю и вкусу в том 

случае, если душа лежит к чёрно-белым кадрам с особой атмосферой, нужно много работать. 

Самый простой, на первый взгляд, жанр требует много усилий. Самым главным остаётся 

сочетать в этом деле технику и искусство. 
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ОСОБЕННОСТИ СТУДИЙНОЙ ПОРТРЕТНОЙ ФОТОГРАФИИ НА ПРИМЕРЕ 

ФОТОПРОЕКТА «ЦВЕТ И НАЛОЖЕНИЕ» 

На сегодняшний день студийная фотосъемка – это одно из наиболее творческих и 

популярных направлений в фотографии. Главная причина тому – отсутствие непредвиденных 

обстоятельств. Студийная фотосъемка дает более выгодные условия для безграничного 

творчества фотографа, так как именно в студии возможно создать все необходимые условия 

для процесса съемки и управлять ими с помощью профессионального студийного 

оборудования. 

Объект исследования: студийная фотография. 

Предмет: особенности студийной портретной фотографии на примере фотопроекта 

«Цвет и наложение». 

Цель исследования: – выявить особенности студийной портретной фотографии на 

примере фотопроекта «Цвет и наложение». 

Для достижения поставленной цели необходимо было решить следующие задачи: 

     1. Изучить свет в фотографии. 

     2. Рассмотреть студийные схемы освещения. 

     3. Рассмотреть виды портрета. 

     4. Изучить модельные типажи. 

     5. Создать серию фотографий, отображающую особенности студийной съёмки. 
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Свет в искусстве фотографии играет огромную роль. С его помощью  можно 

моделировать объемы, подчеркивать их пластику, плотность или весомость, если этого требует 

идея фотоснимка.[4]. 

Свет бывает: 

Естественный свет — это свет, излучаемый природными источниками. К ним относятся 

огонь, солнце, луна, звезды. Под естественный свет приходится часто подстраиваться, выбирая 

подходящее время суток и располагать модель относительно света, а не наоборот. 

Искусственный свет — это свет от источников и приборов, созданных руками человека: 

лампы накаливания, вспышки, люминесцентные лампы. Искусственным светом, как правило, 

легче управлять: выбирать угол падения, интенсивность, включать или выключать источник. 

Для управления потоком света используются насадки на приборы. Именно используя 

различные насадки, можно получить тот свет, который необходим для той или иной 

творческой задачи.[5]. 

Немаловажную роль играют студийные схемы освещения. Они помогают создать 

определенные акценты на лице модели, а также передать настроение в фотографии. 

Основные световые схемы: 

— Paramount (гламурный свет) 

—Петля  

— Короткий свет  

— Широкий свет  

— Освещение Рембранта.[8]. 

 Одним из самых распространенных и самых сложных жанров современного 

фотоискусства, пришедшего из живописи, является – портрет. 

Классифицировать портрет трудно, трудно даже найти грань между портретом и просто 

изображением человека на фото, ведь далеко не каждый человек, изображённый на 

фотографии, делает саму фотографию портретом. Основной задачей портрета является 

изображение свойств портретируемого, внимание именно к персонажу, а не к его 

окружению.[6]. 

Фотографический портрет — это фотография человека, который знает, что его 

фотографируют, и то, что он делает с этим знанием, является такой же частью фотографии, как 

то, что на нем надето или как он выглядит.[7]. 

Портрет условно можно разделить на несколько видов: 

- Классический фотопортрет 

- Концептуальный фотопортрет 

- Имиджевый фотопортрет 

- Романтический фотопортрет 

- «Fashion» фотопортрет 

- Репортажный фотопортрет 

- Натуральный фотопортрет 

- Жанровый фотопортрет 

Просто сфотографировать человека — одно, а снять его портрет — совсем другое. 

Последний создается с намерением, осознанием цели. Благодаря этому изображение обретает 

глубину и проходит проверку временем.[2]. 

У фотографа есть три типа работы с моделями. Их необходимо знать, потому что каждый 

их них связан с определенным типом модели и, соответственно, с разным типом фотографии. 

Вот эти три типа: 

- доминирует фотограф 

- доминирует модель 

- фотограф и модель сотрудничают друг с другом 

Полное господство фотографа над моделью оптимально для фотографий с упором на 

чисто пластические составляющие. Для создания живого портрета нужно доминирование 

модели. Любые добавления со стороны фотографа часто будут только помехой для проявления 



97 

 

личности. Для создания фотографий, в основе которых лежит какая-то идея, необходим третий 

тип взаимоотношений, а именно сотрудничество.[1]. 

Модельные типажи: 

- Классическое лицо (Classic-face) 

Классическое лицо с правильными, аккуратными чертами, где ничего особенно не 

выделяется. 

- Коммерческое лицо (Commercial-face) 

Это пленительная женская красота и обаяние. Зачастую, это девушки с более 

выразительными глазами, губами или другими чертами лица. 

- Детское лицо (Baby-face) 

Отличается своей кукольностью — большие глаза, губы «бантиком», часто круглое лицо, 

наличие ямочек на щеках и прочих атрибутов милого детского личика. Невинность и наивность 

во взгляде. 

- Сильное лицо (Strong-face) 

Полная противоположность baby-face. Идеально ровные и острые черты лица, ярко 

выраженные, высокие скулы. Строгий, колючий, пронзительный взгляд. Часто высокие и очень 

худые. 

- Странное лицо (Strange-face) 

Его нельзя отнести ни к одному из выше названных типов, черты лица могут быть очень 

необычным, но эти изъяны и придают девушке невероятное обаяние.[3]. 

В ходе данной исследовательской работы было проведено 4 съемки в разных студиях. 

При съемках использовалась примерно одна постановка света: импульсный источник света с 

рефлектором, который был направлен вверх и два флага, развернутые белой стороной к 

модели. Также дополнительно использовались: стрипбокс, установленный передне-

диагонально и цветные фильтры. Иногда возникали небольшие проблемы со световыми 

приборами, которые в дальнейшем были исправлены. Важную роль играла обработка 

фотографий: ретушь, цветокоррекция, изменение режимов наложения, цветовая заливка и тд. 

В современном мире существует множество программ, которые позволяют находить 

безграничные пути обработки изображений, создавая этим авторский стиль.  

           Методы, которые использовались при обработке фотографий в программе 

AdopePhotoshop: 

-заливка цветом (с помощью нее можно менять цвет изображения как точечно, так и всего 

снимка в целом. Это помогает находить оптимальные и разнообразные варианты обработки 

фотографий). 

-трансформация, дисторсия (позволяют корректировать и изгибать как отдельные части, 

так и все изображение, доводя его тем самым до лучшего вида). 

-режимы наложения (при изменении режимов появляется разное, непохожее на все 

остальные изображение. Их также можно регулировать непрозрачностью. При обработке 

практической части чаще всего использовались следующие режимы наложения: 

1) жесткий свет 

2) мягкий свет 

3) экран 

4) затемнение основы 

5) линейный свет 

-галерея фильтров (добавляет разную текстуру на изображение).  

Подводя итог, можно сказать, что студийная портретная фотография является непростым 

жанром, так как она довольно  многогранна и требует большого опыта и знаний. 

Цель данной работы заключалась в выявлении особенностей студийной портретной 

фотографии на примере фотопроекта «Цвет и наложение». Цель была достигнута, особенности 

выявлены и успешно применены на практике. 
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ОСОБЕННОСТИ ХУДОЖЕСТВЕННОЙ СЪЕМКИ СЕЛЬСКОГО ПЕЙЗАЖА НА 

ПРИМЕРЕ ПРОЕКТА «ЗИМНИЕ ВИДЫ ПОСЁЛКА УЛУ-ЮЛ» 

Из большого разнообразия жанров следует, что одним людям нравится снимать одни 

снимки, вторые предпочитают фотографировать другие виды фотографии. На мой взгляд, 

наиболее актуальное и интересное место в фотографии на сегодняшний день занимает такой 

жанр как пейзаж. 

Пейзажная фотография является самым первым видом фотографии, который стал 

доступен человеку. Все началось в 1826 году. Француз Жозеф Нисефор Ньепс долгое время 

экспериментировал с различными материалами в надежде получить фотографическое 

изображение. Луи-Жака Манде Дагера – ученик Ньепса, изобрел дагеротипию. Дагеротипы – 

это небольшие четкие изображения на пластинах из серебра, которые обычно устанавливались 

в футляры в форме книги с отделкой из бархата. 

Следующей технологией фотографического процесса в пейзажной фотографии стала 

калотипия. Ее изобретателем стал англичанин Вильям Генри Фокс Тальбот. Снимки, 

полученные по данной технологии, отличались мягкостью рисунка, были слегка размыты по 

краям и напоминали рисунки, выполненные углем, поэтому данная технология особенно 

подходила для пейзажной фотографии.[9] 

Пейзаж - это часть окружающей местности. Кроме таких естественных элементов, как 

горы и деревья, поля и живые изгороди, пейзаж может включать в себя воду, реки, озера и 

водопады. Современные представления о пейзаже сформировались на протяжении столетий с 

развитием художественных приемов для его изображения. В пейзажном произведении особое 

значение придаётся построению перспективы и композиции вида, передаче состояния 

атмосферы, воздушной и световой среды, их изменчивости. 

Из выдающихся фотографов пейзажа можно выделить: 

Даниэль Рерич  

Известен своими прекрасными пейзажами Европы. Начав снимать практически случайно, 

сегодня он является признанным мастером своего жанра. Минималистичность, внимание 

к деталям, умение находить необычные ракурсы и чувствовать свет — всё это делает его 

фотографии узнаваемыми.[6] 

Вадим Гиппенрейтер (1917-2016)  

https://fafastudioproduction.com/fashion-models-faces/#:~:text=Базовыми%20являются %205%20типажей%20—%20classic,
https://fafastudioproduction.com/fashion-models-faces/#:~:text=Базовыми%20являются %205%20типажей%20—%20classic,
https://vk.com/away.php?utf=1&to=https%3A%2F%2Ffotokomok.ru%2Fsvet-i-cvet-v-fotografii%2F
https://vk.com/away.php?utf=1&to=https%3A%2F%2Fmobile.photoprocenter.ru%2Farticles%2Fsvet-v-fotostudii-urok-1
https://fotomtv.ru/stati/portret_v_fotografii/
https://photo7.ru/chto-takoe-portret/
https://infogra.ru/photography/11-bazovyh-shem-studijnogo-osveshheniya
https://gkskti.ru/about_the_university/faculty_and_staff/1820/
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Знаменитый советский и российский фотограф Вадим Гиппенрейтер был неординарной и 

многогранной личностью. Талант к фотографии и умение создавать прекрасные снимки 

сочетались у него с незаурядными способностями к лыжному спорту. Фотоискусство и горные 

лыжи - две вещи, которые сопровождали Вадима Гиппенрейтера на протяжении всей его 

жизни. [7] 

Павел Ухорчак 

Известный фотохудожник . Основной темой его фотографий является пейзаж и городской 

пейзаж. Также он пробует свои силы и в других жанрах. Для создания своих снимков Павел 

Ухорчак нередко использует дроны. 

В зимних пейзажах не так много красок, как в летних. Но зато как много нежных 

оттенков этих красок! А во время яркого зимнего солнышка можно поработать на контрастах 

между ярким белым снегом и глубокими тенями на нем. В этих условиях можно создать 

отличные снимки заснеженных просторов, прекрасно передающих не только дух зимнего дня, 

но даже и мороз почувствовать. Главное здесь – подобрать правильную экспозицию. Ведь 

контраст тут очень серьезный, огромный перепад в тональности. Матрица любой камеры 

практически не может передать этот контраст полностью. И автоматика в этом случае может не 

справиться, и тогда будут потеряны детали либо в темных, либо в светлых частях изображения. 

Нужно активировать точечный экспозамер, направить объектив камеры так, чтобы 

главный объект съемки был в центре кадра, после чего нажать спусковую кнопку до половины. 

Зимний пейзаж хорошо снимать в солнечный день. В хмурый же день он получится 

серым и лишенным объема. При затянутом облаками небе вам трудно будет передать красоту 

зимы. А вот зимний портрет на натуре снимать лучше в пасмурную погоду. Тому, кого вы 

будете снимать, не нужно будет щурить глаза от яркого солнечного света и блеска снега, а 

мягкий и рассеянный свет выгодно подчеркнет детали его лица, цвет глаз, фактуру кожи и 

одежды. Есть и еще одна особенность съемки на природе зимой. Это короткий световой день. 

Поздние  долгие восходы солнца и длительные ранние закаты – это дополнительная 

возможность для съемки пейзажа. Ну, а после захода солнца, когда на часах будет еще не очень 

много времени, но на небе уже будет не солнце, а луна, можно попробовать поснимать и при 

луне. Заснеженный зимний пейзажей с лунным светом – это очень выразительно и романтично. 

Снимать, конечно, нужно со штатива, на длинных выдержках. 

Для предстоящей фотосессии с зимними видами лучше всего подбирать время с наиболее 

подходящими погодными условиями. Это может быть яркий солнечный день, или пасмурное 

небо с тёмными снежными тучами, которые придадут фотографии некоторую драматичность. 

[5] 

Пейзажная фотография зародилась достаточно давно, но за время своего существования 

не утратила своей популярности. Сейчас появляется всё больше и больше необычных работ 

фотографов в данном жанре, яркие и экспериментальные снимки в разных соц. Сетях, что 

позволяет увидеть многим. 

Подводя итоги своей работы, можно сделать следующие заключения, что особенностями 

художественной съемки сельского пейзажа на примере проекта «Зимние виды посёлка Улу-

Юла» являются: 

1. Сложно подобрать погодные условия, успеть поймать нужный кадр. 

2. Овладела новыми художественными приемами съемки пейзажа в зимний период 

времени.  

3. Создала серию фотографий, отображающую особенности художественной съемки 

сельского пейзажа на примере проекта «Зимние виды поселка Улу-Юл».  

4. Возможность передать красоты и характер сибирской природы. 
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ОСОБЕННОСТИ ЖЕНСКОГО ПОРТРЕТА С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ СТУДИЙНОГО 

ОСВЕЩЕНИЯ 

 

Портретная фотосъёмка – это мастерство позирования модели, умело «приправленное» 

талантом фотографа видеть красоту и преподносить её миру. При этом именно женский 

портрет как вполне самодостаточный жанр фотографического искусства вызывает особый 

интерес у мастеров фотокамеры и их клиентов.[8]Фотографический портрет является наиболее 

распространённым жанром светописного искусства. Этому жанру посвящают свой труд не 

только фотографы – профессионалы, количество которых огромно, но и масса 

фотолюбителей.[2] 
Объект исследовательской работы – портретная фотография. 

Предмет – особенности женского портрета с использованием студийного освещения. 

Цель исследовательской работы – выявить особенности женского портрета с 

использованием студийного освещения. 

История развития искусства фотопортрета из века в век творческого человека привлекал 

внешний облик, характер и образ жизни других людей. Впечатления от увиденного можно 

выразить в том числе и через создание портрета. Главное в образе модели – лицо, которое 

можно показать самыми разными способами: например, выделить крупным планом или 

преподнести его как неотъемлемую часть внешности.[5] 

Женский портрет – это популярный жанр современного фотоискусства, интересный и 

любимый для многих фотографов (как любителей, так и профессионалов). Образ женщины с 

древних времен вдохновлял «художников» разных областей. Бесчисленное множество 

произведений посвящено женской красоте как в литературе, так в живописи, и в музыке. 

Женщина как главный объект фотографии - идея не новаторская, но до сих пор актуальная и 

столь же вечная, как и тема любви или музыки. Изображение женственности, красоты и 

материнства прекрасно само по себе. А если им придать романтические нотки или показать 

https://www.dkupratsevich.com/article-landscape-arsenal
https://www.takefoto.ru/articles/teoriya_fotografii/1036_osobennosti_zimney_fotosymki
https://fotogora.ru/vadim-gippenreyter-fotopoet-i-osnovopolozhnik-rossiyskogo-peyzazhnogo-fotoiskusstva/#:~:text=Пейзажная%20фотография.%20Вадим%20Гиппенрейтер%20известен%2C,и%20природную%20силу%20на%20фотопленке
https://fotogora.ru/vadim-gippenreyter-fotopoet-i-osnovopolozhnik-rossiyskogo-peyzazhnogo-fotoiskusstva/#:~:text=Пейзажная%20фотография.%20Вадим%20Гиппенрейтер%20известен%2C,и%20природную%20силу%20на%20фотопленке
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сексуальность модели, таинственность ее внутреннего мира, то это вызовет восхищение и 

взволнует не только мужчин, а любого человека, понимающего искусство.[6] 

Родоначальником женского портрета считается Фрэнк Юджин, он стал одним из первых 

профессоров фотографии, создававший произведения, граничащие с живописью и 

фотоснимком, прославился восхитительным женскими портретами.[3] 

На сегодняшний день студийная фотосъёмка приобрела большую популярность. Такую 

фотосессию не испортит ветер или внезапно скрывшееся солнце за облаками. Огромное 

значение в любой фотосъёмке, в том числе и студийной, играет свет и правильное его 

расположение, ведь даже само слово фотография дословно переводится, как «светопись», или 

«пишу светом». В студии нет постоянно меняющегося окружения – плывущих облаков, 

проносящихся машин, взлетающих голубей, которое отвлекло бы на себя внимание, и 

фотограф, как художник, может не отвлекаясь, передать внутренний мир, настроение и образ 

модели. Искусство постановки света, для достижения желаемого результата, позволяет 

получать разные световые и теневые эффекты. Это даёт возможность скрыть любые недостатки 

и, наоборот, подчеркнуть достоинства объекта съёмки. 

Источники света для фотостудии бывают двух видов – постоянного света и импульсные. 

Постоянным светом – софитами, современные фотостудии оснащают очень редко, потому что 

лампы накаливания, которые в них установлены, выделяют большое количество тепла и 

потребляют много электроэнергии. Поэтому фотографы предпочитают пользоваться 

студийными вспышками, так как они более экономичны и к тому же не «режут глаза» людям, 

которых снимают.[7] 

При наличии разнообразия студийных приборов и аксессуаров у фотографа есть 

практически безграничные возможности построения портретного освещения. Тем не менее за 

долгие годы развития фотографии успела выработаться стандартная схема, применяемая при 

съёмке портрета. Главное – чтобы освещение наилучшим образом подходило для конкретного 

случая.[1] 

Существует 4 основных световых схемы для портрета, а также 3 стиля освещения которые 

могут комбинироваться с большинством схем: 

1. Боковое освещение. Свет разбивает лицо на две равные части, одна из которых 

освещена, а другая находится в тени. 

2. Петлевое освещение или схема «петля». Создаёт небольшую тень от носа на щеке. 

3. Схема рембрандтовского света. Схема называется рембрандтовской, потому что на 

картинах Рембрандта часто встречается такой тип освещения. Определяется наличием 

светового треугольника на щеке. 

4. Схема «бабочка». Названа по форме тени от носа, которая создаётся, если источник 

света поместить сверху и прямо за камерой. 

5. Контурное освещение. Отлично отделяет модель от фона. 

6. Широкое освещение. При таком типе света освещена более широкая часть лица. 

7. Короткое освещение. Противоположность широкого освещения.[4] 

В ходе данной исследовательской работы были проанализированы особенности 

женского портрета и особенности съёмки с применением студийного освещения. Была 

проведена1 съемка, в которой применялись следующие советы с подбором образа для модели: 

прическа, одежда, аксессуары. В процессе выполнения практической части и на этапе 

подготовки к съемкам, внимательно подбирались референсы, тщательно продумывался образ 

для модели, подробно обсуждалась концепция. 

За день до съёмочного дня, с моделью уточнялись все аспекты и нюансы, что-то 

корректировалось (прическа, одежда). Поэтому трудностей в работе с моделью не возникало. В 

дни съёмок оказывалась помощь модели с позированием, при необходимости поправлять 

причёску и одежду модели.  

При съёмках использовались разные ракурсы и постановка света. Использовались 

разные фокусные расстояния, верхние и нижние ракурсы для передачи динамики.  
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После проведения съемки фотографии обрабатывались в графическом редакторе 

AdobePhotoshop. ретушировались недочёты кожи, волос, в некоторых случаях – фона. 

Применялся метод ретуши «Частотное разложение».  

Портретная фотография – это сложный и затратный процесс, который требует 

тщательную подготовку от всех участников процесса и занимает немало времени. Чтобы стать 

востребованным портретным фотографом и делать по-настоящему качественные снимки, 

нужно много практики, «насмотренности», времени и усилий. 

Цель исследовательской работы была выполнена, особенности женской портретной 

фотографии были выявлены и успешно применены на практике. 
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ОСОБЕННОСТИ ФОТОГРАФИЧЕСКОГО СПОРТИВНОГО АВТОПОРТРЕТА 

 

Принято считать, что жанр автопортрета получает свое развитие в эпоху Возрождения, 

когда творец перестает быть безымянным и осознает свою индивидуальность. До появления 

абстракции автопортрет создавался при помощи зеркал. Это своеобразный нарциссизм: 

отражение формируется по желанию автора таким, каким он хочет видеть себя в реке времени. 

И это всегда некоторая головоломка. По сути, это встреча двух зеркал — глаз художника и 

зеркала как бытового предмета. В результате получается фактически реализация буддистской 

метафоры: «Два зеркала, отражающие друг друга, когда между ними нет даже тени», — 

образуется бесконечность. Зритель же, когда созерцает автопортрет, невольно попадает в эту 

интимную игру отражений, в которую, посторонним попасть нельзя.[1] 

Создавать автопортрет стоит с продумывания образа и составления композиции. Важно 

понимать, что показать зрителям. Образов может быть невероятное множество – и солидный 
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молодой человек в деловом костюме, и задумчивость у окна, и увлечение интересной книгой, 

полулежа на диване, и пробуждение в романтическом окружении подушек или что-то 

абстрактное. [4] 

Вариантов автопортрета великое множество. Чаще всего в социальных сетях 

автопортреты, сделанные фотоаппаратом на вытянутой руке. Таким образом, можно сделать 

интересный, позитивный и, самое главное, очень простой снимок в любой момент времени, в 

любой обстановке. [5] 

Другой распространенный способ – съемка при помощи зеркала, когда фотографируется 

свое отражение. Зеркало дает возможность изменять и контролировать позу, выражения, 

мимику, взгляды, улыбки и все остальное. [2] 

Наиболее сложный и интересный способ – съемка с изначальной подготовкой. Сначала 

фотограф подготавливает место для съемки, располагает камеру и штатив, компонует кадр и 

работает со светом и экспозицией. Не лишним будет хороший помощник в подготовке 

экспозиции и освещения. [6] 

В связи с переменами в образе жизни общества накануне первой мировой войны 

возникли некоторые совершенно новые виды спорта. В это время зарождается автомобильный 

спорт, устраиваются первые мотоциклетные гонки, появились первые ласточки авиационного 

спорта. [3] 

Поскольку главная часть молодой советской фотографии сосредоточилась на создании 

фоторепортажей, то спортивная тематика нашла отражение и у ряда других авторов, например, 

у Георгия Липскерова, Бориса Кудоярова, Георгия Зельмы. Очарование физкультурных 

упражнений и марширующих колонн трудящихся, которые с воодушевлением занимались 

спортом, относилось к оптимистическому повествованию о новом социалистическом обществе. 

[7] 

Подобный же интерес к спортивной тематике проявился и у фотографов-выходцев из 

рабочего класса в капиталистических странах. В качестве доказательства может служить 

журнал «Дер Арбайтер-Фотограф» (Рабочий фотограф), издаваемый в Германии в 1926-1932 

г.г. Весь десятый номер (июнь 1927 г.) посвящен спорту, причем преимущественно тем его 

видам, которые были наиболее популярны у рабочих: кроссу, велоспорту, лыжному спорту, 

легкой атлетике и плаванию. Значение этих снимков переросло рамки спортивной тематики, 

эти работы дают ценную информацию об образе жизни прогрессивно настроенной молодежи 

накануне второй мировой войны. Таким образом история фотографии неразрывно связана с 

развитием общества. [8] 

Автопортрет и спортивная фотография появились достаточно давно, эти жанры считаю не 

так популярны, как те же Fashion фотографии, рекламные, натюрморты и тд. Но всё же 

существуют и имеют свою аудиторию. Исходя из этого, исследовательская деятельность 

заключается в объединение автопортрета и спортивной фотографии. Завершая работу, можно 

сделать вывод, что особенностями фотографического спортивного автопортрета являются: 

1. Выбор локаций, погодных условий и времени года. 

2. Оттачивание элементов для успешной съёмки в любых условиях и работа над 

выносливостью для получения больших возможностей получить хороший кадр 

3. Выставление ракурса и кадра самостоятельно. Но если локация и идея не 

позволяет самостоятельно отснять задуманную идею, то можно выставить кадр и попросить, 

кого-нибудь нажимать на кнопку спуска затвора. [10] 

4. Спортивными снимками можно популяризировать здоровый образ жизни. 

 Выполнив практическую часть, сделан вывод о том, что спортивный автопортрет 

является сложным процессом, требующим определённых знаний и физической подготовки.  

 Таким образом, чтобы хорошо снимать спортивные автопортреты требуется большое 

количество практики, усилий и знаний как фотографии, так и спортивных навыков. [9] 
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ОСОБЕННОСТИ ПЕЙЗАЖНОЙ ФОТОГРАФИИ НА ПРИМЕРЕ  

ПРОЕКТА «ОСЕНЬ В ДЕРЕВНЕ» 

 

Фотография – получение и сохранение неподвижного изображения при помощи 

светочувствительного материала или матрицы в фотокамере.  

Пейзаж - это жанр изобразительного искусства, основной задачей которого является 

отображение окружающей природы как в первозданном её виде, так и в изменённом 

человеком. Из всех жанров фотоискусства, пейзажная фотография является самой популярной, 

но не самой простой. 

Цель данной работы: определить особенности пейзажной фотографии. 

Существует множество видов и подвидов пейзажей, но выделяют в основном три: сельский, 

городской и морской.  

Сельский пейзаж – это именно те фотографии, которые первым делом ассоциируются со 

словом «пейзаж». В классическом понятии это изображение живой, не тронутой рукой 

человека природы. В некоторых подвидах допускается наличие в кадре животных, старых 

построек и людей, при условии, что они не занимают главную роль в композиции. 

Любимый сезон для съемок фотографов в сельской местности – осень. Буйство красок 

природы рождает пестрый холст естественной красоты. Раннее утро и поздний вечер лучшее 

время для съемки, поскольку свет теплый, а небо - глубокого ярко-синего цвета [5].  

Для того, чтобы фотография заставила зрителя остановиться на ней, нужно сделать так, 

чтобы взгляд смотрящего на эту фотографию плавно перемещался от одного объекта к 

https://prophotos.ru/lessons/5943-avtoportret
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другому. Найдите направляющую линию. Дорогу, реку, забор или железнодорожную колею, 

которая станет сюжетообразующим звеном в кадре [5]. 

Необходимо найти угол обзора и подходящую высоту точки съемки. Позиция 

значительно выше уровня глаз лучше всего подходит для создания панорамных снимков [5]. 

Если в качестве смыслового центра выбрано дерево, старайтесь, чтобы линия горизонта 

не пересекала его ствол посередине [5]. 

При построении кадра важно использовать объекты, акцентирующие внимание зрителя. 

Это могут быть предметы совершенно обыденной формы. Ваша задача – найти такой ракурс, в 

котором этот предмет или предметы будут смотреться необычно [5]. 

Композиционные приёмы, которые пригодятся при съемке сельского пейзажа: 

 Правило третей 

Правило третей означает разделить кадр на три части по горизонтали и три части по 

вертикали. Это один из самых простых композиционных приемов, который можно реализовать, 

поскольку большинство камер имеют такую сетку в цифровом видоискателе [7]. 

 Направляющие линии  

С помощью линий можно управлять взглядом зрителя, и заставлять его рассматривать 

фотографию и изучать детали. Прямые линии помогут показать перспективу и объем, и увести 

взгляд вглубь изображения [7]. 

Но прямая линия, как бы она ни была направлена, довольно статична. Намного больше 

динамики несут кривые линии. Самые динамичные это S-линия и C-линия [7]. 

 Естественные рамки 

На снимках в роли рамки может быть оконный проем, деревья или ветки - какие-то 

элементы которые будут ограничивать пространство вокруг главного объекта съемки и не 

давать взгляду зрителя "уходить из кадра" [7]. 

 Передний план 

Передний план - какой-то объект, (или несколько) который помещают на передний план, 

притягивающий внимание зрителя и служащий отправной точкой для взгляда. Это может быть 

коряга, куст, какие-то цветы, даже пучок травы. Наличие переднего плана позволяет придать 

фотографии объем и сделать пейзаж более интересным. [7]. 

Такие снимки обычно делают на широкоугольную оптику, используя низкую точку 

съемки [7]. 

 Отражение 

Использование отражений практически всегда идет на пользу пейзажному снимку и 

позволяет сделать картинку более нарядной и интересной. Высший пилотаж - снять так чтобы 

отражение не было полным повторением главного объекта, а дополняло его и давало 

дополнительную информацию [13]. 

Подобные кадры чаще всего снимают на широкий угол и практически с уровня земли. 

 Негативное пространство 

Отрицательное (негативное) пространство – это свободная от изображения область 

вокруг объектов съемки. С его помощью можно более эффективно подчеркивать формы и 

размеры, расставлять смысловые акценты, а также даже самостоятельно формировать 

несколько составляющих в композиции кадра [6]. 

Отрицательное пространство иногда называют также белым пространством. Его 

концепцию используют в искусстве, дизайне, архитектуре и скульптуре в течение сотен лет. 

Негативное пространство в равной степени полезно использовать и для фотографирования, 

потому что из вероятного среднего фотоснимка можно получить выдающуюся фотографию. 

При создании пейзажной фотографии важно подходить к качеству света с учетом двух 

взаимосвязанных свойств: направленности и цветовой температуры. Направленность света 

определяет важнейшее качество теней, контрастности и текстур в пейзаже. В свою очередь, 

тени - это то, что создает глубину, форму и размерность в сцене, а также может  вызывать 

настроение и эмоции. Качество света, хорошо подходящее для пейзажной фотографии, - 

низкий угол, однонаправленный боковой или задний свет[4]. 

http://fotogora.ru/?page_id=2891
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 Боковое освещение 

Однонаправленность этого света прекрасно создает заманчивые тени, текстуры и форму, 

а также придает сцене трехмерность и настроение  

 Контровое освещение 

В этом случае свет проникает через пейзаж сзади под небольшим углом, отбрасывая тени 

к объективу. Как и в случае бокового освещения, этот свет волшебным образом выявляет 

текстуры и прекрасно подчеркивает форму и контуры, благодаря взаимодействию теней и 

бликов [4]. 

 Переднее освещение 

Направленность света, идущего из-за фотографа, эффективно скрывает тени от 

объектива, что для фотографа-пейзажиста вовсе не желательно. Скрытые тени лишают сцену 

формы, глубины и текстур, что приводит к плоскому изображению [4]. 

Однако есть три сценария, в которых переднее освещение может потенциально 

использоваться для создания привлекательной пейзажной фотографии.  

Первый сценарий, когда солнечный свет, в частности, на раннем восходе и на позднем 

закате освещает отдаленную структуру. 

Второй сценарий - съемка радуги [4]. 

Третий сценарий состоит в том, чтобы захватить тени, отбрасываемые объектом, который 

расположен непосредственно за камерой, чтобы создать интерес на переднем плане в сцене [4]. 

 Ровное освещение 

Из-за рассеянного характера этого освещения большая часть теней в ландшафте 

заполнена. Это приводит к относительно низкому контрасту и плоскому физическому и 

эмоциональному виду. 

Потенциальным преимуществом рассеянного равномерного освещения в процессе 

визуализации может быть захват яркости цветов у растений и цветов, особенно при освещении 

яркого пасмурного неба [4]. 

1. Полуденный солнечный свет 

Проблема с этим типом не однонаправленного освещения в том, что отбрасываемые тени 

относительно короче, более резкие, темные и обладают меньшим количеством текстурных 

деталей, чем более длинные, мягкие и насыщенные деталями тени однонаправленного света. 

2. Золотой час 

Найти этот свет очень просто: вскоре после восхода солнца и незадолго до заката. 

Продолжительность каждого "часа" может варьироваться в зависимости от вашего 

местоположения относительно экватора Земли. Этот свет может похвастаться 

однонаправленностью, которая необходима для создания длинных теней, раскрытия текстур и 

придания пространству масштаба [4]. 

3. Цветовая температура 

Цветовая температура представляет из себя интересное физическое свойство света, 

которое определяет взаимосвязь между температурой источника излучения и цветом света, 

который излучает источник. В цветной цифровой фотографии цветовая температура света 

часто является синонимом принципа, называемого балансом белого [4]. 

Цветовая температура солнечного света циклична в течение дня, будучи низкой на 

рассвете, постепенно повышаясь к середине дня, а затем постепенно снижаясь к закату, после 

чего резко возрастает в сумерках. 
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ОСОБЕННОСТИ  FASHION-ФОТОГРАФИИ  В СТИЛИСТИКЕ  ЖУРНАЛА «PAP» 

 

Fashion-фотография является определенной вехой эпохи, она несет настроение толпы, 

воплощает идеал времени, фиксирует атмосферу и скрытые желания людей. Актуальность 

модной фотографии возрастает с каждым днём. Сегодня, это самое высокооплачиваемое и 

востребованное направление. Также, fashion-фотография играет важную роль в существовании 

моды. Дефиле посещают единицы, а оставшиеся миллионы людей узнают о тенденциях и 

новых коллекциях со страниц журналов и сайтов, благодаря съемке показов. 

Объект исследовательской работы – fashion-фотография. 

Предмет – особенности fashion-фотографии в стилистике журнала «Рap». 

Цель исследовательской работы – выявить особенности fashion-фотографии в стилистике 

журнала «Pap». 

Жанр возник в начале ХХ века. Уже в 1920-е годы графика отошла на второй план, а 

рекламные агентства начали отдавать приоритет фотографии. Отцом современной fashion-

фотографии считается Эдвард Стайхен, он стал первым, кто сумел запечатлеть и обаяние 

модели, и детали одежды, Стайхен совершил переворот и создал новую эстетику [3]. 

1935 год считается важным моментом в развитии fashion-фотографии, появляются 

портативные фотокамеры. Теперь фотографы, прежде снимающие только в павильонах, 

начитают творить на улицах. В начале 70-х, съемки в помещении возродились, в связи с 

особенностями нового движения, основоположником которого стал Ги Бурден. Веянье 

характеризуется использованием женской наготы, откровенной сексуальности и 

сюрреализма.80-е стали новой границей для fashion-фотографии, это была эра коммерческих 

съемок, а 90-е считались золотым веком рекламной кампании.2000-е возвестили новый век 

гиперсексуальности, меньше об одежде и больше о прихорашивании– так можно описать этот 

период[5]. 

В fashion-фотографии, как и в любом другом жанре, есть ряд особенностей. Внимание к 

деталям можно назвать его визитной карточкой. Fashion-фотография требует длительной 

подготовки и большого запаса времени. Среди прочих направлений, fashion-фотографию 

выделяет яркость, дерзость и броскость, также снимок должен быть актуален и соответствовать 

современным течениям.  

Выделяют 5 видов fashion-съемки одежды: 

1. Каталог. Цель каталога - максимально показать товар и его детали, 

исключая отвлекающие внимание факторы. Именно поэтому съемка проводится в 

циклораме на белом фоне, на моделях манекенах или раскладке одежды. 

2. Лукбук. Этот вид представляют собой что-то среднее между каталогом и 

кампейном (Campaign). Фотосессия проходит вне студии, демонстрируя товар в общем 

окружении, а вещи презентуются в виде уже готовых образов, составленных стилистами 

конкретного бренда. 
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3. Campaign. Это набор сюжетов для демонстрации образов из новой 

коллекции бренда. Фото должны быть запоминающимися и передавать атмосферу 

компании, соответствовать её духу и принципам. 

4. Editorial. Направление пришло из журнальной прессы, фотографии 

дополняют концепцию текста и продолжают историю. Их цель – создать определенную 

атмосферу и выразить идею. Editorial не ограничивают по стилю и формату, подобные 

снимки часто размещают на разворотах глянцевых журналов. 

5. Съемка показов. Это разновидность репортажа, который призван 

продемонстрировать зрителю наиболее эффектные подиумные образы и передать 

атмосферу мероприятия[4]. 

Анализ журнала «Рap» 

«Pap» magazine  - цифровой модный журнал, созданный в Италии, в Милане. Работает с 

молодой креативной fashion-фотографией и другим модным контентом. Журнал начал работу с 

2018 года, в нем можно найти модные тенденции, снимки с последних модных показов, а также 

самые новые, яркие, смелые идеи и образы. Если говорить о визуальных и стилистических 

особенностях журнала, то к ним можно отнести высокое качество издаваемого материала. 

Авторы создают не фотографию, а полноценную историю. К каждому кадру прилагается свое 

описание, история о персонажах на снимке. Впечатляют нестандартные, а иногда, казалось бы, 

несовместимые друг с другом решения и странные ракурсы. В снимках присутствует некоторая 

сюрреалистичность, это выражается в образах моделей, в позах, а также непосредственно в 

самом кадре. Журнал занимается не только fashion-фотографией, но и производством fashion-

фильмов. 

Оригинально, ярко, дерзко, современно -  этими словами можно описать деятельность 

«Pap» magazine. Не смотря на то, что журнал довольно молодой, по качеству контента, он не 

отстает от своих более известных конкурентов, таких как:«Harper’sBazaar», «Vogue», «Elle» и 

других. Сегодня в перечисленных изданиях освещаются модные тенденции сезона и показы с 

подиумов, публикуются интервью и демонстрируются новинки косметики, парфюмерии. 

В ходе данной исследовательской работы были изучены особенности fashion-фотографии 

и особенности  fashion-фотографии  в стилистике  журнала «PAP». Было проведено 5 съемок, 

которые вобрали в себя полученные знания. В процессе выполнения практической части и на 

этапе подготовки к съемкам, внимательно подбирались референсы, тщательно продумывался 

образ для каждой модели, подробно обсуждалась концепция. 

На этапе реализации возникли некоторые трудности. К каждой модели необходим 

индивидуальный подход, если с первой контакт удаётся наладить легко, то со второй 

необходимо приложить больше усилий. Этот момент нельзя упускать из внимания. Важно, 

чтобы модель расслабилась и раскрепостилась в кадре. Для решения проблемы, было выявлено 

несколько моментов. За несколько дней до съемки, модель подбирала индивидуальный 

«плейлист» с комфортной музыкой, это отлично помогает быстрее раскрыться и почувствовать 

себя увереннее в новой, незнакомой обстановке. Также, во время съемки помогают  придать 

уверенности ненавязчивые комплименты. Благодаря этому, некоторые из них начинают 

проявлять инициативу в позировании, фотографу остается мягко направлять. Но всё же, 

некоторые трудности возникли: например, в позировании,  ведь не все задействованные модели 

имеют достаточный опыт и занимаются этим профессионально. Были использованы заранее 

найденные референсы с интересными позами, которые были адаптированы под 

индивидуальные особенности каждой модели.  Трудности появились и на этапе создания 

образов для фотосъемки. Ввиду того, что было важно сделать акцент на внешнем виде модели, 

одежду приходилось создавать самостоятельно. Из-за неопытности и ограниченного бюджета, 

возникли сложности, но максимально приблизиться к первоначальной задумке все же удалось. 

Использовались разные фокусные расстояния, верхние и нижние ракурсы для передачи 

динамики. Также были применены вычурные позы, с целью отобразить в карде особую 

атмосферу fashion-фотографии. 
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После проведения съемки все фотографии обрабатывались в графическом редакторе 

AdobePhotoshop. ретушировались недочёты кожи, волос, в некоторых случаях – фона. 

Применялся метод ретуши «Частотное разложение». Цветокоррекция снимков производилась в 

Camera RAW и задействовала тоновые кривые, с целью передать черты fashion-снимков. 

Fashion-фотография – это сложный и затратный процесс, который требует тщательную 

подготовку от всех участников процесса и занимает немало времени. Чтобы стать 

востребованным fashion-фотографом и делать по-настоящему качественные снимки, нужно 

много практики, «насмотренности», времени и усилий. 

Цель исследовательской работы была выполнена, особенности fashion-фотографии  в 

стилистике  журнала «PAP» были выявлены и успешно применены на практике. 

Список использованной литературы: 

1. Ирвин Пенн. "BEYOND BEAUTY"; – Smithsonian American Art Museum, 2015год–240 

стр.(Дата обращения 11.02.2022) 

2. Натали Хершдорфер: Фотография в моде. Сто лет в CondeNast; – Искусство ХХI век, 

2013 г. – 206 стр. (Дата обращения 10.12.2021) 

3. Стайхен, Эдвард."Life in photography"; – Bonanza / Crown, 1984 год – 253 стр. 

(Датаобращения21.02.2022) 

4. 4 основных видов модной фотографии. [Электронный ресурс]. Режим доступа:  

https://fashionstudies.ru/4-osnovnyx-vidov-modnoj-fotografii/   (Дата обращения 01.02.2022) 

5. 100 ЛЕТ FASHION-ФОТОГРАФИИ. [Электронный ресурс]. Режим доступа: 

https://thewallmagazine.ru/100-years-of-fashion-photography/  (Дата обращения 01.12.2021) 

 

Мелкова Кристина Александровна (автор) 

Шаляпина Алена Сергеевна (научный руководитель) 

ОСОБЕННОСТИ СЪЕМКИ МУЖСКОГО СТУДИЙНОГО ПОРТРЕТА С 

ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ НЕОНОВЫХ ЦВЕТОВ 

 

В наше время мир искусства очень разнообразен, в том числе и фотография. Одним из 

направлений в фотографии является портрет. Нельзя назвать портреты легким жанром, ведь 

именно с его помощью мы должны передать образ и личность человека, не исказив его. 

Цель исследовательской работы–выявление особенностей съемки мужского студийного 

портрета с использованием неоновых цветов.  

Теоретически, казалось бы, фотографировать мужчину стоит по той же схеме, что и 

девушку. Но практически оказывается всё гораздо сложнее. Если в большинстве случаев 

девушки ведут себя раскованно и открываются перед фотографом на первых минутах 

фотосессии, то мужчины, если они не профессиональные модели, ведут себя зажато и скованно 

большую часть съёмки [8]. 

Для того чтобы сделать портрет мужчины, необходимо понимать его психологию: он 

никогда не скажет, что боится или стесняется камеры. Он скорее будет сосредоточенно 

смотреть в объектив и не выдаст ни одной эмоции или, наоборот, будет играть разговорчивого 

человека, но выглядеть это будет неестественно и глупо. Именно поэтому фотограф должен 

полностью раскрепостить модель физически и психологически, вывести ее на качественные и 

правдивые эмоции [6]. 

Одна из ключевых особенностей отличия мужской фотосессии от женской заключается в 

том, что девушки очень долго будут подбирать идеи к каждой фотографии, по десять раз 

подбегать к зеркалу, чтобы поправить прическу и отрепетировать позу для съемки, в то время 

как парни в большинстве своем действуют по наитию и без подготовки. 

 Чтобы найти психологический подход к мужскому полу, фотограф должен быстро 

реагировать на инициативу своей модели и смену его образов, необходимо говорить и 

действовать чётко, ясно и понятно. Нужно подробно объяснить мужчине весь съёмочный 

процесс, описать вкратце для чего нужно встать в ту или иную позу, когда лучше улыбнуться, а 

https://fashionstudies.ru/4-osnovnyx-vidov-modnoj-fotografii/
https://thewallmagazine.ru/100-years-of-fashion-photography/
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когда – сохранить серьезность. Если женщины любят некоторую загадочность и интригу во 

всём, то мужчины предпочитают открытость, ясность и краткость [8]. 

При съемке мужчин фотограф имеет больше возможностей экспериментировать с 

постановкой освещения, чем при съемке женщин: 

 Например, можно использовать теплый, нежный и рассеянный свет софтбоксов, 

который обычно используется при съемке очаровательных женских образов. Этот тип 

освещения часто используется для съемки мужских образов, рекламирующих оздоровительные 

и спортивные товары, для которых весьма подводит чистый и ровный свет. Он также 

используется для съемок рекламы мужской косметики и средств ухода за волосами, для съемок 

более молодых мужчин с приятными, чуть женственными чертами лица, а также блондинов 

[2]. 

 Для фотосъемки мужчин можно также использовать управляемые, более резкие 

источники света, такие как соты, тубусы и тарелки. Эти насадки на осветительные приборы 

придают образу больше атмосферы и контраста, которые помогают отобразить более суровые 

и угловаты четы мужского образа. Этот тип освещения часто помогает при создании сильных, 

целеустремленных образов, наполненных глубоким внутренним смыслом, противоречивых или 

цельных, динамичных и собранных. 

 Кольцевая вспышка – еще один прибор для фотографирования мужчин. Как правило, 

она дает чистое и слегка плоское освещение, которое можно также использовать при съемке 

женщин. Вспышка освещает объект, лишая его всех теней. Кольцевая вспышка часто 

используется в качестве основного источника света для фотографий моды, но ее можно также 

применять для создания приятных портретов. Сила света часто делает изображение более 

плоским из-за избыточного освещения, стирающего черты [2]. 

Для того чтобы добиться приятных цветовых сочетаний в изображении, будь то 

фотография или картина, в первую очередь необходимо понять природу цвета и разобраться в 

особенностях его восприятия человеком [3]. 

Цвет, как эстетическая категория, интересует человечество уже много столетий. Начиная 

с V века до н. э. его изучал Эмпедокл и Зенон, чуть позже Демокрит, Платон, Эпикур, 

Аристотель и Лукреций. Среди более поздних исследователей цвета известны Галилей, Декарт, 

Леонардо да Винчи, Ньютон и Гёте, который к началу XIX века попытался аккумулировать 

накопленный опыт в своей книге «Учение о цвете». 

Ключевая идея Гёте, относительно которой он спорил с Ньютоном, заключалась в том, 

что цвет – это ощущение, которое возникает в восприятии человека. Ньютон же объяснял цвет 

исключительно физическими явлениями. В своем труде Гёте обосновал, что восприятие того 

цвета зависит от многих факторов, в частности от цветов, которые его окружают, и условий 

освещения. 

Для того чтобы продемонстрировать восприятие цвета в зависимости от уровня его 

светлоты, лучше всего отталкиваться от предельно насыщенных цветов [3]. 

Неоновые цвета — это яркие и живые цвета, которые светятся и освещают окружающее 

пространство. Их громкий тон используется для привлечения внимания людей и улучшения 

видимости там, где это необходимо. Флуоресцентные цвета, будучи яркими и интенсивными, 

могут не понравиться людям, предпочитающим приглушенные тона для создания 

интеллектуального впечатления.  

Однако неоновые цвета приобретают психологические атрибуты тех цветов, с которыми 

они сочетаются. Например, неоновый синий цвет настраивает на спокойствие и 

умиротворение, а неоновый розовый цвет создает веселый и интересный тон для мероприятия 

[5]. 

Жёлтый. Самый светлый и самый сияющий из всех цветов. Желтый цвет – легкий, 

сияющий, возбуждающий и поэтому согревающий. А чистый белый цвет кажется нам скорее 

холодным. Под воздействием солнечного света цвета предметов начинают светиться, 

приобретая теплый желтоватый оттенок. Человек очень любит тепло, только не чрезмерное. В 

своем «Учении о цветах» И.В. Гёте говорит: «Опытом проверено: желтый цвет создает 



111 

 

впечатление тепла и уюта. Глаз радуется, сердце переполняет восторг, душа поет и кажется, 

что на нас повеяло настоящим теплом» [3]. 

Зеленый. Черты, характеризующие психологическую сущность зеленого цвета – это 

упорство, сила воли, дремлющая энергия, а также покой и гармония [1]. Зеленый - очень 

гибкий оттенок с множеством вариаций и ассоциаций. Добавление желтого дает желто-зеленые 

оттенки с их ассоциацией с весной, ранним ростом и молодостью. Добавление синего дает 

сине-зеленые оттенки, которые навевают мысли о льде и холоде. Добавление красного и 

оранжевого дает широкий спектр темно-зеленых оттенков, которые могут быть удивительно 

насыщенными и таинственными, навевающими мысли о темных, сырых потаенных местах, или 

коричнево-зелеными - цветами позднего лета и ранней осени [4]. 

Синий цвет очень похож на оттенки неба и моря, оба из которых могут варьироваться от 

самых бледных оттенков до глубокого иссиня-черного цвета. Небо и море подразумевают 

обширные и бесконечные пространства, простирающиеся до далекого горизонта; темные 

непостижимые глубины; бесконечные просторы Вселенной. Хотя синий цвет способен сильно 

варьироваться, он всегда холодный, а когда он становится более черным, то подразумевает 

темноту, ночь и отсутствие света [4].  
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ОСОБЕННОСТИ СЪЕМКИ ЖЕНСКОГО ПОРТРЕТА В СТИЛЕ 90Х ГОДОВ 

 

Фотография – это особенная память, которая позволяет человеку помнить о разных 

событиях из жизни. С помощью нее мы может окунуться в прошлое и снова ощутить тот 

момент, красоту, чувства и эмоции. Для каждого человека фотография играет необычную роль. 

Благодаря фотографии мы можем запечатлеть абсолютно любое событие, которое потом будет 

вспоминаться с замиранием сердца. Сейчас без фотографии никак не обойтись, так как она 

стала неотъемлемой частью нашей жизни. Для некоторых из нас она стала смыслом жизни, а 

для кого-то просто зафиксированным памятным снимком.  
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Объект исследования: женский портрет. Предмет исследования: особенности съемки 

женского портрета в стиле 90х годов. 

Цель работы: выявление особенностей съемки женского портрета в стиле 90х годов. 

С давних пор человека постоянно привлекает внешний облик, характер и образ жизни 

других людей. Что, в свою очередь, порождает желание выразить свои впечатления, иными 

словами, создать портрет. 

История фотопортрета непосредственным образом связана с историей зарождения 

фотографии. Еще великий Леонардо набросал чертеж камеры-обскуры, хотя принцип ее 

действия стал известен намного раньше. Однако никто не может безошибочно назвать имя 

первого конструктора этого устройства. Изобретение становится реальностью, когда 

гениальная догадка счастливо совпадает с назревшими потребностями времени. 

Существует множество способов, с помощью которых в фотографии можно показать 

главное в облике модели - лицо. В зависимости от поставленной задачи фотограф волен 

преподнести его привычно, как неотъемлемую часть внешности либо выделить крупным 

планом. Фотоаппарат, конечно, может обмануть, но, как правило, делает это не очень 

убедительно. Фотография в первую очередь призвана отображать конкретное мгновение. К 

наиболее удачным снимкам чаще всего относятся те, где словно воплощено острое чувство 

реальности. Такое недоступно никаким другим изобразительным средствам[5]. 

Женский портрет – это популярный жанр современного фотоискусства, интересный и 

любимый для многих фотографов (как любителей, так и профессионалов). Образ женщины с 

древних времен вдохновлял «художников» разных областей. Бесчисленное множество 

произведений посвящено женской красоте как в литературе, так в живописи, и в музыке. 

Женщина как главный объект фотографии - идея не новаторская, но до сих пор актуальная и 

столь же вечная, как и тема любви или музыки. Изображение женственности, красоты и 

материнства прекрасно само по себе. А если им придать романтические нотки или показать 

сексуальность модели, таинственность ее внутреннего мира, то это вызовет восхищение и 

взволнует не только мужчин, а любого человека, понимающего искусство. 

Основная задача фотографа – подчеркнуть индивидуальность женщины, ее яркость, 

уловить и передать все особенности и нюансы ее внешности. Больше всего женская 

индивидуальность видна в манере одеваться, в ее привычках, интересах и в поведении. 

Современная женщина стремиться к независимости, ее интересы уже не отличаются от 

интересов мужчин. Женщины водят автомобили, занимаются спортом, политикой, бизнесом. 

 Она стала более сильной и способной самостоятельно решать проблемы, и это все 

накладывает отпечаток на ее внешность. В современном мире женщины занимают должности, 

которые раньше были исключительно мужскими. Появляется много женщин-

руководителей. Вместе с тем, занимаясь политикой или спортом, домашними делами или 

бизнесом, женщина все равно остается женщиной. Она сохраняет свою женственность и 

индивидуальность, красоту и изящество [4].  

Чтобы добиться отличной фотографии, существует несколько вариантов освещения. 

Самый лучший свет - естественный. Он настолько прекрасен, что при создании портретов 

многие профессиональные фотографы настаивают на использовании исключительно 

естественного света. Чтобы воспользоваться преимуществами солнечного света, расположите 

фотографируемого человека рядом к окну у вас дома, в офисе, студии и т.п., которое не даёт 

прямого света. Идеальным будет окно, которое выходит на север, но подойдет любое окно, 

дающее красивый, мягкий и не прямой солнечный свет. Грязное окно даже лучше, поскольку 

оно рассеивает солнечный свет и делает его еще мягче. Если единственное доступное окно 

пропускает прямой солнечный свет, попробуйте использовать тюль (практически прозрачные 

занавески, которое отлично рассеивают солнечный свет). Объект съёмки может стоять или 

сидеть боком к окну, но нельзя допускать попадания на него прямых солнечных лучей. Мягкие 

тени на неосвещенной стороне лица только улучшают портретную фотографию, придают ей 

глубину и привлекательность [3]. 
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Свет из окна может давать не менее красивый эффект, чем студийный осветитель или 

видеолампа – всё зависит от того, как его использовать[2]. 

Главное правило: независимо от того, ведётся фотосъёмка на натуре или в студии, 

основополагающие принципы будут одинаковыми. Всё просто. Неважно, где вы находитесь - 

снаружи или внутри помещения, в поле или в студии, - свет есть свет [1]. 

Возвращаясь на 30 лет назад, мы можем убедиться в том, что в одежде того периода 

преобладал минимализм, который проявлялся в лаконичных костюмах и платьях, а так же 

сочетании самых простых джинсов с однотонной футболкой. В те годы мир узнал о 

стилях унисекс (unisex), милитари (military), спортивный (sport), кэжуал (casual) 

и гранж (grunge), которые часто объединялись в рамках одного образа. 

Каждая девушка могла одеваться в вещи, которые раньше можно было увидеть только на 

мужчинах – широкие джинсы, такие же футболки и рубашки. Милитари проявлялся в 

костюмах соответствующей расцветки. Поклонницы спортивного стиля стали появляться в 

коротких футболках, едва прикрывающих живот и ярких лосинах. Ярким примером одежды 

casual стали джинсовые куртки, брюки-клеш. Вдохновленные гранжем носили рваные чулки, 

грубую обувь, куртки разных фасонов из кожи искусственной или натуральной. 

Именно в 90-е годы возник лозунг «оставаться самим собой», который предложила 

компания  Calvin Klein. Поэтому теперь все старались продемонстрировать собственную 

индивидуальность, а акцент с одежды быстро сместился на внешность. Одними из важных 

элементов стали загорелая кожа и стройная фигура. А грань между искусством и созданием 

одежды начала постепенно стираться [6]. 

Стилевые направления эпохи девяностых: 

● Гранж. Основоположником стиля считают Курта Кобейна и его группу Nirvana. Они 

совершили революцию не только в мире музыки, но и в мире моды. Их поклонники, вслед за 

Куртом, начали носить мешковатые свитера, объемные мужские брюки (которые сегодня мы 

называем джинсы-boyfriend), растянутые кардиганы, клетчатые рубашки, куртки-косухи, 

стоптанные кеды и тяжелые ботинки. Таким образом, они заявляли о своем безразличии к 

fashion-индустрии. Главные черты гранжа – неопрятность, многослойность, одежда oversize, 

клетка и деним. 
● Минимализм. Зародился этот стиль в 60-х, но наибольшего развития достиг 

именно в конце ХХ века. Многие дизайнеры сделали ставку на консервативность, простоту 

форм и цветов. Уделялось большое внимание строгому крою и простым силуэтам. 

Если гранж пришел на подиумы с улиц, то с минимализмом все было 

наоборот. Благодаря стараниям дизайнеров в повседневной носке стали популярны лаконичные 

джинсы, белые топы и футболки, обувь на плоской подошве, пиджаки и минимальное 

количество аксессуаров[7]. 

Портретная съемка, как жанр фотографии, призван запечатлеть образ человека, а также 

передать атмосферу снимка или определенного промежутка времени. Портрет является 

сложным жанром в фотоискусстве, потому что фотографу нужно уметь раскрывать человека, 

видеть его сильные стороны и понимать внутреннее состояние, чтобы получать лучшие кадры.  

Однако, всех этих факторов недостаточно, чтобы добиться определенных результатов, 

требуется немало практики, только после долгих проб и ошибок получится достигнуть не 

только сходства, но и хорошего результата.  

В работе фотографа кажется всё просто: поза модели, фон, свет, образ, макияж, а на 

самом деле это одни из самых важных моментов съемки, ведь именно из-за этого зависит 

качество фотопортрета.  

Основное требование к портрету сводится к тому, чтобы более реалистично передать 

эмоции и характерные черты человека.  

В фотографе живет много личностей, где-то мы психологи, немножко видеографы, 

художники, стилисты, но объединяет нас одно – видеть и создавать искусство в фотографии.  
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МЕТОДЫ СЪЕМКИ СТУДИЙНОГО BEAUTY ПОРТРЕТА 

В настоящее время одним из самых популярных и востребованных направлений в 

фотоискусстве является beauty фотография. Beauty фотография – это крупнолицевой портрет, 

показывающий макияж модели. Работа фотографа заключается в том, чтобы передать make-up 

любого вида сложности и акцентировать внимание на губы и глаза модели, являющимися 

главными предметами съемки, сохранив при этом тон и текстуру кожи. 

Сейчас производится огромное количество товаров красоты, возрастает конкуренция 

между производителями, которым, в свою очередь необходимо привлекать клиентов 

различными способами, продвигая свой товар. Beauty фотография часто используется в 

рекламе косметических средств. Сфера ее применения очень широка, это могут быть: 

рекламные материалы для салонов красоты, косметических брендов, студий визажа, 

разнообразные журналы и т.д. Именно она привлекает людей, так как покупатель при выборе 

того или иного косметического продукта смотрит не только на упаковку, но и на лицо, поэтому 

основная задача beauty фотографии — продемонстрировать макияж модели, максимально 

подчеркнув все его выигрышные стороны и завуалировав возможные недостатки. [1] 

Объект исследования: beauty фотография. 

Предмет исследования: студийный beauty портрет. 

Цель данной работы: выявление методов съемки студийного beauty портрета. 

Для достижения цели необходимо выполнить следующие задачи: 

1. Ознакомиться с историей beauty фотографии; 

2. Рассмотреть творчество известных зарубежных и российских фотографов, 

специализирующихся на съемке beauty портрета; 

3. Изучить студийное оборудование и освещение в beauty фотографии; 

4. Применить изученный материал на практике. 

Свое бурное развитие фотопортрет пережил в середине XIX века. Особенно 

привлекательна была иллюзия простоты получения изображения. Качество работы фотографа 

оценивали по степени достижения внешнего сходства, а погрешности фотографии исправляли 

вручную ретушерами. Например, прорисовывались глаза, которые на фотопортретах того 

времени часто получались закрытыми. По желанию клиентов, фотографии раскрашивали 

акварелью. [5] 

Для создания портрета использовали громоздкие камеры. Фотоматериалы, применяемые 

в ту эпоху, требовали длительных экспозиций и не позволяли схватывать мимолетные 

движения. Однако в скором времени химикаты, объективы и фотоаппараты удалось 

https://www.fotoprizer.ru/articles/ganry-fotografii/zhenskiy-fotoportret-zhanr-fotografii-zhenskogo-portreta-v-fotoiskusstve/120/?q=1335&n=120
https://www.fotoprizer.ru/articles/ganry-fotografii/zhenskiy-fotoportret-zhanr-fotografii-zhenskogo-portreta-v-fotoiskusstve/120/?q=1335&n=120
https://www.fotoprizer.ru/articles/ganry-fotografii/zhenskiy-fotoportret-zhanr-fotografii-zhenskogo-portreta-v-fotoiskusstve/120/?q=1335&n=120
https://revolution.allbest.ru/culture/00768541_0.html
https://101oblik.ru/history/style-90-h-godov-v-odezhde.html#i-2
https://vplate.ru/stili-odejdy/90-h-godov/#h2_170248
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усовершенствовать, и время выдержки при солнечной погоде сократилось до 1 — 2 минут, 

также у дагерротипных фотопластинок существовал еще один серьезный недостаток: каждый 

кадр был уникальным. Постепенно фотография получила привычный вид. История 

фотографии XX века развивалась уже не столь стремительно. В первую очередь 

совершенствовались камеры, а не фотография. Исключением считается только самое начало 

XX века, когда была изобретена возможность создания цветных фотографий. [4]  

Для beauty-съемки очень важен уровень мастерства как фотографа, так и визажиста. 

Задача фотографа состоит в том, чтобы не только придумать и воплотить творческую идею, 

но и объединить задачи других людей: стилистов, визажистов, парикмахеров и в некоторых 

случаях ассистентов. [2] 

Для того, чтобы успешно провести студийную beauty-съёмку, выделяют несколько 

ключевых этапов.  

Во-первых, нужно тщательно проработать образ. Продумать прическу, макияж, 

подобрать одежду и аксессуары, а также выбрать подходящую по типажу модель. Всё это 

нужно для получения гармоничного и интересного образа.  

Во-вторых, выбрать локацию, изучить фотостудию, в которой будет производиться  

фотосъёмка. Это важно для того, чтобы знать интерьер студии, с каким световым 

оборудованием нужно будет работать. 

В-третьих, нужно определить техническое, композиционное и художественное 

решение. К техническим аспектам относится выбор камеры, оптики и источников света, к 

композиционным и художественным – выбор цвето-тонового решения, схемы освещения и 

точек съёмки. 

В-четвертых, для того чтобы всем членам команды было понятна задумка фотографа 

можно составить mood board (дословно – «доска вдохновения») там нужно наглядно 

продемонстрировать какой макияж, прическа и одежда должна быть на съемке, цветовое 

решение, текстуры, примеры световых схем и образов, типажи моделей, позы и референсы.  

Итоговым этапом beauty-съёмки является обработка и ретушь фотографий. Важно 

отретушировать кожу, сохраняя ее текстуру, привести в порядок волосы и макияж, одежду, 

а при необходимости дорисовать тени и исправить перспективные искажения.[3]  

Задачи ретуши beauty портрета: сделать ровную кожу, подправить макияж модели, 

создать красивый рельеф, подчеркнуть выразительность и естественность, расставить 

акценты, откорректировать общее светотеневое оформление снимка, при этом полностью 

сохраняя текстуру кожи. [7] 

Обработка фотографии состоит из последовательности определённых действий, 

которую необходимо выполнять: 

1. Открытие RAW-файла; 

2. На новых корректирующих слоях минимальная коррекция экспозиции, контраста и 

баланса белого, если необходимо; 

3. Перевод в чб путем микширования каналов или любым другим способом, если не 

обходимо; 

4. Пластика одежды и фигуры, если необходимо; 

5. Открытие изображения в Photoshop в формате PDS; 

6. Анализ изображения на предмет различных дефектов; 

7. При помощи инструментов Patch Tool и Spot Healing Brush удалить грубые дефекты: 

пыль, «битые» пиксели, загрязнения фона, одежды, волоски и разный мусор [19]. 

8. Ретушь кожи методом частотного разложения; 

9. Dodge&Burn (осветление и затемнение); [8] 

10. Цветокоррекция; 

11. Если необходимо, финальная коррекция контраста; 

12. Отдельное для каждого размера JPEG минимальное повышение резкости. 

13. Сохранение изображения в полноразмерный JPEG-файл и в размере для публикации 

в интернете.[7] 
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В ходе данной исследовательской работы были изучены методы съемки beauty портрета. 

Было проведено 4 съёмки, которые вобрали в себя полученные знания. 

Beauty фотография является непростым жанром, т.к. подразумевает некую 

«идеальность» снимка, съемки проводились с искусственным светом, также была проведена 

детальная ретушь изображения. Съемки проводились в одной студии. Трудностей в работе с 

моделями не возникало ввиду правильно выстроенного диалога и помощи в позировании.  

Выполнив практическую часть, сделан вывод о том, что студийная beauty-съёмка 

является сложным процессом, требующим предварительной подготовки. Если фотограф 

работает индивидуально, без команды различных специалистов, то ему потребуется 

объединить в себе сразу несколько профессий: стилиста, визажиста, дизайнера. Также нужно 

всегда быть готовым к тому, что какие-то моменты съёмки могут пойти не по плану. Таким 

образом, цель была достигнута, методы съемки студийного beuty портрета выявлены.  
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СЕКЦИЯ IV. ТУРИЗМ И РЕКЛАМА 

 

Балабуева Екатерина Алексеевна (автор) 

Лисицына Елена Евгеньева (научный руководитель) 

ОСОБЕННОСТИ ОРГАНИЗАЦИИ АВТОТУРОВ НА ПРИМЕРЕ МАРШРУТА ПО 

САХАЛИНСКОЙ ОБЛАСТИ 

Сахалин — остров у восточного побережья Азии. Входит в состав Сахалинской области. 

Крупнейший остров России. Как и большинство других мест на востоке нашей страны, 

Сахалин более примечателен природой, нежели рукотворными объектами. Таких выдающихся 

природных памятников, как Камчатка, Сахалин не содержит, однако даже имеющихся в 

наличии хватит на несколько недель, а то и месяцев пешеходных походов. Здесь есть горы, 

пляжи, водопады, озера, термальные источники, да и сама островная природа, столь резко 

отличающаяся от материковой, – вполне себе достопримечательность [1]. 

Прежде чем перейти к созданию автомобильного тура, необходимо дать определение 

понятию автотуризм и рассмотреть его виды. Автомобильный туризм — путешествия людей 

в страны или местности, отличные от их постоянного места жительства, в которых основным 

средством передвижения выступает частный или арендованный автомобиль [2]. 

Главной особенностью автотуризма является то, что туристу придется самому 

определять, какие вещи ему понадобятся во время путешествия. Этот недостаток 

компенсируется большим объемом багажника. Автотурист не ограничен двумя или вообще 

одним местом багажа, как пассажиры самолета и поезда соответственно [3]. 

Автотуризм позволяет спланировать поездку с учетом личного бюджета. Он снижает 

транспортные затраты и расходы на проживание. Автомобильный туризм является 

оптимальным вариантом семейного отдыха. Зачастую это единственная возможность для 

членов семьи собраться вместе и приятно провести свободное время [4].  

Немаловажной частью разработки маршрута является выбор автодома. Автодом, кемпер 

или дом на колесах — это собирательное название любых транспортных средств для 

путешествий. Так называют и прицепы (без двигателя и кабины водителя), и полноприводные 

автодома. Официальной классификации автодомов в России пока что не существует, чаще 

всего пользуются обозначениями из европейских стран. По стандартам 

Евросоюза автодома подразделяются на четыре вида – интегрированные, 

полуинтегрированные и альковные кемперы, а также жилые минивены (кастенвагены) [5]. 

Автодома – это очень комфортный способ авто путешествия. Но не только само 

транспортное средство определяет комфортность. 

Автотуризм имеет свою специфику, технически основанную на знаниях инфраструктуры, 

навыках управления крупногабаритным транспортным средством, пользования и 

обслуживания систем жизнеобеспечения автодома.  

Для того чтобы туристам было комфортно путешествовать необходим ряд условий. В 

первую очередь – развитая дорожная сеть. Современная сеть автомобильных дорог должна 

создавать необходимые условия для безопасного проезда, обеспечения сохранности грузов, 

отдыха автомобилистов и профессиональных водителей, а также развития автотуризма путем 

повышения уровня придорожного сервиса [6]. 

Современная дорога немыслима без развитой придорожной инфраструктуры. Также 

необходима сама информация о дорогах – это дорожные карты, атласы, схемы [6]. 

Автомобили требуют постоянной дозаправки и имеют свойство ломаться. Поэтому по 

всему направлению автопутешествия необходимо достаточное количество заправочных 

станций, станций технического обслуживания, шиномонтажа и магазинов автозапчастей [6]. 

У туриста не должно возникать проблем с питанием. В настоящее время вдоль дорог 

развернута широкая сеть придорожных кафе. Но если ехать не только по основным 

автомагистралям, а например, высоко в горы, то следует запастись продуктами для перекуса и 

приготовления пищи на огне [6]. 



118 

 

Автотуризм — одно из ключевых направлений внутреннего туризма в России, которое 

всегда пользовалось популярностью среди путешественников. Сегодняшние обстоятельства 

позволили взглянуть на него по-новому, оценить значимость и перспективы. Они более чем 

радужные [7]. 

Сахалинская область принадлежит к небольшому числу субъектов Российской 

Федерации, имеющих сложную транспортную схему, связывающую регион с основной частью 

страны. Это – единственная в России административная территория, расположенная на 59 

островах. Обладая выгодным географическим расположением, исключительными природными 

ресурсами, таким как нефть, газ, уголь, область при этом относится к регионам с неустойчивым 

транспортным сообщением. Транспортная инфраструктура Сахалинской области представлена 

всеми видами транспорта. Проблема заключается в том, что основная ее часть создавалась в 

советское время и в последующем практически не развивалась [1]. 

Главной дорогой области является автомобильная дорога Южно-Сахалинск – Оха. Данная 

автомобильная дорога, проходя через всю территорию острова Сахалин в меридиональном 

направлении, обеспечивает автомобильное сообщение между южными, северными и 

центральными районами острова, соединяет между собой и с областным центром большую 

часть административных центров муниципальных образований, расположенных на острове 

Сахалин [8]. 

Протяженность автомобильной дороги Южно-Сахалинск – Оха составляет 859 км. Дорога 

построена лишь на протяжении 398 км, в том числе 249 км с асфальтобетонным покрытием. На 

остальном протяжении – грунтовая. Сахалин занимает одно из последних мест в России по 

количеству дорог с твердым покрытием [9]. 

В Сахалинской области 15 городов, 5 посёлков городского типа, 222 сельских населённых 

пункта. По информации правительства Сахалинской области, всего в регионе 1540 км дорог. 

Из них в настоящее время соответствуют нормативным требованиям только 54,7% дорог, 58% 

имеют асфальтобетонное покрытие. Наличие такой протяженности грунтовых участков не 

позволяет в настоящее время полностью обеспечить надежное и регулярное автомобильное 

сообщение на всем протяжении дороги.[9]. 

Также среди негативных факторов, влияющих на отрасль, называется высокий уровень 

автомобилизации населения Сахалина. Уже сегодня он составляет около 470 авто на 1000 

жителей, а к 2030 году составит 500. То есть личный транспорт должен оказаться 

в распоряжении каждого второго сахалинца [10]. 

При организации автотура лучше пользоваться трассами:  

1) Автомобильная дорога Южно-Сахалинск — Оха проходит по восточному побережью 

острова Сахалин с юга на север и является основой опорного каркаса дорожной сети области; 

2) Автомобильная дорога Невельск — Томари — построена до 1945 года и первоначально 

была рассчитана для гужевого транспорта с проезжей частью 4 м-5 м. Проходит по западному 

побережью острова Сахалин с юга на север, обеспечивает экономические, административные и 

социально-культурные связи четырех районных центров с областным центром и между собой, 

железнодорожными станциями и портами; 

3) Автомобильная дорога Арсентьевка — Ильинское обеспечивает связи между 

западными и восточными районами области, соединяя две главные автодороги; 

4) Автомобильная дорога Тымовское — Александровск-Сахалинский в настоящее время 

является единственной наземной транспортной артерией и имеет стратегическое значение [11]. 

Основными факторами, ограничивающими возможности реализации стратегических 

целей пространственного и социально-экономического развития области, со стороны дорожной 

системы области являются:  

— слабое пространственное развитие опорной сети автомобильных дорог; 

— низкая обеспеченность дорогами с усовершенствованным покрытием;  

— отсутствие развитого автомобильного сервиса и необходимого обустройствах [11]. 

Также развитие автотуризма в данном регионе тормозит отсутствие придорожной 

инфраструктуры. Чем дальше захочет забраться любознательный путешественник, тем к 
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большим лишениям ему придется подготовиться. Даже на относительно освоенном юге 

острова заправки, кафе и туалеты не построены через каждые 10 км. Не говоря уже о 

центральной и северных частях, где до развития организованного туризма еще очень далеко. 

Гостиниц за пределами Южно-Сахалинска практически нет. Самое большее, на что можно 

рассчитывать, – частные дома и квартиры, которые сдают местные жители. 

Автодома в области, к сожалению, не пользуются большой популярностью, но в каждом 

крупном городе есть пункты проката и представители автоцентров, у которых можно взять 

фургоны и прицепы для путешествия. Заказать и арендовать автомобили также можно прямо 

на сайте. В объявлениях указаны номера телефонов владельцев, характеристики транспортного 

средства, схемы расположения спальных и сидячих мест. 

Собственникам автодомов и кемперов в Южно-Сахалинске предлагают размещать 

объявления и информацию об услугах и стоимости. Добавлять фотографии, интересное 

описание и отзывы отдыхающих, чтобы люди легко могли найти машину для великолепного 

отдыха. Также на Сахалине есть возможность каршеринга (кратковременная аренда 

автомобиля). В интернете есть множество сайтов, где можно самостоятельно выбрать марку 

авто, период, дополнительные опции, рассчитать стоимость. Автопрокат производится на 

территории Сахалина. В некоторые районы Сахалинской области необходимо предварительное 

согласование у арендодателя. 

Для того чтобы разработать собственный автомобильный тур, необходимо изучить уже 

готовые предложения. В наше время их немало и все они абсолютно разнообразны. По 

данному региону их насчитывается чуть более двадцати. Их предлагают как полноценные 

туроператоры, турагентства, так и небольшие клубы любителей автомобильных путешествий. 

Самые известные туроператоры: Вокруг Света, Дельфин, и Клуб «АвтоТур». 

Туристическая компания «Вокруг Света» предлагает единственный тур, стоимостью 1500 

рублей. Автотур плюс восхождение: Экскурсия за впечатлениями и энергией на природный 

останец Лягушка - одно из семи чудес Сахалина. Период проведения: май – ноябрь. Стоимость 

рассчитана на группу от 2-х человек, но длится тур всего полдня. В стоимость уже входят 

транспорт (джип, автобус), работа экскурсовода, медицинская страховка, фото/видео съемка. 

Дополнительно оплачивается питание и экипировка. Останец Лягушка - расположен на 

расстоянии около 20 км от города Южно-Сахалинска [12]. 

Достоинство данного тура заключается в его стоимости. Компания предлагает очень 

интересную программу по живописным местам, но единственным минусом остается 

продолжительность тура. Автомобильным его назвать нельзя, по большей части это всего лишь 

экскурсия [12]. 

Туроператор «Дельфин» предлагает более разнообразную программу "Экспедиция по 

Сахалину" 9 дней и 8 ночей, экскурсионный автотур, Сахалин. Он включает в себя активный 

отдых, экскурсии, отдых в горах, отдых у реки, озера, водохранилища, природу. Группа от 12 

человек [13]. 

Транспорт: автобус/микроавтобус, автотранспорт повышенной проходимости. В 

стоимость уже включено: все трансферы по программе, проживание в отеле и питание по 

программе, экскурсионное обслуживание в сопровождении гида-экскурсовода и инструктора, 

страхование от несчастного случая на 1000000 рублей. Общая стоимость тура 86500 рублей на 

1 человека [13]. 

Достоинство тура в его разнообразном времяпрепровождении и комфортном размещении 

в отеле с включенным питанием. Высокая цена за тур полностью оправданна, но всё же 

высокая.  

Клуб «АвтоТур» приглашает сахалинцев в увлекательную поездку по острову. Ежегодно 

приглашает всех желающих принять участие в поездке по маршруту Южно-Сахалинск - 

Александровск-Сахалинский - Южно-Сахалинск. Как рассказали организаторы мероприятия, 

пунктами остановок станут бухта Тихая, водопад в Макаровском районе, мемориальный 

комплекс в селе Леонидово и многие другие достопримечательности области. Завершающим 

пунктом станет город Александровск-Сахалинский и посещение его изюминок, среди которых 
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- знаменитые скалы Три Брата, тоннель на мыс Жонкьер, смотровая площадка, а также 

населенные пункты района [14]. 

Требования к оснащению: палатки, спальные мешки, запас еды и посуды для ее 

приготовления, теплая одежда, трос, лопата, запасное колесо, газовые баллоны, питьевая вода 

не менее 5 литров на человека. Желательно наличие радиостанции и, самое главное, 

фотоаппарата. Так как все туристы со своим снаряжением, и на собственных машинах, тур 

абсолютно бесплатный [14]. 

В данном туре большое количество плюсов, так как путешествие изначально 

организовывает клуб по интересам. Туристы в любой момент могут слегка изменить маршрут и 

придумать собственную развлекательную программу. Данный тур не подойдёт лишь новичкам.  

В путешествие необходимо ехать со своим снаряжением, в чём разбирается далеко не каждый 

турист. 

Отталкиваясь от идеи данного клуба можно самостоятельно разработать собственный 

автомобильный тур, который будет подходить абсолютно всем. Развлекательная программа, 

стоимость, маршрут, снаряжение, всё будет доступно и понятно. Главное, что тур будет 

захватывать множество достопримечательностей, будет необычным, разнообразным, а главное 

– бюджетным.  

Маршрут будет состоять из 6 уникальных мест. Начинаем с самого простого Южно-

Сахалинск — Охотское. Сейчас там почти построена набережная на берегу Залива 

Мордвинова. Далее – мыс Великан. Немного отдохнув от бездорожья старт к Татарскому 

проливу. Холмск-город порт, по дороге есть база отдыха Бамбучки. Чтобы далеко не уходить 

поездка пойдет через Ловецкий перевал в Невельск. Прекрасная  дорога и виды. Затем отправка 

во Взморье, По дороге можно собирать янтарь на берегу холодного Охотского моря. Самый 

сложный и продолжительный маршрут из перечисленных к заставе Южной.  Это дорога к 

знаменитому маяку Анива. Завершением маршрута будет застава Южная. В хорошую погоду 

все эти маршруты доступны самым обыкновенным автомобилям. 
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РАЗРАБОТКА ДИЗАЙНА РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ НА ПРИМЕРЕ КОМПАНИИ 

ПО ИЗГОТОВЛЕНИЮ ИЗДЕЛИЙ ИЗ ДЕРЕВА «ЧЁРНОЕ ДЕРЕВО СИБИРИ» 

 

Одной из основных культурных проблем современного общества социологи выделяют 

синдром информационной усталости, иначе говоря перенасыщение информацией. В огромном 

информационном потоке концентрации внимания человека снижается и ему становиться 

сложно сфокусироваться на чём-то конкретном. 

Культурные проблемы оказывают огромное влияние на различные сферы жизни, в том 

числе и на рекламу. 

Многие из более традиционных средств воздействия на потребителей теряют свою 

оригинальность, становятся избитыми и больше не привлекают внимание потенциальных 

потребителей. И тут ключевую роль играет дизайн рекламных материалов, который 

способствует большему привлечению внимания целевой аудитории, а также является 

оригинальным ходом компании. Это обуславливает актуальность данной работы.  

Цель работы – создать дизайн рекламных материалов для компании по изготовлению 

изделий из дерева «Чёрное дерево Сибири». 

Разработка дизайна рекламных материалов – сложный и многогранный процесс, 

который нельзя охарактеризовать однозначно. Для создания наиболее эффективных рекламных 

материалов, нужно понимать их суть и назначение. 

В своей работе мы будем опираться на термин, который ввел специалист по 

менеджменту и рекламе Скопинин Александр Александрович: «Рекламный дизайн – это 

проектная деятельность, направленная на разработку средств визуализации рекламного образа 

товара в рамках творческой стратегии рекламной кампании».[2] 

Ориентируясь на конкретную аудиторию или на широкий круг потребителей, 

рекламный дизайн должен правильно донести идею рекламы. Его задачи не ограничиваются 

лишь привлечением потребительского внимания. Важно, чтобы выбранное изображение 

отражало стратегию рекламной кампании, помогало создавать фирме-заказчику необходимый 

имидж, правильно позиционировало товары или услуги и т.д. Хорошее художественное 

исполнение дизайна помогает выстроить определенный ассоциативный ряд, создавая в течение 

короткого времени прочные эмоциональные связи. 

Изучение конкурентов – один из самых важных этапов разработки дизайна рекламных 

материалов, так как только с помощью анализа возможно избежать ошибок и клишированных 

образов. 
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Для анализа дизайна рекламных материалов мы решили взять такие компании как: 

«Столяр-мастер», «Армаев мебель», «Kanwood». Критерием сегментирования стал финансовый 

фактор: изделия этих фирм находятся в одном ценовом диапазоне с нашим клиентом. Так как у 

этих компаний нет полиграфической и наружной рекламы, мы решили проанализировать их 

сайты и фирменный стиль. 

Логотип компании «Столяр-мастер» представлен в виде названия с винтажным 

орнаментом светло-коричневого цвета(Приложение 1).Сайт данной компании выполнен в тех 

же оттенках что и логотип. Все фотографии и шрифт подходят по стилю к логотипу: они 

выполнены в винтажном, не ярком, не выделяющемся стиле. Компания «Столяр-мастер» 

занимается изготовлением мебели, но их логотип не связан с их деятельностью. По этой 

причине, потенциальный потребитель не будет ассоциировать изготовление мебели с данной 

компанией при взгляде на фирменный стиль компании.[3] 

Выбор винтажного стиля обусловлен направленностью компании: большинство их 

работ выполнено в викторианской стилистике (тонкая резьба, множество деталей). Цветовая 

схема максимально проста: светло-коричневый цвет ассоциируется с деревом. 

Логотип фирмы«Армаев мебель» представляет собой заглавные буквы из названия 

компании и подложка пастельного оранжевого оттенка. (Приложение 2).Буквы тёмно-серого 

цвета, шрифт без засечек. Цвета и шрифт логотипа связан с цветами сайта и шрифтом текста. 

На сайте присутствуют такие цвета как: оранжевый, серый, белый и чёрный. Поэтому, 

потенциальный покупатель сможет связать логотип компании и дизайн сайта в своём сознании. 

Логотип компании очень простой и не несёт никакой смысловой связи с изготовлением 

мебели, так же нет связи с деревом. [1] 

На сайте столярной мастерской «Kanwood» мы видим минималистичный фирменный 

стиль и логотип, выполненный в черно-белом стиле.(Приложение 3). Сайт оформлен также как 

и логотип, в чёрно-белых тонах. Так же, в логотипе компании «Kanwood» присутствуют 

геометрические элементы, такие как прямоугольник и на сайте, присутствуют такие же 

элементы.  Логотип в нижней части сайта отличается: в его композиции присутствуют 

абстрактные фигуры в виде ёлок. Различие логотипов может нарушить связь между 

фирменным стилем и компанией в сознании потребителя. [5] 

По анализу конкурентов можно сделать вывод, что каждая компания придерживается 

своего фирменного стиля. Однако, у всех компаний иметься существенный недостаток – их 

логотипы не отражают деятельность фирмы. 

Далее мы изучили дизайн рекламных материалов нашего заказчика – компании «Чёрное 

дерево Сибири (BlackWoodSiberia)». 

Логотип компании «Чёрное дерево Сибири (BlackWoodSiberia)» (Приложение 4) состоит 

из двух перекрещенных топоров. Это сделано для того, чтобы показать ассоциацию с 

деятельностью компании. Логотип можно использовать в монохромных чёрном, белом и 

коричневом цветах. На сайте присутствуют белый, бордовый и светло-коричневый и чёрный 

цвета, которые также подчёркивают смысловую привязку к направленности фирмы. [4] 

Наш заказчик, владелец компании«Чёрное дерево Сибири» («BlackWoodSiberia»), решил 

запустить рекламную кампанию, чтобы привлечь новую целевую аудиторию. Для этих целей 

мы решили выбрать полиграфическую и наружную рекламу, так как она не используется 

конкурентами, а значит данный канал для продвижения полностью свободен. 

 Исходя из логотипа компании, мы решили стилизовать рекламные материалы под 

«крафтовый» стиль («craft» с английского можно перевести как «искусная работа» или 

«ремесло»). Крафтовые изделия, по своему замыслу, отличаются от продуктов многосерийного 

производства гораздо более высоким качеством, за счёт натуральных материалов и 

индивидуального подхода к каждому заказу. 

Первый макет визитки было решено сделать двусторонний (Приложение 5). На заднем 

фоне изображена структура дерева, тёмно-коричневого цвета, на лицевой стороне расположен 

логотип крупным планом. На задней стороне, в левой части визитки помещён логотип, а слева 

мы разместили контактную информацию и описание деятельности компании «Чёрное дерево 
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Сибири» («BlackWoodSiberia»). Шрифт для текста использовали Book Antiqua. Для лучшего 

контраста и читаемости логотип и текст было решено сделать белыми.  

В качестве материалов для второй визитки, мы решили выбрать крафтовую бумагу, так 

как её текстура напоминает дерево (Приложение 6). Так же это позволит выделить визитку 

среди конкурентов, так как данный материал не является стандартным. В этот раз, было 

принято решение сделать визитку односторонней – так наш заказчик не только сэкономит на 

печати, но и сможет функционально использовать вторую сторону (например, оставлять 

оперативные заметки карандашом или ручкой своим клиентам).  

Логотип мы поместили в левую сторону, а контактные данные и краткое описание 

деятельности компания – в правую. Логотип и основной текст написаны черным светом, так 

как фон визитки достаточно светлый. Шрифт использовали Book Antiqua.  Стоит отметить, что 

для визуализации готовой визитки мы вставили текстуру крафтовой бумаги на фон, но при 

печати макет будет без задника. 

В третьем макете визитки мы продолжили крафтовую стилизацию, но сделали 

рекламный материал двухсторонним(Приложение 7).На лицевой стороне, в верхнем левом и 

нижнем правом углу изображены срезы дерева коричневого цвета, а по центру помещён 

логотип чёрного цвета. На второй стороне срез дерева изображён только в нижнем правом 

углу, а логотип уменьшен и помещён в левую сторону. Справа находиться информация о 

компании. Используемый шрифт при разработке Book Antiqua. 

Далее мы показали макеты визиток клиенту, и он выбрал третий вариант визиток.В 

целом, ему понравилась идея с крафтовой стилизацией, но он попросил добавить немного 

современного скандинавского стиля. Учитывая пожелания заказчика, мы приступили к 

разработке односторонней листовки. 

В основу первой листовки мы разместили фотографию кухни с обеденным столом 

(Приложение 8). Логотип разместили сверху и по центру, так же разместили информацию об 

акции. При разработке мы использовали шрифт Arial жирный и классический. На задний фон 

мы решили поместить текстуру дерева. Так потенциальный клиент сразу поймет, чем 

занимается наша компания и какие материалы использует. 

Помимо визитки и листовки, заказчик попросил разработать баннер (Приложение 9). 

Мы хотели сделать оригинальный, запоминающийся и привлекающий внимание дизайн. 

Фоном мы решили сделать структуру дерева темного оттенка. Текст расположили в правой 

части баннера, шрифт использовали Arial. В левой части мы решили вставить изображение 

мужчины с топором, что напоминает логотип и несёт в себе связь с лесом, деревом, обработкой 

и работой с массивом дерева. Второй баннер похож на первый, отличие в изображении в левой 

части баннера. Для второго баннера мы решили сделать изображение кухни, чтобы 

потенциальный клиент сразу видел ассоциацию с деятельностью компании заказчика. 

Во время проведенной нами практической работы по разработке дизайна рекламных 

материалов для компании «Чёрное дерево Сибири», мы смогли выявить особенности 

разработки дизайна рекламных материалов: 

1. Для создания уникальных и эффективных рекламных материалов нужно учитывать 

фирменный стиль конкурентов и избегать их ошибок; 

2.  В дизайне рекламных материалов нужно отталкиваться от деятельности фирмы – это 

позволит создать ассоциативную связь между носителем рекламы и необходимой 

услугой в сознании потребителей;  

3. При разработке рекламных материалов необходимо учитывать уже существующий 

фирменный стиль компании-заказчика для целостного восприятия дизайна 

потребителем; 

4. Использование принципов дизайна рекламных материалов позволит создать визуально 

приятные и информативно понятные носители рекламы. 
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В настоящее время человек постоянно сталкивается с рекламой, из-за чего очень трудно 

привлечь и удержать его внимание. Одним из способов удержания внимания покупателя или 

заказчика является фирменный стиль компании. Он нужен каждой компании, которая хочет 

повысить узнаваемость и запоминаемость, а также выделиться среди конкурентов. 

В работе будет рассматриваться один из главных носителей фирменного стиля – деловая 

документация. Она должна быть своеобразным продолжением фирменного стиля. Благодаря 

элементам дизайна, которые нанесены на официально-деловые документы, повышается 

узнаваемость компании и ее индивидуальность. 

Цель курсовой работы – выявить особенности дизайна деловой документации на 

примере Digital-агентства «Студия Т». 

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи: 

https://mebelmax-tomsk.ru/o-kompanii/
https://mebelmax-tomsk.ru/o-kompanii/
https://www.blackwoodsiberia.com/
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1. Изучить понятие и виды деловой документации. 

2. Изучить особенности оформления деловой документации. 

3. Охарактеризовать Digital-агентство «Студия Т». 

4. Описать этапы разработки дизайна деловой документации для Digital-

агентства «Студия Т». 

Объект курсовой работы – дизайн деловой документации. 

Предмет – дизайн деловой документации на примере Digital-агентства «Студия Т». 

Деловые документы – это официально-деловые документы, регламентирующие 

деятельность организаций, учреждений, предприятий, фирм. Их часто называют 

управленческими, а их совокупность – управленческой документацией. Но это не только 

итоговый результат деятельности любой компании – это еще один из носителей фирменного 

стиля компании. 

Дизайн деловой документации – это сочетание различных видов графического или 

полиграфического оформления. Если дизайн будет выполнен профессионально – это усилит 

имидж бренда и добавит ему солидности в глазах деловых партнеров и клиентов, повысит 

узнаваемость компании и ее индивидуальность. 

Деловая документация в фирменном стиле включает в себя: фирменный бланк, 

фирменный конверт, фирменную папку, визитку. 

Фирменный бланк служит основной формой для деловой переписки и используется в 

следующих случаях: исходящая корреспонденция, письма, уведомления, коммерческие 

предложения, приказы, распоряжения, благодарности и поздравления. 

Фирменный конверт – это почтовый конверт любого размера, на которые нанесены 

минимальные реквизиты. Он представляет собой не только упаковку для пересылки. Кроме 

этого он еще и выполняет в себе представительскую функцию, то есть сообщает информацию 

об отправителе, его статусе, фирменном стиле еще до знакомства с текстом письма. 

Фирменная папка, помимо хранения и накопления документов, служит для 

формирования имиджа компании, то есть сочетает в себе функциональность и 

информативность. 

Визитки включают в себя информацию о своем владельце или компании. В зависимости 

от содержащейся в ней информации и назначения различают личные и корпоративные визитки. 

Помимо этого, визитки могут быть односторонними или двусторонними.[3] 

Дизайн деловой документации будет разрабатываться на примере digital-агентства 

«Студия Т». 

«Студия Т» занимается: 

 Разработкой сайтов, сервисов, интернет-магазинов, промо; 

 Разработкой мобильных приложений для iOS и Android; 

 Ведением социальных сетей; 

 Рекламой и продвижением (таргетированная, контекстная и медийная реклама, 

поиски точек роста, SEO-продвижение); 

 Поддержкой проектов (техническая поддержка и доработка проектов, аналитика 

и развитие, дизайн-поддержка). 

Четвертый год подряд Digital-агентство «Студия Т» – самое награждаемое агентство в 

Томске и третье в Сибири, в сотне лучших диджитал-продакшнов России по версии Tagline и 

15 самых креативных студий по версии Рейтинга Рунета. 

Digital-агентство работает с федеральными и международными брендами. Среди 

клиентов: S7 Airlines, Яндекс, Сбер Капитал, Сибагро и другие.[2] 

Фирменные цвета digital-агентства «Студия Т» - черный и красный. 

Логотип комбинированный (Рисунок 1), но допустимо использовать только одну «t» 

(Рисунок 2). 
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Рисунок 1. Основной комбинированный 

логотип компании 

Рисунок 2. Допустимый сокращенный логотип 

компании 

 

Менеджер «Студии Т» предоставил техническое задание. 

В дизайне используется шрифты Proxima Nova Regular и Suisse Int’l, предпочтительно 

второй вариант, так как digital-агентство «Студия Т» сейчас переходит на него. 

Что касаемо материалов деловой документации: 

 Бланк – глянец, обычный; 

 Конверт – матовый плотный картон, можно с глянцевым тиснением; 

 Папка – плотная матовая мелованная бумага; 

 Визитка – матовый пластик. 

Пожелания к дизайну: минимализм, абстрактные кривые формы, стеклянные баблы. 

Первым был разработан фирменный бланк (Приложение 1, рисунок 1), формат А4, 

материал – глянцевая бумага. Он выполнен в минималистичном стиле. В дизайне присутствуют 

абстрактные кривые формы и элементы, которые digital-агентство «Студия Т» часто 

используют в своем дизайне. 

На бланке размещены логотип, полное фирменное наименование организации, 

контактные данные, платежные реквизиты и сайт. Дизайн бланков оказался наиболее сложным, 

так как не было возможности нанести множество графических элементов, которые бы 

привлекали внимание и делали дизайн более интересным. Все потому, что слово “blank” 

переводится с английского языка как «пустой» или «чистый», в этом его суть. Также не стоит 

забывать, что он является не более чем носителем.[4] 

Далее был разработан дизайн фирменного конверта (Приложение 1, рисунок 2,3). 

Формат евро (110×220), материал – матовый плотный картон, логотип и название нанесены с 

помощью глянцевого тиснения. Конверт выполнен в минималистичном стиле и в цветах, 

которые использует «Студия Т». 

На конверте размещены логотип, название, адрес, телефон, электронная почта и сайт. 

Внутри конверт выполнен в красном цвете, так как это один из основных цветов digital-

агентства «Студия Т». Красный цвет считается наиболее действенным и активным.[1, с. 58] 

Дизайн папки (Приложение 2, рисунок 1,2) почти повторяет дизайн конверта. Формат 

под А4, сборная папка, материал – плотная матовая мелованная бумага. На ней размещены: 

логотип, название, сайт, адрес и электронная почта. 

Внутри папка выполнена в красном цвете, также нанесены графические элементы в виде 

спирали и контура кругов. 

Последнее, что было разработано – это визитка (Приложение 2, рисунок 3,4). 

Выполнена в таком же стиле, что конверт и папка. Визитка двусторонняя, на первой стороне 

размещены логотип, название, адрес и сайт. На второй стороне – имя, должность, телефон и 

электронная почта. Имя выполнено в красном цвете, чтобы акцентировать на нем внимание. 
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В ходе написания курсовой работы, было выявлено, что фирменный стиль является 

мощным инструментом для создания нужного образа бренда в глазах потребителей. 

Фирменный стиль делает бренд узнаваемым, позволяет выделиться среди конкурентов, 

повышает ценность бренда в глазах потребителей и усиливает позиционирование. 
На примере digital-агентства «Студия Т» были выявлены следующие особенности 

дизайна деловой документации: 

 Логотип компании желательно размещать в верхней части документа или посередине (в 

случае папки, конверта и визитки, чтобы акцентировать внимание). 

 Деловая документация должна быть своеобразным продолжением фирменного стиля, 

т.е. визуальное повторение определенных деталей и элементов, которые помогут клиентам 

отличить вас от других компаний. 

 Неправильный дизайн деловой документации может послужить причиной отклонений 

коммерческих предложений. К созданию дизайна деловой документации нужно подходить 

очень ответственно. 

 Контактная информация с указанием названия, адреса, телефона, электронной почты, 

сайта является важным атрибутом всей документации. 

 Необходимо использовать фирменную цветовую гамму. 

 Желательно придерживаться референсов, которые предоставил вам заказчик, для более 

успешной разработки дизайна. 

Для достижения поставленной цели были раскрыты понятие деловой документации и ее 

виды, изучены особенности оформления деловой документации, дана характеристика digital-

агентству «Студия Т» и описаны этапы разработки дизайна деловой документации для данного 

агентства. 

В ходе курсовой работы были закреплены навыки по разработке дизайна деловой 

документации; на примере digital-агентства «Студия Т» были выявлены особенности дизайна 

деловой документации; приобретен опыт работы с техническим заданием. 

Цель данной работы заключалась в выявлении особенностей дизайна деловой 

документации на примере digital-агентства «Студия Т». Цель была достигнута, задачи 

выполнены, особенности выявлены на практике. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1 

 Рисунок 1. 

Фирменный бланк 

 

Рисунок 2. Фирменный конверт 

снаружи 

 

Рисунок 3. Фирменный конверт 

внутри 

 

ПРИЛОЖЕНИЕ 2 

 

Рисунок 1. Фирменная папка снаружи 

 

Рисунок 2. Фирменнаяя папка внутри 

 

Рисунок 3. Фирменная визитка сторона 1 

 

Рисунок 4. Фирменная визитка сторона 2 
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ПРОДВИЖЕНИЕ ГОСТИНИЧНОГО ПРЕДПРИЯТИЯ 

Аннотация: Методы продвижения отелей сильно отличаются от способов раскрутить 

другие виды бизнеса. Поэтому в этой статье будет проводиться краткий анализ сферы 

маркетинга в системе продвижения гостиничного бизнеса. Рассматривается актуальный 

пример программы лояльности, а также наиболее эффективные методы продвижения 

гостиничных предприятий. 

Основная часть 

В настоящее время роль маркетинга в сфере услуг все еще слабо развита, тем не менее, 

рынок услуг характеризуется быстрым ростом и развитием. Индустрия гостеприимства – это 

сфера, которая никогда не потеряет своей актуальности и где всегда наблюдается высокий 

уровень конкуренции. Малым и независимым гостиничным сетям, желающим выйти на 

мировой уровень, необходимо понимать, что особенность крупных гостиниц состоит не только 

в их известном имени, но и в высоком уровне предоставляемых услуг, и в грамотно 

построенной программе продвижения. 

Под продвижением продукта или товара принято понимать совокупность различных 

методов деятельности по доведению до потенциального потребителя информации о 

достоинствах продукта и стимулированию возникновения желания его приобрести.  

В классическом комплексе маркетинга к элементу «продвижение» относят следующие 

способы продвижения продукта, в том числе и туристского:  

 реклама (advertising);  

 персональные продажи (personal sell);  

 стимулирование сбыта (sales promotion);  

 связи с общественностью (public relations).  

Стимулирование сбыта— это кратковременные средства и приемы, которые призваны 

способствовать повышению продаж и привлечению большего количества потребителей.К 

числу ключевых механизмов стимулирования сбыта, наиболее часто используемых для 

повышения лояльности потребителей услуг, относят: 

1. Дисконтные программы;  

2. Подарки для клиентов;  

3. Купоны, скидки и специальные ценовые предложения для постоянных покупателей;  

4. Специальные программы лояльности и пр. 

 В индустрии гостеприимства наиболее активно используется такой способ продвижения 

как «программы лояльности». Выделяют следующие формы программ лояльности: 

 Дисконтная программа – гость получает фиксированную скидку в момент покупки 

товаров или услуг, скидка может расти до обусловленного процента в связи со стабильными 

покупками;  

 Накопительная система: набирая определённое количество баллов за время, 

проведённое в гостинице, гость приобретает существенные привилегии на пользование 

гостиничными услугами;  

 Бонусные баллы – гость зарабатывает бонусные баллы за покупки товаров или услуг 

одного отеля и в дальнейшем обменивает накопленные баллы на вознаграждение. 

 Чаще всего программы лояльности носят комбинированный характер. Среди 

популярных мировых гостиничных сетей программы лояльности имеют Hilton, InterContinental 

Hotels Group, Marriott, Hyatt, Accor.Из российских гостиниц хорошую программу лояльности 

имеет сеть AZIMUT Hotels.  

 Участники программ лояльности получают баллы, мили или другие бонусы за 

проживание в отеле, оплату ужина в ресторане или услуги фитнес-центра. Их количество 

рассчитывают исходя из стоимости номера: например, за каждые потраченные 50 Р дают один 

балл. Даже если там живут несколько человек, баллы начислят только тому, на кого оформлено 
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бронирование. Участвовать в программах лояльности можно только тогда, когда вы 

бронируете номер на сайте сети или отеля. Если оплачивать его через «Букинг» или другие 

агрегаторы, копить баллы не получится. Обычно в программах лояльности несколько уровней: 

чем больше ночей или бонусов накопил турист, тем больше привилегий он получит. Помимо 

скидки, участникам часто доступны другие преимущества: приветственный напиток, 

повышение категории номера, бесплатный ранний заезд или поздний выезд. 

PR- прежде чем говорить о PR в гостиничном бизнесе следует отметить, что редко речь 

идет о деятельности специально выделенного отдела по связям с общественностью. Чаще всего 

в гостинице существует отдел маркетинга и рекламы, который и занимается 

позиционированием предоставляемых услуг. Задача PR состоит в том, чтобы наладить 

взаимопонимание, положительное отношение и доверие клиента к предложению предприятия 

гостинично-туристского бизнеса на длительную перспективу. Речь идет о формировании в 

глазах общественности положительного имиджа, хорошей репутации и уважения к 

предприятию. К основным направлениям деятельности по связям с общественностью можно 

отнести формирование доброжелательных взаимосвязей и взаимоотношений: со средствами 

массовой информации; с целевыми аудиториями; с органами власти и госуправления. В 

качестве примеров можно привести следующий перечень PR акций, применяемых в практике 

гостиничного и ресторанного дела: разного рода благотворительные мероприятия, организация 

в гостинице выставок по искусству, недели кухонь различных регионов, дегустация вин для 

знатоков, совместное приготовление блюд под руководством вашего шеф-повара. 

Методы продвижения отелей сильно отличаются от способов раскрутить другие виды 

бизнеса. Потенциальные посетители гостиниц, отелей, хостелов обычно находятся за сотни 

километров от нужного места, и единственный способ привлечь их – через сеть. Поэтому в 

первую очередь имеет смысл говорить о продвижении отеля в Интернете с помощью 

оптимизации, специализированных сайтов-агрегаторов, внутреннего улучшения собственного 

ресурса и добавления качественного контента. 

При выборе методов продвижения сайтовнеобходимо использовать и классические 

методы, которые применяются при раскрутке любого сайта, и те, что особенно актуальны для 

гостиничного бизнеса. Особенности гостиничного сайта: 

1. Особое внимание нужно уделить структуре и навигации – все должно быть просто и 

максимально удобно для пользователя. 

2. В дизайне приветствуется лаконичная палитра и умеренный креатив, поскольку главная 

задача ресурса – дать посетителю нужную информацию и упростить процедуру 

бронирования, а не поразить его воображение. Так что перегружать страницы яркими 

картинками и слайдерами не рекомендуется – они раздражают и затрудняют 

восприятие. 

3. Стоит позаботиться об адаптации сайта под различные мобильные устройства – это 

расширит круг потенциальных клиентов. 

Также к наиболее эффективным способам продвижения гостиничных предприятий 

относят: SEO и крауд-маркетинг, контент-маркетинг, Email-рассылка, системы онлайн-

бронирования. 

SEO и крауд-маркетинг. Базовое SEO подразумевает составление семантического ядра 

сайта с определением ключевых слов и оптимизацию всего контента под конкретные 

поисковые запросы. Но работать это будет только при постоянном обновлении и актуализации 

информации (статьи, новости, обзоры) и поддержании релевантности сайта поисковым 

запросам. Создать же естественный ссылочный профиль и способствовать популяризации 

отеля поможет крауд-маркетинг – регулярное упоминание бренда (названия гостиницы) в 

позитивном ключе на: 

 тематических форумах; 

 в рекомендательных и сравнительных сервисах (выбираем hotellook.ru, 

trivago.com, travel.ru, tripadvisor.ru); 

 в отзовиках. 
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Идеальный формат таких публикаций – комментарии и фото со ссылкой на сайт 

гостиницы, обзоры интересных туристических направлений, лайфхаки для любителей 

самостоятельных путешествий. 

Контент-маркетинг. Привлечь целевую аудиторию и создать несколько небольших 

лояльных сообществ, члены которых впоследствии станут клиентами отеля, поможет грамотно 

выстроенный контент-маркетинг. Тематические обзоры, статьи с полезной и интересной 

информацией о гостиничных услугах и на «смежные» темы будут работать на перспективу, 

постепенно формируя у людей позитивный образ бренда и обеспечивая дополнительный канал 

коммуникации. Контент-маркетинг позволяет получать обратную связь от аудитории и 

поддерживать активный диалог прямо на сайте отеля, что намного лучше, чем обсуждения на 

сторонних форумах. 

Email-рассылка. Во многих профессиональных кейсах по продвижению отелей есть 

email-рассылка, которая используется для информирования клиентов о сезонных скидках и 

спецпредложениях. Но эффективен этот инструмент только для гостиниц и отелей, где есть 

рабочая база лояльных клиентов. 

Системы онлайн-бронирования. Работа с крупными агрегаторами – еще одна 

возможность для продвижения в поисковых системах. Оно реализуется за счет реальных 

отзывов клиентов в карточке отеля и контекстной рекламы, а также включает техподдержку в 

режиме 24/7. Минус у такого сотрудничества только один – комиссия системы. 

 Особенности регионального продвижения. В региональном продвижении очень важна 

локализация. А, чтобы гостиница или хостел попали в локальную выдачу поисковика, 

необходимо: 

1. Провести семантический анализ по запросу с упоминанием локации, например, 

«гостиницы в Ярославской области». 

2. Использовать метатеги, соответствующие локальной семантике. 

3. Привязать в Яндекс.Вебмастере нужный регион. 

4. Получить доступ в Google maps и Яндекс.Картам – это делается через регистрацию 

профиля в Google Мой бизнес и Яндекс. Справочнике. 

5. Создать профиль в доступных региональных отзовиках и справочниках. 

6. Освоить 2GIS – этот геосервис является оптимальным решением, так как способен 

функционировать в режиме оффлайн. 

Подводя итогможно сделать следующий выводы, для того чтобы совершенствоваться в 

сфере гостиничного бизнеса, необходимо постоянно использовать различные системы и 

методы для продвижения своего предприятия. Для того чтобы, гостиница была успешной 

важен не только привлекательный ее имидж, но и то, что будет стимулировать работником 

сферы и потенциальных посетителей. И как уже выяснилось, сейчас актуальность продвижения 

в первую очередь стоит рассматривать на любых интернет-площадкаи специализированных 

сайтов-агрегаторов. Пиар, системы онлайн-бронирования, рассылки все это и есть одна 

большая цепочка, помогающая каждому гостиничному предприятию создавать свой 

уникальный продукт для туриста, который в свою очередь также будет получать свои 

преимущества от гостиничного предприятием. 
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РЕКЛАМНАЯ РОЛЬ УПАКОВКИ 

 

Актуальность выбранной темы "Рекламная роль упаковки" подтверждается особым 

вниманием рекламистов к данной проблеме, связанным с обострением конкуренции между 

брендами в условиях кризиса.  

         Цель данного исследования - выявить рекламную роль упаковки на примере продуктов 

питания Томского производства.  

Для достижения указанной цели были сформулированы следующие задачи:  

- дать определение понятия «Упаковка»;  

- охарактеризовать процесс создания упаковки; 

- описать упаковку как коммуникативное средство; 

- выявить роль упаковки в рекламе; 

- проанализировать упаковку продуктов питания Томских производителей. 

Объект исследования - реклама, предмет исследования - рекламная упаковка. 

         В современном рекламном менеджменте одним из важнейших элементов является 

упаковка, которой еще 10-12 лет назад отечественные производители не придавали должного 

значения по причине отсутствия конкуренции. Теперь большинством специалистов доказано, 

что упаковка должна быть составлена грамотно с точки зрения маркетинга, а не только с точки 

зрения хранения и транспортировки. Упаковка - важный инструмент рекламного менеджмента, 

через упаковку покупатель узнает о товаре. Упаковка - лицо бренда. Грамотно созданная 

упаковка помогает достучаться до покупателей и тем самым расширить клиентуру. 

         Упаковка является последней рекламой, которую видит потребитель перед принятием 

решения о том, какой бренд ему следует купить. 

         Упаковка имеет важное значение для напоминания о достоинствах продукта в тот момент, 

когда потребитель делает выбор между несколькими конкурирующими брендами. 

         Создание упаковки 

         Конкуренция между разными производителями новых, разнообразных и 

высокотехнологичных продуктов усиливается пропорционально росту предложения. И реакция 

на новинки и изменения не заставляет себя долго ждать. Рост стандартизации влияет на 

актуальность упаковки, выступающей носителем индивидуальности и нередко единственным 

источником информации о продукте. 

         Проблема состоит в том, что производитель обыкновенно "влюблен" в свой продукт, что 

порождает концентрацию на технологическом совершенствовании. Но покупатель прежде 

замечает и выбирает продукт, чем оценивает его свойства по применению. Подобные 

недостатки ведут к снижению объемов продаж. При слабом дизайне, чем больше продуктов в 

линии, тем сложнее обеспечить эффективную выкладку.  

Разработки дизайна упаковки должна выглядеть следующим образом:   

Этап 1 Создание основной идеи, образа упаковки.  

Этап 2 Подготовка и выдача технического задания дизайнерам  

Этап 3 Рассмотрение вариантов, предложенных дизайнерами. Выбор оптимального варианта.  
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Этап 4 Тестирование дизайна упаковки: выбор методов оценки, разработка сценария 

тестирования, обработка результатов исследования. 

 Этап 5 Внесение изменений в дизайн с учетом мнений потенциальных потребителей.    

Необходимо отметить, что далеко не все этапы всегда без исключения присущи всем 

процессам. При следовании указанной выше схеме могут возникнуть следующие проблемы.   

При отсутствии в отделе маркетинга необходимого опыта маркетингового исследования 

решение обычно остается за руководителями подразделений, и выбор основывается на их 

индивидуальных вкусах, предпочтениях и предубеждениях. Маркетолог должен тесно 

сотрудничать с дизайнером, следуя "правилам дизайна": приемы композиции; формы и 

объемы; цвета (контраст, тональность, сочетания). Встает вопрос о том, что такое "правильный 

дизайн упаковки".  

         Рекламное оформление упаковки должно быть лаконичным и ярким. Как правило, его 

следует ограничивать названием марки, возможно, изображением товара или ситуации его 

использования, а также кратким заявлением о качествах товара, многообразии сфер и способов 

его применения. Перед тем, как принять окончательное решение, потенциальные покупатели 

часто изучают упаковку и читают напечатанный на ней текст. Помещать на упаковке 

соответствующую информацию желательно еще и потому, что многие магазины работают по 

методу самообслуживания. 

         Красочное оформление и оригинальная форма упаковки привлекают внимание 

покупателей к товарам, вызывают интерес к ним и побуждают приобрести их. 

         Рекламное воздействие упаковки усиливается тем, что покупатель чаще всего встречается 

с ней на месте продажи товара, т.е. там, где он может немедленно купить рекламируемый 

товар. Наибольшим спросом пользуются товары в знакомой покупателям упаковке. Поэтому 

при оформлении упаковки необходимо стремиться к тому, чтобы покупатели могли легко 

запомнить упаковку продукта, быстро узнать по ней товар. 

         Упаковка пищевого продукта обычно информирует о способе его изготовления, составе 

(рецептуре), качестве, сроках и режимах хранения, дает советы по кулинарной обработке 

данного продукта. Цветные фотографии и рисунки на упаковке служат наглядной 

иллюстрацией того, какие блюда можно приготовить из рекламируемого продукта, чем и как 

украсить их, в чем подать к столу. 

         Оформление упаковки должно гармонично сочетаться с товаром. К примеру, удачно 

подобранные цвета могут не только украсить, но и раскрыть ее содержимое, подчеркнуть 

какие-либо свойства заключенного в ней товара. Кроме того, цвет упаковки должен 

соответствовать характеру продукта. Для молока и молочных продуктов предпочтительнее 

упаковка светлых тонов, кондитерские изделия можно упаковать в коробки более темных и 

ярких тонов. Общему стилю оформления упаковки необходимо подчинить также шрифт, 

который должен отвечать и характеру товара, и содержанию текста, и размерам упаковки. 

         Применение ярких и контрастных цветов — наиболее легкий путь привлечь внимание 

покупателей. Однако полезно помнить, что пестрота утомляет зрение, резкие цветовые 

контрасты отрицательно воздействуют на психику человека. Поэтому броскость, сенсационная 

эффектность допустимы лишь при оформлении упаковки подарочных товаров.   Такая 

упаковка придает им нарядный, праздничный вид, подчеркивает их специальное назначение. 

         Убедительным аргументом в пользу товара служит помещенный на упаковке товарный 

знак, гарантирующий высокое качество. С еще большим доверием покупатели относятся к 

товару, на упаковке которого они видят фирменный знак, свидетельствующий о том, что 

данный товар соответствует уровню мировых стандартов. 

Любая маркетинговая кампания строится на складывании впечатления о конкурентном 

преимуществе товара. Если это преимущество ярко выражено в упаковке, то оно становится 

неотъемлемым атрибутом, на основе которого покупатель принимает решение о том, что 

именно этот товар подходит для удовлетворения его потребностей в большей степени, чем 

товар конкурента. Итак, упаковка не только привлекает внимание и отличает от конкурентов, 

но и становится элементом маркетинговой стратегии, играя роль постоянного коммуникатора, 
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бесплатно доносит рекламные послания товара до потребителя. Благодаря упаковке, 

покупатель проникается к товару доверием, а это означает, что цель создания упаковки - 

облегчения процесса принятие решения для покупателя. Конечная же цель - создание торговой 

марки, максимально соответствующей потребностям покупателя. От верности данных 

действий зависит экономия средств на дальнейшее продвижение товара и повышение уровня 

продаж. 

         Каждой упаковке должны быть свойственны два наиболее важных параметра - удобство и 

практичность. Удобство заключается в том, чтобы помочь в эксплуатации неподготовленному 

потребителю. Практичность предполагает особые преимущества той или иной упаковки в деле 

доставки товара к месту его реализации. Особой функцией упаковки является 

коммуникативная, имеющая непосредственное отношение к рекламе. 

         Итак, на упаковке должна содержаться вся необходимая информация о товаре, согласно 

правилам размещения рекламы. Но для потребителя данная информация, в первую очередь, 

необходима в целях идентификации продукта, информировании покупателя о деталях, являясь 

связующим звеном между производителем и потребителем как определенное "послание". 

Помимо этого, упаковка побуждает к приобретению товара наряду с другой рекламой в 

проекте продвижения продукта. Поэтому упаковка увязывается с формой, строением, 

содержанием, текстом и оформлением товара. При помощи грамотно созданной упаковки 

могут быть продемонстрированы различные концепции. С одной стороны, упаковка - это 

только деталь, которая, возможно, будет сразу же сорвана и утилизирована, но, с другой 

стороны, именно эта деталь дает первое впечатление о специфике продукта. 

         Таким образом, можем сделать следующие выводы и прийти к следующим результатам.  

Даже такой узкий аспект рассмотрения понятия упаковки, как реклама, сводит нас к 

коммуникативным параметрам. Большинство источников определяют упаковку как тару в 

первую очередь, лишь впоследствии пригодную к обработке, удобную в транспортировке, 

внешне привлекательную или удобную в употреблении. С точки зрения покупателя "упаковка" 

- неделимая единица потребления. Основная задача упаковки - ознакомление и помощь в 

быстром принятии решения покупки товара. Самая первая функция, которую мы назовем - 

демонстрация. При этом основное внимание мы акцентируем на удовлетворении покупателя от 

продукта. Реклама - одно из современных средств социальной коммуникации. Частный случай 

рекламы, интересный нам в рамках данной работы - рекламная упаковка. Какая же информация 

заложена в рекламной упаковке?   Потребительские, технические параметры, достоинства, 

изготовитель. Но при этом данная информация художественно оформлена, неся не только 

объективную, практическую, но и эстетическую информацию. Особенно эффективно 

потребитель воспринимает данную информацию, когда она актуальна, отвечает потребностям. 

Напротив, неграмотно оформленная упаковка может исказить истинное содержание, и тогда 

покупатель не отреагирует на данную упаковку вовсе. Коммуникативные свойства упаковки 

постоянно расширяются, язык передачи сообщения становится все более разнообразным. 

        Рассмотрим несколько упаковок продуктов питания Томских производителей. 

 ООО «Томское молоко». Компания основана в 2011 году. Производство расположено в 

экологически чистом районе и является одним из самых современных предприятий Томской 

области. Благодаря использованию современных технологий при производстве продукции 

компании удается производить продукцию, отличающуюся высокими вкусовыми качествами и 

потребительскими свойствами. 

   Рассматривая упаковку продукции можно увидеть, что она отвечает всем требованиям 

потребительской упаковки и может конкурировать на полках магазинов с аналогичными 

продуктами других производителей.   

   Упаковка обращает на себя внимание: умеренно яркая, содержит информационный 

характер, символику бренда. Логотип бренда говорит, что продукция местного производства, 

что благотворно влияет на покупательские способности, т.к. потребитель понимает, что в 

стоимость товара не заложены транспортные расходы.    Также, например, упаковка творога, 

сыра, молока  содержит прозрачную часть, через которую можно увидеть качество продукта.   
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   Данная упаковка побуждает потребителя к приобретению товара.   

1) ООО «Деревенское молочко» Томская обл., г.Северск. 

   Под брендом «Деревенское молочко» производятся: молоко, кефир, сметана, творог, 

масло, био-йогурты, густые йогурты, ряженка, снежок, а также молодые сыры. 

   С точки зрения молокопереработки, Северский молочный завод является самым 

крупным производством в Томской области и одним из самых современных 

молокоперерабатывающих предприятий в Сибирском регионе; с точки зрения присутствия, 

продукция «Деревенское молочко» сегодня занимает около 55% рынка. 

   ООО «Деревенское молочко» - местный производитель, поэтому вся продукция 

оказывается на полках магазинов в течение нескольких часов после приготовления. Продукция 

не подвержена логистическим рискам – рискам ухудшения качества в момент транспортировки 

и хранения.  

   Обращая внимание на упаковку первым делом видно, что над дизайном работали 

профессионалы. В меру яркая упаковка, присутствие «деревенских» мотивов (и плетень с 

кувшином, и коровка, пасущаяся на свежем воздухе под голубым небом, и т.д.). 

Прослеживается единый стиль упаковки всей линейки продукции данного производителя. 

Оформление упаковки гармонично сочетаться с товаром.  

   Таким образом, упаковка несет не только информационный характер, но и эстетически 

приятна для глаза большинства потребителей.  

2) Пищевой комбинат «ЛАМА». 

    Уже более 20 лет Пищевой комбинат «ЛАМА» производит для своих покупателей      

высококачественную продукцию:  замороженные полуфабрикаты, колбасную продукцию и 

мясные деликатесы, охлажденную мясную продукцию.  «ЛАМА» - это продукция высокого 

качества, в производстве которой используется только высококачественное сырье и 

натуральные ингредиенты.  

   В 2011 году произошла кардинальная смена имиджа компании. Новый облик Пищевого 

комбината «ЛАМА» разрабатывался ведущими российскими дизайнерами. Логотип  приобрел 

более насыщенные тона и дополнился зеленым листочком, ассоциирующимся у большинства 

людей с природной чистотой, свежестью, обновлением и ростом. Фирменные цвета ПК 

«ЛАМА» - натуральный зеленый, желтый, красный. 

   Помимо обновленного дизайна, появились и качественно новые упаковки. Упаковка 

охлажденного мяса и полуфабрикатов производится по новой технологии с использованием 

газовой среды, исключающей проникновение кислорода, продлевающая тем самым свежесть 

продукции. Большинство колбасных изделий упаковываются в натуральные оболочки, а на 

искусственных оболочках сведено к минимуму использование типографской краски, 

используются обычные бумажные этикетки.  

   Не смотря на то, что дизайн изменился, местные жители, видя логотип данного 

производителя, выбирают именно эту продукцию, зная, что качество осталось прежним. 

3) АО «СИБАГРО» - интегрированный агропромышленный холдинг с полным 

циклом производства продукции, позволяющим обеспечивать ее экологическую безопасность 

и вести контроль качества на всех этапах. 

На официальном сайте «СИБАГРО» можно прочитать информацию о том, что холдинг 

заботится о максимально эффективной утилизации отходов животноводства, постоянно 

внедряет в производство экологичные материалы и технологии, призывают сотрудников и 

жителей территории активно содействовать в деле сохранения родной природы.  Эту тематику 

они и пытались донести цветовой гаммой и минимализмом на упаковке. Но, обычному 

покупателю, особенно людям старшей возрастной группы, не очень понятна идея упаковки. На 

мой взгляд, присутствие темно-зеленого и ярко-красного цветов выглядит пугающе, не 

«аппетитно», слишком современно.  
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ФРАНШИЗЫ В ТУРИСТИЧЕСКОМ БИЗНЕСЕ НА 

ПРИМЕРЕ ТУРОПЕРАТОРОВ И ТУРАГЕНТСТВ 

 

Туристский бизнес относится к числу отраслей с достаточно высокой долей риска, 

поскольку туристский рынок характеризуется высоким уровнем конкуренции и существенным 

влиянием внешних факторов (политические отношения с другими странами, курс валют и т.д). 

Создать туристское агентство довольно просто, однако выдержать конкуренцию на рынке 

туризма очень сложно. Потребители, как правило, доверяют фирмам, давно 

зарекомендовавшим себя, имеющим устойчивые рыночные позиции. Волна банкротств 

крупных российских туроператоров в сочетании с неблагоприятными экономическими 

условиями в стране, вызывают недоверие потенциальных клиентов к малоизвестным 

туристским фирмам. В связи с этим наиболее экономически целесообразно для малых и 

средних туристских предприятий использовать такую форму объединения с крупными 

турфирмами, как франчайзинг, выступая на рынке под их торговой маркой. Таким образом, 

происходит формирование франчайзинговых сетей. Исходя из вышесказанного, можно сделать 

вывод, что использование франшизы в туристическом бизнесе является актуальной темой в 

настоящее время. 

Слово «франчайзинг» произошло от французского «fran-chise», что означает «льгота, 

привилегия, освобождение от налога, взноса». Впоследствии это слово закрепилось в 

англоязычных государствах «franchising». Франчайзинг означает вид предпринимательской 

деятельности, основанный на договоре, согласно которому франчайзер передает франчайзи 

права на пользование его торговой маркой на платной основе.   

Во франчайзинге есть такие понятия как: 

 Франчайзер - это человек или компания, добившаяся определенных высот в 

своем бизнесе и желающая развивать его, выстраивая сеть. Все бизнес - процессы и стандарты 

работы собственных успешных магазинов/ ресторанов/ центров и т.д. франчайзер оформляет в 

единые документы, которые и передает своим франчайзи. Он же осуществляет надзорную 

функцию: следит за выполнением всех требований и регламентов - только так можно добиться 

единства сети.  

 Франчайзи - покупатель франшизы, после подписания договора получающий 

право на ведение коммерческой деятельности с использованием бренда и технологий бизнеса 

франчайзера. 

Тем самым франчайзинг - это форма длительного коммерческого сотрудничества фирм, 

в рамках которого фирма-франчайзор передает права на продажу своих товаров и услуг фирме-

франчайзи, который получает также права на использование торговой марки фирмы-

франчайзора, ее фирменного дизайна, ноу-хау, деловой репутации, бизнес-технологий. 

Также выделяют 2 основных вида выплат во франчайзинге: 
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 Паушальный (первоначальный) взнос – это стоимость франшизы (фиксированная 

сумма), которую франчайзи платит франчайзеру на начальном этапе. Сумма паушального 

взноса составляет: 9-11 % от общих стартовых затрат. Паушальный взнос включает: бизнес-бук 

(регламент организации деятельности), бренд-бук (правила построения и использования 

элементов фирменного стиля, рекламы), управление и обучение персонала, методики продаж, 

рецептуры и технологии, формы учёта, отчётности, инструкции и т. д. 

 Роялти – это ежемесячный платёж за использование товарных знаков, патентов 

или иных авторских прав, принадлежащих франчайзеру. То есть возможность развиваться 

вместе с франчайзером, получать поддержку и консультации от него, иметь доступ к 

обновлениям сети. Роялти могут быть фиксированными (например, 25 000 рублей в месяц) или 

в виде процента от дохода. Лучше, если роялти в виде %: чем выше доход – тем выше доход 

франчайзера. Это стимулирует франчайзера развивать франчайзи как партнера и выводить на 

высокие показатели. В Российской практике размер роялти чаще варьируется от 3% до 8% от 

выручки франчайзи. 

Таким образам покупка франшизы происходит в несколько этапов, на которых 

франчайзи выплачивает франчайзору первоначальный взнос (стоимость франшизы), 

инвестиции в оборудование и материалы; ежемесячные выплаты: роялти, рекламный сбор. 

Взамен франчайзи получает так называемый франчайзинговый пакет, стандартно включающий 

права на использование торговой марки, условия поставки оборудования, материалов и 

обучение технологии бизнеса. 

Сегодня для оформления франчайзинговых отношений предлагается множество разных 

юридических конструкций. Самым правильным договором, является договор коммерческой 

концессии (именно так в законодательстве называется франчайзинг), который является 

основополагающим документом взаимодействия сторон и заключается в среднем на 3-5 лет 

(для России). 

По договору франчайзинга правообладатель предоставляет пользователю конкретно-

определенную группу ценностей, объединяемых понятием «комплекс исключительных прав» 

(право на товарный знак, фирменное наименование, охраняемую коммерческую информацию и 

др.), а также профессиональные знания, ноу-хау. Указанный договор может заключаться на 

определенный срок или без указания срока (на неопределенный срок). В рамках договора 

франчайзинга стороны имеют, как правило, противоположные интересы, разные права и 

обязанности. Каждый из них стремится к извлечению максимальной прибыли за счет 

контрагента. Вместе с тем в качестве общей цели для сторон является расширение 

франчайзинговой системы, привлечение к ней как можно большего числа предпринимателей 

путем заключения других договоров.  

Сегодня индустрия туризма является динамично развивающейся отраслью на мировом 

рынке. Франчайзинговая форма управления существующим предприятием представляет массу 

преимуществ владельцу турбизнеса – это узнаваемый бренд, опыт управляющей компании, 

рекламная поддержка, единый call-центр, повышенная комиссия от поставщиков-

туроператоров. Если коротко, то франчайзинг позволяет своему владельцу иметь собственный 

турбизнес, но не быть одиноким в жесткой конкурентной борьбе. Франчайзинг в туризме 

позволяет легче открыть прибыльное турагентство. Итак, для предпринимателей франчайзинг 

предлагает краткий путь к росту, т.к. они получают готовое дело.  

В целом такая форма управления, как франчайзинг, представляется перспективой для 

большинства турагентств, в том числе с опытными собственниками. Вступая во 

франчайзинговую сеть, турагентство (офис продаж) получает следующие преимущества, 

освобождаясь от весьма существенной части проблем в своей деятельности: 

 − единый брэнд и сложившуюся клиентскую базу;  

− общее информационное пространство;  

− консолидированную рекламную и ценовую политику;  
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− обучение персонала (техника продаж, страноведение, документооборот, разбор 

претензий), участие в семинарах, обучение, тренинги, а также возможность повышения 

квалификации и программы подготовки менеджеров;  

− основной интернет-сайт бренда с поисковой системой, размещение на сайте 

информации франчайзи;  

− программу службы поддержки граждан за рубежом, а то и полноценные 

принимающие офисы с собственными гидами, промо-акции в интересах общего бренда, 

печатную рекламу и корпоративные издания (часто бесплатно); 

 − возможно единую многоканальную круглосуточную справочную службу – коллцентр 

(без какой-либо дополнительной оплаты) или единый справочный call-центр;  

− юридическую поддержку в сложных конфликтных ситуациях;  

− дизайнерские услуги, централизованный заказ сувенирной продукции. 

Однако, несмотря на наличие многих преимуществ, возникают некоторые сложности: 

 фактический раскол сети на полностью контролируемые собственные офисы и 

неконтролируемые офисы-франчайзи;  

 потеря качества предоставления туристских услуг из-за недостаточного контроля 

офисов-франчайзи;  

 плохая динамика финансовых показателей офисов сети (прежде всего 

франчайзинговых); 

 уход офисов-франчайзи в другие сети (продажа собственниками 

франчайзинговых точек своих компаний).  

Но при наличии всех перечисленных недостатков франчайзинг на протяжении долгого 

времени показывает себя как успешная, прибыльная и наиболее безопасная форма ведения 

бизнеса, которая является в большей степени взаимовыгодной как для франчайзера, так и для 

франчайзи. 

В рамках данного исследования были изучены характеристики франшиз, продаваемых 

на российском рынке как туроператорскими, так и турагентскими компаниями. Для начало 

рассмотрим наиболее популярные франшизы, предлагаемые туроператорскими компаниями.  

 В данной категории есть рейтинг по количеству продаваемых франшиз за 2019 – 

2020 год и выглядит он следующим образом:  

- На первом месте разместилась компания PEGAS Touristik (имеет 53 собственных точек 

и 700 франчайзинговых; комиссия начинается от 6.5% и может достигать 9%; предоставляет 

франчайзи фирменную атрибутику, которая включает в себя все необходимое для работы, 

начиная с канцелярии и заканчивая фирменной одежной для сотрудников). 

- На втором месте – TUI (имеет 52 собственных точек и 250 франчайзинговых; комиссия 

начинается от 7% и может достигать 9%; курируют франчайзи на всех этапах ремонта, даже 

помогают с оформлением помещения). 

- На третьем месте - Anextour (имеет 55 собственных точек и 550 франчайзинговых; 

комиссия начинается от 7% и может достигать 9%; обеспечение франчайзи подробным планом, 

в котором будут изложены все тонкости ведения бизнеса). 

- На четвертом месте - CORAL Travel (Компания своим франчайзи предлагает два 

пакета франшизы: 1) пакет«Standard» (имеет 35 собственных точек и 820 франчайзинговых; 

комиссия начинается от  9.5% и может достигать 11%;)и 2) пакет «CoralEliteService»(имеет 2 

собственных точек и 35 франчайзинговых; комиссия начинается от 11% и может достигать 

13%;), в независимости от выбранного пакета, компания помогает в начале открытия 

турфирмы, в поиске квалифицированных сотрудников, а также предоставляет всю 

необходимую фирменную атрибутику для работы). 

- На пятом месте - Tez Tour (имеет 20 собственных точек и свыше 150 

франчайзинговых; комиссия начинается от 8% и может достигать 10.5%; франчайзер 

предоставляет всю необходимую фирменную атрибутику для работы, в том числе и 

фирменную одежду). 
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 Что касается турагентств, то рейтинг по количеству проданных франшиз - 

отсутствует, поэтому данные компании были охарактеризованы по отзывам от действующих 

франчайзи: 

- Магазин путешествий (имеет 30 собственных и 130 франчайзинговых 

точек;франчайзер максимально помогает франчайзи в открытие турфирмы, обеспечивая всем 

необходимым для работы; сотрудники фирмы проходят подробное обучение ассортимента 

туров «Магазина путешествий» и партнеров). 

- РоссТур (имеет 24 собственных и 630 франчайзинговых точек;во франшизе все макеты 

предоставляются бесплатно (удобный личный кабинет), но из минусов, долго производится 

оплата; главный офис оказывает помощь по всем непонятным вопросам). 

- ХотТур (имеет 13 собственных и 253 франчайзинговых точек;франчайзер не умеет 

грамотно организовывать взаимодействие с партнерами). 

- Горящие туры (имеет 3 собственных и 540 франчайзинговых точек; хорошая комиссия 

у туроператоров, довольно узнаваемый бренд, но расчетный центр долго проводит операции, 

до колл-центра сложно дозвониться). 

- Слетать.ру (имеет 1 собственную и 432 франчайзинговых точек; у данной франшизы 

довольно высокие цены и трудно говорить о рентабельности бизнеса. Но франчайзер объясняет 

это тем, что предлагает широкий спектр дополнительный бонусов для франчайзи, например: 

личный менеджер, который поможет в открытие места и будет сопровождать на этапах 

создания турагентства). 

Таким образом, можно сделать вывод, что по большей степени выбор франшизы будет 

зависеть от региона, в котором будет работать компания франчайзи и от насыщенности рынка 

другими франшизами. Поскольку все туроператоры и турагенты будут представлять разный 

спектр услуг, разный охват туров, разные направления и т.д.  
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ОСОБЕННОСТИ РАЗРАБОТКИ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ  

НА ПРИМЕРЕ ПРОДУКЦИИ «BOTANIC LINE» 

 

В современном мире с его бешеным ритмом жизни, с наличием интернета и социальных 

сетей, людям стало значительно труднее ориентироваться в огромном потоке информации, а 

компаниям – привлечь внимание к своему продукту. Разработка фирменного стиля, как 

никогда, является актуальной задачей для большинства компаний, поскольку выделиться из 

огромного количества однотипных логотипов становится все сложнее. Фирменный стиль – это 

один из наиболее важных и эффективных инструментов маркетинга, который способствует 

формированию имиджа компании, ее индивидуальности, узнаваемости, а значит и успешности. 

Качественно продуманный фирменный стиль создает единый образ компании, закрепляет его в 

сознании потребителей, вызывает положительные эмоции и определенные ассоциации, а также  

выделяется среди конкурентов и позволяет удержать свои позиции на рынке [6]. 

Цель данной работы – выявить особенности разработки фирменного стиля на примере 

продукции «Botanic Line». 

Для достижения поставленной цели необходимо выполнить следующие задачи: 

1. изучить понятие «фирменный стиль» и историю его возникновения; 

2. рассмотреть основные элементы фирменного стиля; 

3. проанализировать информацию о предприятии и конкурентах; 

4. создать фирменный стиль для продукции «Botanic Line». 

Объектом курсовой работы является фирменный стиль, а предметом – фирменный стиль 

для продукции «Botanic Line». 

В классическом понимании фирменный стиль это набор цветовых, графических, 

словесных, типографических, дизайнерских элементов, обеспечивающих визуальное и 

смысловое единство восприятия товаров (услуг) [2.C.56]. 
До появления понятия фирменного стиля для идентификации продукции с фирмой 

важен был лишь логотип. Однако сейчас, когда фирменный стиль уже стал неотъемлемой 

частью рекламной деятельности, в его состав входят самые разные элементы, основными из 

которых являются: 

товарный знак, фирменная шрифтовая надпись (логотип), фирменный блок, 

фирменный лозунг (слоган), фирменный цвет (цвета), фирменный комплект шрифтов и др. 

[2.C.61-67]; [3.C.74-84]. 

История зарождения фирменного стиля начинается со времен Средневековья и 

рыцарства, когда развивается геральдика – наука о гербах, которая предполагает определенный 

свод правил составления гербов. Одним из главных правил геральдики современные дизайнеры 

пользуются и в наше время – каждый элемент в создании фирменного знака несет в себе смысл 

и его использование должно быть оправдано. Герб подчеркивал рыцарский статус, а предметы, 

помеченные гербом, обозначали принадлежность к конкретному владельцу. В настоящее время 

фирменная символика также присутствует на всех предметах, связанных с деятельностью 

компании [5]; [1.C.46-49]. 
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Таким образом, можно сделать вывод, что фирменный стиль благоприятно воздействует 

на целевую аудиторию, формирует имидж компании, способствует продвижению на рынке и 

увеличению продаж, а главное, индивидуализирует торговую марку, которая впоследствии 

может стать брендом. Сам процесс разработки фирменного стиля происходит поэтапно.  

Первым этапом в разработке дизайна фирменного стиля является анализ специфики 

деятельности предприятия и конкурентной среды [4.С. 15-17]; [6]. 

Предприятие «Плантмикс» было учреждено в 2019 году Сибирским ботаническим 

садом Томского государственного университета, основным видом деятельности которого 

являются научные исследования и разработки в области естественных и технических наук. 

Сотрудники предприятия занимаются селекцией хозяйственно-ценных растений и выращивают 

посадочный материал для городского и частного озеленения. 

Летом 2021 года руководством «Плантмикс» было решено запустить в производство 

коллекцию фиточаев, что положило начало новому направлению деятельности предприятия. В 

связи с этим и появилась необходимость разработки торговой марки под собственным 

названием. 

Перед последующей работой над фирменным стилем для новой торговой марки был 

проведен анализ конкурентной среды. В качестве основных конкурентов изучены три 

компании города Томска, занимающиеся производством экопродукции: «Дико Вкусно», 

«Сибереко» и «Сибирский кедр». Главным критерием для изучения конкурентов являлось 

наличие фирменного стиля. По итогам проведенного анализа выяснилось, что в категории 

экопродуктов для фирменного стиля выбираются, зачастую, коричневые, бежевые и зеленые 

цвета, а также используются природные мотивы. Основной акцент делается именно на 

создании логотипа. Стилистика данных производителей очень схожа между собой, из-за чего 

могут возникнуть проблемы в идентификации товара с фирмой. Исходя из этих выводов, было 

необходимо найти свежее решение для разработки логотипа и фирменного стиля новой 

торговой марки, чтобы продукция имела свои уникальные черты 

и выделялась из общего ассортимента идентичных товаров.  
На втором этапе представителями предприятия «Плантмикс» была организована 

встреча, на которой обсуждалась концепция производства и название новой продукции. 

Итоговым вариантом названия стало словосочетание «Botanic Line» (в переводе с англ. – 

«ботаническая линия»), что конкретно отражает не только новое направление, но и всю суть 

деятельности предприятия. После утверждения названия торговой марки было получено 

техническое задание для проработки фирменного стиля, основными критериями которого 

являлось наличие природных элементов и использование зеленого цвета с его различными 

оттенками. 

Придерживаясь технического задания, в графическом редакторе CorelDRAW были 

разработаны несколько вариантов логотипа, на одном из которых заказчик остановил свой  

выбор (рисунок.1). 

 

 
Рисунок 1. Итоговый вариант логотипа «Botanic Line» 

 

Логотип изображен в виде солнца, символизирующего энергию, красоту, знания и 

мудрость. Листья и ветви, изображающие его лучи, подразумевают разные направления, в 
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котором будет двигаться торговая марка, создавая новые продукты. В совокупности данная 

символика демонстрирует общую концепцию, что вся продукция натуральна, экологична и 

сделана из природных материалов. В качестве основных цветов логотипа были выбраны 

зеленый и белый. Разные оттенки зеленого ассоциируются с природой, гармонией и 

спокойствием, а белый – с сохранением традиций, открытостью и надежностью. В зависимости 

от фона размещения изображение логотипа возможно в нескольких вариантах. Для 

оформления логотипа выбран бесплатный шрифт под названием «You2013», который был 

немного модернизирован с помощью минималистичных листьев вместо точек над буквой «i», 

собственно разработанной оригинальной буквы «О», а также закругленных концов букв в 

надписи. 

Первой продукцией в линейке «Botanic Line» является коллекция травяных чаев, 

получившая название «Ботанический чай». Необходимо было разработать дизайн этикеток 

(лицевых и задних). Одним из пожеланий заказчика было, чтобы на обратной стороне этикетки 

присутствовали простые графические элементы растений или ягод, входящих в состав чая. Для 

удобства идентификации товара каждому из шести видов чая было дано собственное название 

и ассоциирующийся с ним определенный цвет. Например, основным ингредиентом чайного 

сбора «Горная тропа» являются плоды облепихи, поэтому этикетки выполнены в оранжевом 

цвете с графическим рисунком этой ягоды. Лицевые этикетки содержат логотип, надпись 

«Ботанический чай», разделенный линией, название сбора и стилизованный листочек в нижней 

ее части (рисунок.2). Основные надписи выполнены тем же шрифтом, что и в логотипе. Для 

работы с текстовой частью этикеток выбран встроенный в программу CorelDRAW шрифт 

«Candara». Этикетки были разработаны в нескольких вариантах, так как чай выпускается в 

разных видах упаковки. Приоритетной является прямоугольная форма с закругленным концом. 

 

 

 
Рисунок 2. Один из примеров лицевой и задней 

этикеток 

 

Следующим этапом разработки фирменного стиля был дизайн полиграфии, а именно 

буклета и инфографики. 

Буклет «Книжка» форматом А5 состоит из двух страниц и носит ознакомительный 

характер. По центру обложки буклета изображен товарный знак и надпись «Ботанический 

чай», а по бокам расположены стилизованные листья и плавные линии, обозначающие 

движение вперед (рисунок.3). Эти символы также являются элементами фирменного стиля и 

отражают сферу деятельности предприятия. 

Инфографика – подача информации с помощью графических изображений и тезисов. В 

процессе разработки инфографики были учтены композиционные особенности, такие как 
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симметрия, асимметрия, а также соблюдено правило размещения логотипа в верхнем левом 

углу, что способствует лучшему запоминанию (рисунок.4). 

 

 

 
Рисунок 3. Буклет Рисунок 4. Инфографика 

 

Заключение 

Фирменный стиль работает на устойчивую коммуникацию с потребителем, обеспечивая 

узнаваемость и прочную визуальную связь с торговой маркой. Единый фирменный стиль 

делает продукцию уникальной и увеличивает доверие со стороны целевой аудитории. 

Стилеобразующие компоненты помогают потребителю идентифицировать товары и услуги, 

формируя положительное отношение к компании. В ходе работы был проведен анализ 

предприятия «Плантмикс» и аналогов производителей экопродукции. При создании 

фирменного стиля продукции «Botanic Line» особое внимание уделялось цвету и шрифту, как 

наиболее значимым элементам, формирующим единый образ. Цветовая гамма логотипа 

подбиралась с учетом специфики предприятия и соответствия с природным стилем, чтобы 

вызвать у потребителей положительные эмоции и правильные ассоциации. Выбор шрифта 

основывался на удобочитаемости и сочетании с общей стилистикой. В результате 

разработанный фирменный стиль для продукции «Botanic Line» был утвержден, используется в 

настоящем времени и планирует развиваться в других направлениях своей деятельности. Цель 

была достигнута, особенности выявлены на практике [7]. 
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ПРИМЕНЕНИЕ ТЕХНОЛОГИИ «СТОРИТЕЛЛИНГ» В ЭКСКУРСИОННОМ 

ОБСЛУЖИВАНИИ НА ПРИМЕРЕ АУДИОГИДА «ЖИЗНЬ И СУДЬБА  

ПОЭТА Н. А. КЛЮЕВА: ПО СТРАНИЦАМ ИСТОРИИ ТОМСКОЙ ССЫЛКИ» 

 

В современном мире активно набирают популярность экскурсии, отличающиеся 

интерактивностью и включением слушателей в деятельность: костюмированные, 

театрализованные, квест-экскурсии, арт-экскурсии, а также экскурсии с использованием 

различных технических устройств (аудиоэкскурсии, онлайн-экскурсии, смарт-экскурсии). 

Креативные экскурсии помогают сформировать образ места, активизировать образное 

мышление у экскурсанта, а также вовлечь туриста в экскурсионный процесс, за счет чего 

достигается наибольший эффект от восприятия действительности. 

Вовлечение экскурсанта в активное действие усиливает эмоциональное восприятие 

информации и привлекает внимание экскурсантов не только к туристским объектам, но и к 

определённым историческим событиям и личностям, а также дает толчек к развитию 

воображения, ведь яркие образы запоминаются гораздо лучше, чем традиционный рассказ.[4] 

На данный момент в качестве методического инструмента создания современных экскурсий и 

способа развития туризма активно применяется технология сторителлинг. 

Сторителлинг (storytelling, от англ. story - история, telling - рассказывать) - маркетинговый 

прием, который использует медиа-потенциал с целью эффективного донесения информации 

посредством рассказывания историй. 

О важности историй для человека известно давно. Стоит обратиться к опыту 

сказительства: в широком культурном смысле – это передача информации устным путём, 

мастерство сказа (исполнения былин, сказаний, сказок), искусство увлекательного рассказа. В 

современных реалиях искусство рассказчика получило название сторителлинг. [2] Данная 

технология  весьма универсальна и разнообразна, за счет чего зарекомендовала себя во многих 

сферах человеческой деятельности (например, менеджменте и маркетинге, бизнесе, 

социологии, психологии и психотерапии, педагогике, туризме и т.д.) и достаточно давно 

применяется в повседневной жизни для передачи определённых видов информации. 

Грамотный сторителлинг помогает решать следующие важные задачи: объяснение 

аудитории определенных ценностей и выгоды, выстраивание доверительной коммуникации 

с клиентами, создание мотивации к определенному действию или продаже товара/услуги, 

формирование лояльности к бизнесу/человеку/компании/продукту, подтверждение репутации и 

побуждение к дальнейшему общению с брендом. Таким образом, сторителлинг можно 

определить как гуманитарную технологию, при помощи которой рассказчик формирует 

необходимые ему впечатления и эмоции аудитории. 

Значимость сторителлинга в туризме была признана сравнительно недавно, после чего 

было сформировано целое практическое направление, нацеленное на освоение немаловажного 

для любого туриста ресурса – нарратива (историй, легенд, жизнеописаний и т.д.).[7] Тем не 

менее в России преимущества данного приема пока остаются недооцененными, а методы и 

области применения недостаточно развиты и широки. 

В настоящее время туристские легенды (часть национального, а также городского 

фольклора и обросшие домыслами исторические факты, активно используемые в туризме для 
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формирования привлекательности дестинации) вовлекаются в экскурсионные продукты (как 

отдельными фрагментами, так и в качестве основной темы экскурсии), в территориальные 

бренды и маркетинговые стратегии развития туризма, в тематические аттракции разных 

масштабов (тематические парки и маршруты, музеи легенд, концептуальные отели и отдельные 

дестинации),  реализуются в виде сувенирной продукции и т. д. 

В современной научной литературе вопрос использования легенд и фольклора в целом 

очень актуален. Русскоязычная  литература, наряду с термином «туристская легенда», 

использует термин «легендирование», под которым в широком смысле понимается процесс 

поиска и использования легенд и мифов в туристской отрасли, их адаптации к туристской 

индустрии соответственно с потребностями и интересом туристов. Стоит отметить, что в 

англоязычной литературе подобного термина не существует, хотя имеется достаточно много 

описаний механизмов и положительных практик использования туристских легенд. К тому же, 

до сих пор нет чёткого понимания, что считать туристской легендой. Однако наиболее близким 

аналогом термина «легендирование» в зарубежной литературе является понятие 

«сторителлинг». 
Рассматривая туризм как индустрию впечатлений, можно говорить о том, что 

разнообразные элементы сторителлинга являются неотъемлемой частью любого туристского 

продукта. Современные науки о туризме поддерживают идею, что наши знания о дестинации 

равнозначны нашему пониманию её истории, то есть осмысление определённых переживаний, 

опыта и туристских впечатлений зависит от наличия и связи историй, каналов их передачи, а 

также особенностей восприятия их конкретным индивидуумом.[1]  

На основе «силы историй» возможно создание довольно мощных туристских 

дестинаций, способных привлекать к себе миллионы туристов.[1]  В качестве примера можно 

привести тематический парк развлечений «Astrid Lindgren’s World» («Мир Астрид Линдгрен»), 

построенный по мотивам произведении шведской писательницы Астрид Анны Эмилии 

Линдгрен и  парк «Mumin World» («Страна Муми-троллей») в Финляндии, основанный на 

серии книг финской писательницы Туве Янссон.[9] 

Важно отметить, что сторителлинг - это не всегда только вербальные средства передачи 

информации. Историю могут рассказать, например, иконографические документы – 

фотографии и картины, которые благодаря своей популярности способны создавать отдельные 

аттракции (например, благодаря пейзажу, изображённому на картине Леонардо да Винчи 

«Мона Лиза» («Джоконда») городок Боббио стал одним из популярных туристских 

направлений в Северной Италии).  

Широко распространено мнение, что традиционные печатные путеводители и 

туристские карты дестинаций постепенно уступают электронным туристским источникам 

информации. Это верно лишь отчасти, так как высококачественные художественные издания 

по-прежнему востребованы туристами, в том числе и в качестве сувенира. Одним из примеров 

является серия сувенирно-информационных туристских карт, разработанная дизайнером-

иллюстратором из Калининграда Мариной Алексановой. Тематической основой стал 

сторителлинг дестинаций, а именно российских городов - Калининграда, Светлогорска и 

Зеленоградска. Основная концепция построения картографического изображения - заполнение 

всего картографируемого пространства историями, легендами, преданиями и описаниями 

объектов.[2] 

Важно отметить такое явление как экскурсионный сторителлинг. Данный инструмент 

активно применяется в религиозных турах, анимационных и квест-экскурсиях, использующих 

легенды для создания сюжетной линии, а также «сказочных» экскурсиях, основанных на 

историях о различных персонажах. 

В качестве примеров можно привести несколько локаций, в рамках которых согласно 

«Сказочной карте России» (автор идеи Алексей Козловский) актуально применение 

экскурсионного сторителлинга: В единственном в мире музее Мыши (г. Мышкин, Ярославская 

область) экскурсанты знакомятся с «Мышиным царством-государством, где правит храбрая и 

мудрая Мышь» и изображениями мышей, привезенными из разных стран - Франции, 
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Великобритании, Германии, США, Индии, Сингапура, Японии и др. Акцент сделан на легенде 

о мыши, давшей название городу; Этнопарк «Деревня Тыгыдым» (д. Мухино, Ярославская 

область) воссоздает крестьянский мир бабушкиных сказок, где живет сказочный Тыгыдымский 

конь, его жена Сивка-Бурка и жеребята. Туристов знакомят с бытом и жизнью русской 

деревни, блюдами ярославской народной кухни.[5] [6] [8]  

Рассмотренные выше примеры вызывают высокой уровень заинтересованности 

посетителей, так как истории, основанные на русском фольклоре и местных легендах, 

апеллируют к эмоциям целевой аудитории, способствуют формированию эмоциональных 

связей между туристами и сказочными аттракциями. 

Среди наиболее популярных форматов туристского сторителлинга на сегодняшний день 

можно выделить: Стори-листинг, подразумевающий создание соответствующих 

определенному критерию перечней (списков) объектов, объединённых общим заголовком 

(например, «10 уникальных музеев России», «По стопам великого мастера: 7 булгаковских 

мест в Москве», «13 мест, которые помогут почувствовать себя героем фильма «Майор Гром: 

Чумной Доктор» и т.п.); тревел-стори или тревелблог от первого лица, вызывающий у читателя 

доверие за счет изложения собственного опыта пребывания в том или ином месте; фото-стори - 

серии фотографий определённого тематического содержания с небольшим описанием; 

Детектив-стори или история-расследование, содержащая логически и последовательно 

выстроенный рассказ с элементами интриги и неопределённости (например, расследование 

«Конструктивизм, текстильное производство и современное искусство: почему вам стоит 

побывать в Ивановской области» на сайте GQ Travel). [1] 

Целью данного исследования является выявление возможности применения технологии 

сторителлинг в экскурсионном обслуживании. В качестве практической части выступает 

разработка аудиогида с использованием технологии сторителлинг на тему «Жизнь и судьба 

поэта Н. А. Клюева: по страницам истории  Томской ссылки». 

Выбор темы связан с тем, что тематика политической ссылки является актуальной, так 

как общепризнано, что ссыльные оказали большое влияние на развитие Сибири, и 

непосредственно Томской губернии (в настоящее время Томской области), способствовали 

распространению культуры, просвещения, изучению природных богатств и т. д. 

В свою очередь формат аудиоэкскурсии был выбран, опираясь на непосредственные 

потребности потенциальных туристов (экскурсантов). Как известно, люди делятся на 

несколько групп по типу восприятия информации: аудиалы, визуалы, дигиталы (дискреты) и 

кинестетики. Преимущество аудиогидов в том, что они содержат информацию для разных 

групп экскурсантов. Кроме того, аудиогиды отличаются: возможностью самостоятельного 

посещения и изучения выбранных объектов и местностей, неограниченностью по времени 

использования, отсутствием денежных затрат и т.д. 

Важно отметить, что воздействие на аудиторию путем применения технологии 

сторителлинг, имеет потенциал в разы увеличить интерес к истории области у местных 

жителей и послужить толчком в развитии внутреннего туризма. 

Подтверждением вышесказанному может послужить социологическое исследование, 

проводимое с целью изучения интереса к краеведческим виртуальным экскурсиям жителей 

Томской области. В нем приняло участие 97 жителя Томской области в возрасте от 18 до 55 

лет. Исследование показало, что история родного города/поселка вызывает интерес у томичей, 

посещать экскурсии предпочитают без экскурсовода, с технологией работы аудиогида многие 

не знакомы, но хотели бы воспользоваться, а также заинтересованы в теме политической 

ссылки. 

На данный момент аудиогид находится в стадии разработки, проводится поиск и отбор 

материала (биография, литературная известность поэта, жизнь во время ссылки в Томск, 

архивные записи о Н. А. Клюеве в Томске, информация о школьном музее Н. Клюева в Томске, 

проекте памятника, «Клюевских чтениях» и т. д.). В дальнейшем планируется публикация 

разработанного аудиогида на платформе izi.TRAVEL и осуществление анализа его реализации. 
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ОСОБЕННОСТИ РАЗРАБОТКИ УЛИЧНОГО СТЕНДА НА ПРИМЕРЕ ГРУППЫ 

СТЕНДОВ ЖК «РАДОНЕЖСКИЙ» Г.ТОМСКА 

 

Стенды одни из самых эффективных средств размещения рекламы в пределах 

непосредственной досягаемости людей.  

Уличный стенд относиться к наружной рекламе. Самая главная задача, которую 

призвана решать наружная реклама – это привлечение внимания потенциальных покупателей. 

Актуальность выбранной темы обусловлена тем фактом, что уличные стенды являются 

одними из самых ненавязчивых рекламных средств привлечения внимания потенциальных 

потребителей в наружной рекламе, благодаря своей информативности и доступности. 

Многообразие видов и форм стендов позволяет использовать их практически повсеместно. 

Стенд поможет оригинально прорекламировать фирму, товар или услугу. 

Цель: Выявить особенности разработки уличного стенда на примере группы стендов ЖК 

Радонежский г.Томска. 
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Для достижения поставленной цели необходимо было решить следующие задачи: 

1.Понятия и виды рекламного стенда. 

2. Характеристики и  особенности уличного рекламного стенда. 

3.Изучение особенности района ЖК «Радонежский». 

4. Создание дизайна группы стендов для ЖК «Радонежский» 

Объектом курсовой работы является  уличный стенд. 

Предметом исследования в данной работе являются:  группа уличных стендов ЖК 

Радонежский г.Томска. 

Стенд популярное и эффективное средство для рекламного продвижения бренда товара 

или сервиса. 

Рекламный стенд – это вертикальная конструкция, имеющая одну или две внешние 

поверхности для размещения информации, на которые помещаются рекламируемые 

элементы.[1]Они помогают  представить свою продукцию достойно,  выделиться на фоне 

конкурентов. 

По месту расположения рекламные стенды делятся на такие как: уличные рекламные 

стенды, которые являются частью наружной рекламы; интерьерные конструкции, которые 

предназначены для оформления офисов, выставочных павильонов и других закрытых 

помещений. 

Рассмотрим уличный рекламный стенд по подробние. Уличные стенды - это 

конструкции для наружного применения. Они выдерживают сильные порывы ветра, дождь и 

снег. Используются для привлечения внимания и информирования посетителей мероприятий и 

мимо проходящих людей. 

Уличные стенды можно разделить на несколько видов, так же конструкции бывают 

разных типов. При выборе сооружения важно проанализировать характеристики каждого: 

Первый вид - Стационарные информационные стенды. Они служат для размещения 

информации, к примеру, возле жилых домов, школ и других организаций. Требуют проведения 

земельных работ для монтажа. 

Второй вид - Поп-ап. Модели бизнес-класса. Форма бывает разная: прямые, выгнутые, 

угловые. Могут быть со встроенным дисплеем. Простые в сборке. Минусы – значительный вес 

и высокая стоимость. 

Третий вид - Ролл-ап. Баннерные конструкции. Относятся к эконом классу. Корпус – 

алюминиевый. Привлекательность сохраняется на протяжении десятка лет. 

Четвертый вид - Пресс-волл. Недорогие широкоформатные стенды. Лучше всего 

подходят для массовых мероприятий. Минус в том, что они довольно громоздкие, трудно 

собираются. 

Пятый вид - Мобильные разборные стенды. Широко используются для проведения 

уличных фотовыставок, благотворительных проектов и мероприятий, приуроченных к 

определенным датам. Такие выставки могут находиться в суровых уличных условиях от 

нескольких дней до нескольких месяцев. 

Шестой вид - Нестандартные уличные стенды. Собственное производство дает 

возможность предлагать нашим покупателям стенды любой конфигурации — кубы, круглые и 

треугольные информационные поля, индивидуальное оформление рам и утяжелителей и 

многое другое.[6] 

При создании стенда нужно помнить о правилах оформления. 

Информация должна быть максимально успешно подобранна возрастной категории 

людей. Так вы сможете точно влиять на аудиторию, донося информацию в цель. Все 

представленное должно выглядеть максимально лаконично, чтобы человек сразу же нашел 

информацию, которая нужна именно ему. Поэтому огромное количество текста, который будет 

отвлекать от основной идеи или задачи- это неправильно оформленный стенд. Все должно 

быть четко, минимальное количество текста по теме- это залог успеха, которым обязательно 

стоит воспользоваться. 
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Разработка дизайна уличного стенда должна основываться на неповторимости общей 

концепции, чтобы гармонично выделяться, а не сливаться со зданиями находящимися рядом. 

Большое воздействие оказывают на потребителей цветовые решения.Одна цветовая 

палитра может привлечь, другая — оттолкнуть. Так как главная цель дизайна — заметить и 

рассмотреть. Есть три наиболее значимых цвета — красный, оранжевый, желтый!Существует 

несколько цветов, которые вызывают позитивное восприятие: 

- Бирюзовый дает ощущение свежести и приятной легкости; 

- Голубые оттенки склоняют к спокойствию; 

- Желтый и зеленый вызывает ощущение оптимизма и расслабления; 

- Серый — деловой цвет; 

- Желтый и оранжевый стимулируют активные участки человеческого мозга; 

- Белый является беспроигрышным вариантом для любых решений, ассоциируется с 

порядком; 

- Желтый, оранжевый и красный — цвета энергии, побуждения к действию; 

- Фиолетовый и зеленый цвета вызывают чувство расслабления и успокаивают. 

Также, существует и понятие несовместимости цветов. Цвета, которые не следуют 

сочетать между собой:    

коричневый плохо подходит к желтому, красному, синему и оранжевому; желтый не 

стыкуется с черным, белым, синим и красным;  

зеленый лучше не использовать с синим, коричневым и красным;  

белый плохо сочетается с желтым;  

красный не следует смешивать с зеленым и черным;  

синий — не лучший вариант для оранжевого, желтого и коричневого;  

черный не гармонирует с желтым и коричневым.[4] 

В ходе курсовой работы была разработана группа стендов для  ЖК 

«Радонежский».Прежде чем они были разработаны, был проведен опрос среди жителей ЖК 

«Радонежский», в котором предлагалось ответить на 3 вопроса: 

 Были ли вы не против разместить возле вашего дома стенд от ЖК; 

 Каким бы вы хотели его видеть; 

 Какую цветовую гамму вы бы хотели увидеть на стендах. 

Так же у самих заказчиков, от управления ЖК «Радонежский»,  были определенные 

требование и виденье стендов: 

 Придумать группу стендов; 

 Оформить информационный стенд; 

 Создать нестандартное виденье стенда; 

 Прорекламировать ЖК «Радонежский»; 

 Привлечь внимание детей и родителей; 

 Размещение логотипа на стендах. 

 

Заказчики предоставили логотип ЖК «Радонежский». 

Рисунок 1. Логотип без названия 

ЖК. 

 

Рисунок 2. Логотип с название ЖК 

«Радонежский». 
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Этапы создание уличного рекламного стенда, который являются частью наружной  

рекламы и баннерной наружной рекламы схожи, почти идентичны. Они подвергаются 

климатическим условиям и могут подвергнуться вандализму. Так как они уличные нужно при 

создании использовать качественные и прочные материалы. 

Так же с заказчиком было обговорено придумать, как  в темное время суток будут 

освещаться стенды. Было решено для рекламного и информационного стенда, сделать 

подсветку. В этом случае подразумевается использование прожекторов, лучи которых 

направлены на изображение или надпись. Так же для букв (нестандартного стенда) будет 

использоваться внутренняя установка светодиодных ламп. 

Изготавливаться стенд будет из стандартных материалов. Как правило, это 

металлический каркас, он покрывается хромированным слоем, что защищает от коррозии. 

Помимо этого могут применяться специальные утяжелители. В большинстве случаев это 

наливные или бетонные элементы, установленные у основания. Так же имеет место 

использовать в некоторых элементах стенда пластик, винил и дерево.  

Учитывая запросы жителей и заказчика, были предложены варианты стенда: 

Информационный стенд в 2 видах, с использованием темно голубых и ярких цветов. 

  

Рисунок 3.Первый вариант информационного стенда в темно голубых оттенках. 

  

Рисунок 4.Второй вариант информационного стенда в ярком цвете. 

Один из вариантов нетрадиционного стенда представлен на рисунке 5. 
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Рисунок 5.Нестандартный стенд в виде логотипа ЖК «Радонежский». 

 

 

Рекламный стенд, который призывает присоединиться к ЖК «Радонежский». 

  

Рисунок 6.Первый вариант рекламного стенда в темно голубых оттенках. 

  

Рисунок 7.Второй вариант рекламного стенда в ярком цвете. 

 Во время проведенной мной  практической  работы по разработке уличного стенда для 

ЖК «Радонежский», я смогла выявить основные  особенности разработки уличных стендов. 

Уличный рекламный стенд – это оригинальное рекламное решение для продвижения своего 

продукта. Он представляет собой конструкцию для наружного применения. Стенды 

выдерживают сильные порывы ветра, дождь и снег. Чаще всего применяют информационные 

стенды. Они служат для размещения информации, к примеру, возле жилых домов. 

Используются для привлечения внимания и информирования мимо проходящих граждан. 

Разработка дизайна уличного стенда должна основываться на неповторимости, общей 

концепции, чтобы гармонично выделяться, а не сливаться со зданиями находящимися рядом. 
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ВОЗМОЖНОСТИ РАЗВИТИЯ КУЛЬТУРНО-ПОЗНАВАТЕЛЬНОГО ТУРИЗМА 

НА ЧУКОТКЕ НА ПРИМЕРЕ СОЗДАНИЯ ЭКСКУРСИОННОГО МАРШРУТА 

Богатейшая культура, история и природа — основа роста популярности туров по нашей 

стране. Для России развитие туризма особенно важно, так как данная отрасль является 

благоприятной средой для функционирования предприятий малого бизнеса и перспективна 

для привлечения иностранных инвестиций. 

Одним из направлений открывающийся с новой стороны для туристов с разных 

регионов является Чукотский автономный округ. 

Чукотский Автономный округ - это субъект Российской Федерации, расположенный на 

крайнем северо-востоке. Занимает территорию суши между низовьями Колымы на западе и 

мысом Дежнева на Чукотском полуострове, а также острова: Врангеля, Айон, Аракамчечен, 

Ратманова, Геральда и другие. 

На суше регион граничит: на северо-западе с Республикой Саха (Якутия), на юго-западе 

Магаданской областью и Камчатским краем на юге. От штата США Аляски, на востоке, 

Чукотка отделяется Беринговым проливом. 

Площадь округа — 721,5 тыс. км², что составляет 4,2% территории Российской 

Федерации и 11,7% - Дальневосточного федерального округа. 

Субъект РФ включает следующие административно-территориальные образования: 6 

районов (Анадырский, Билибинский, Иультинский, Провиденский, Чаунский, Чукотский 

районы), 3 города (Анадырь, Билибино, Певек), 5 поселков городского типа и 40 сел. [2] 

Административный центр – город Анадырь. Численность населения округа на январь 

2022 года составляет 50,2 тысяч человек. Национальности в большей степени представлены 

русскими - 66%, украинцами - 9,4% и коренными народами севера - 20%, чукчи, эвены, 

эскимосы, юкагиры и др. [5] 
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По территории автономного округа проходит водораздел между Северным ледовитым и 

Тихим океанами, практически все водные объекты относятся к бассейнам Восточно- 

Сибирского, Чукотского и Берингова морей, к бассейну Охотского моря относится лишь 

небольшой отрезок реки Миритвеем в верхнем течении (левый приток р. Пенжины). [3] 

Климат весьма суровый, это обусловлено тем, что большая часть региона расположена за 

полярным кругом. Продолжительная ветреная зима и довольно теплое лето, температура не 

поднимается выше +30 градусов по Цельсию. 

Растительный мир Чукотки очень богат, там произрастает свыше 900 видов высших 

растений. Животный мир очень разнообразен, в зависимости от положения и условий можно 

выделить несколько подгрупп. Арктические животные - северные олени, длиннохвостые 

суслики, северные пищухи; морские млекопитающие - моржи, нерпы кольчатые, ларги и т.д. В 

бухты заходят разные виды китов. Многие животные находятся на грани вымирания. [13] 

Туризм невозможен без развития инфраструктуры. Согласно Федеральному закону «Об 

основах туристской деятельности в Российской Федерации» в туристскую инфраструктуру 

включены коллективные средства размещения, объекты общественного питания, объекты 

туристского показа и посещения, объекты придорожного сервиса, объекты торговли и другое. 

[1] 

Количество коллективных средств размещения в Чукотском АО в 2020 году составило 48 

единиц, из них 12 гостиниц. Большинство из них расположены в административном центре 

округа - городе Анадырь (6 гостиниц). Большая часть всех гостей, посещающих Чукотку с 

туристскими целями, размещаются в незарегистрированных средствах размещения и частном 

номерном фонде. [10] 

Основными элементами транспортного комплекса Чукотского автономного округа 

являются воздушный, морской, автомобильный транспорт, а также автодорожная сеть. 

На территории округа расположено 11 аэропортов. Но пока только Анадырь, 

соответствует международным стандартам. В настоящее время аэропорты Анадырь, Певек, 

Керпервеем и Эгвекинот осуществляют рейсы в другие регионы России (Хабаровск, Магадан), 

аэропорты Анадырь и Урелики принимают борта из США. Авиация является единственным 

видом транспорта круглогодичного пользования. Основным видом транспорта служат 

вертолёты МИ-8 и небольшие самолёты АН-24 и АН-26. Частота рейсов – 1-2 раза в неделю и 

реже, летное время в зависимости от расстояния 1-3 часа. Транспортная инфраструктура. 

На территории Чукотки существуют регулярные рейсы катера «Камчатка», вдоль 

побережья ходит теплоход «Капитан Сотников». Основные дороги — это зимники, то есть 

направления из укатанного снега. Самым надёжным способом передвижения в округе - 

гусеничный вездеход и снегоход. [12] 

Места общественного в регионе представлены кафе, ресторанами, барами, столовыми и 

доставками. Там подают русскую и европейскую кухню, но в некоторых местах можно 

отведать местную кухню. Питание на маршрутах можно разделить на несколько видов: 

захваченное с собой, добываемое на месте, приготовленное местными жителями, 

индивидуальный рацион питания и их производные. [7] [11] 

Все вышеперечисленное в совокупности с многочисленными туристскими ресурсами, 

дает основания для развития таких видов туризма как экотуризм, оздоровительный, рыбалка и 

охота, культурно-исторический и экстремальный. Также богатые природные ресурсы, 

характерные для арктической зоны, позволяют реализовать привлекательные туристические 

маршруты, морские круизы с наблюдением за дикими животными в их привычной среде 

обитания. [14] 

В ходе изучения территории округа было выявлено более 200 достопримечательностей, 

которые носят природный, культурно-исторический и антропогенный характер. Из них всего   

3-5 зачастую включены в стандартные программы туров местных туроператоров. 

На территории Чукотского автономного округа действуют 2 туристические компании 

«Агентство путешествий Чукотка» и «КУТХ ТРЕВЕЛ». Они организуют туры по всем 
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развитым видам туризма. Стоимость таких туров продолжительностью 7 дней колеблется от 

170 до 200 тыс. рублей. [9] [6] [8] 

На основе анализа уже имеющихся туров, вместе с их составляющими и анализа 

достопримечательностей, которые могут быть вовлечены в туристскую деятельность, был 

разработан маршрут по Чукотскому полуострову, а именно по национальному парку 

«Берингия». [4] 

 

Рис 1. Карта маршрута по национальному парку «Берингия» 

 

Согласно маршруту, группа прибывает в город Анадырь (1), там происходит знакомство с 

гидом, обзорная экскурсия по городу и размещение в отеле. На следующий день, утром группа 

на самолете отправляется в поселок Проведения (2), где их ждет посещение Многослойной 

стоянки «Найван». На третий день туристы, используя разные виды транспорта,  посетят острова 

Итыгран (3) и Аракамчечен (4), там они увидят знаменитую Китовую аллею и восхитятся 

местной флорой и фауной. На последнем острове (4) будет разбит палаточный лагерь, где 

туристы проведут ночь. Утром за ними прилетит вертолет, который довезет их до села Уэлен 

(5), там в течение нескольких дней группа посетит местную косторезную мастерскую, мыс 

Дежнева, поселения Наукан и Эквен. После на машине отправятся на пару дней в село Лорино 

(6), где их ждут Лоринские горячие источники, Историко-культурный комплекс «Масик» и 

звероферма. И последняя точка путешествия село Лаврентия (7), там туристы посетят 

историко-культурный комплекс «Яндогай». Возвращается группа в Анадырь (1) на самолете с 

небольшой остановкой в селе Эгвекинот. (рис.1) 

Сезоном для посещения был выбран летний, а именно месяца июль-август, так как это 

самое теплое время на Чукотском полуострове. 

Состав группы составляет 4 человека + гид-проводник. Такое количество туристов 

обусловлено сложностью маршрута и вместимостью транспортных средств, необходимых для 

совершения путешествия. Гид сопровождает группу на всех участках маршрута, рассказывает и 

показывает объекты, встречающиеся в туре. 

Таким образом, тур продолжительностью 10-12 дней, с посещением 5-и населенных 

пунктов, 2-х островов и 10-и достопримечательностей, включающий услуги транспорта, 

проживания, питания и работы гида-проводника, по предварительным подсчетам будет стоить 
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170 тысяч рублей, что в сравнении с другими туристскими предложениями на данный момент 

является более выгодным, ярким и запоминающимся. 
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АРХИТЕКТУРА КАК ЭКСКУРСИОННЫЙ ОБЪЕКТ НА ПРИМЕРЕ СОЗДАНИЯ 

АУДИОГИДА ПО АРХИТЕКТУРНЫМ ОБЪЕКТАМ К.К.ЛЫГИНА 

Архитектура окружает и сопровождает человека в течение всей его жизни. Ее эстетическое 

воздействие, эмоциональное влияние на человека огромно, от степени художественного 

совершенства окружающей архитектуры зачастую зависит полнота нашего жизнеощущения, 

наше самочувствие, наше настроение. 

Томск примечателен тем, что, не смотря на активную застройку современными объектами, 

в нем до сих пор сохранилось немало исторических памятников архитектуры. Такие дома не 

только не сносят, но и следят за их сохранностью. Деревянную архитектуру нашего города 

специалисты считают уникальным явлением мировой культуры, потому что она представляет 

сплав народного зодчества и профессиональной архитектуры. 

В 2020 году в Томской области 20 исторических зданий и архитектурных ансамблей 

получили статус объектов культурного наследия. Таким образом, количество памятников в 

регионе выросло до 810 [1]. Из них 363 памятника архитектуры находится в Томске, в которые 

включены 116 памятников деревянного зодчества [4]. Каменная историческая застройка не менее 

интересна, чем деревянное зодчество, ей и посвящена данная статья. 

Первым каменным строением в Томске стала кладовая, возведенная на территории 

крепости на Воскресенской горе в 1706 году. Сейчас от нее сохранился только фундамент. В том 

же веке на Духовской улице (ныне ул. Карла Маркса) каменный дом построил себе один из 

томских купцов. Этот дом до нашего времени не сохранился [2]. 

Более масштабное каменное строительство в Томске началось в конце XVIII – начале XIX 

веков. Вместо деревянных церквей томичи по разным причинам возводили каменные (чаще всего 

из-за пожаров). Как правило, когда завершалось строительство главного придела, храм 

освящался и в нем начинали проводить богослужения. Поэтому дата освящения церкви 

одновременно считается и датой ее постройки. 

Первый каменный храм был заложен в 1776 году на территории Алексиевского монастыря. 

В 1789 году эта церковь (Иконы Казанской Божией Матери) была освящена. В 1777 году на 

главной площади города, Базарной (ныне пл. Ленина), недалеко от сгоревшей деревянной была 

заложена каменная Богоявленская церковь, которая сейчас является кафедральным собором. В 

1784 году храм уже стал действующим. В 1803 году была освящена Воскресенская церковь, 

которая и поныне стоит на Воскресенской горе и является ее доминантой. Именно эти 

сооружения привнесли в город первое стилевое направление культуры России XVIII века - 

барокко. Наряду с привнесением в архитектуру Томска образцов с Запада использовались и 

местные народные традиции деревянного зодчества. Шатровые завершения, появившиеся в 

архитектуре крепостных башен и деревянных церквей, переносились и в облик каменных храмов 

[2]. 

По-настоящему эпоха каменной архитектуры в Томске началась в 1804 году, когда город 

стал центром огромной губернии, в которую входили нынешняя Томская, Новосибирская и 

Кемеровская области, Алтайский край, часть Красноярского края и северо-восток Казахстана.  

Губернский город должен был соответствовать своему новому статусу столицы огромного края, 

поэтому в Томске начинается строительство каменных зданий в стиле классицизма. В первую 

очередь строились административные здания, в которых располагались органы управления. 

Отличительными чертами классицизма является простота, ясность и геометризм форм, 

выраженный симметричными фасадами зданий с отчетливо выраженным центром, строгими 

линиями и нечетным количеством окон. Архитекторы классицизма взяли за образец 

величественную простоту, внушительность и изящество античной архитектуры. Все 

классицистические здания в Томске возводились по присланным из Петербурга образцовым 

проектам столичных зодчих. Первым было построено здание магистрата на Базарной площади, 

его строительство завершилось в 1812 году. Большое количество каменных домов было 

построено в районе Пески (современные пл. Ленина, ул. Карла Маркса, пр. Ленина), где 
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возникли целые кварталы классицистических зданий. В эпоху классицизма в Томске творили 

такие архитекторы, как Петр Раевский и Алексей Деев [3]. 

Во второй половине XIX века господствующим архитектурным направлением в Томске 

становится эклектика, которая характеризуется смешением стилей, дает простор для фантазии. 

Одним из первых эклектичных зданий стал дом купца Самохвалова в самом начале 

Магистратской улицы. Эклектичные здания строили в Томске Павел Наранович и Владимир 

Хабаров.  

В начале XX века в Томске становится популярен стиль модерн, который считался тогда 

очень современным и отличался игрой объемами. Архитектурный облик города в это время 

определяли такие зодчие, как Фортунат Гут, Товий Фишель. Самым крупным зданием стиля 

модерн стал пассаж купца Второва (ныне магазин «Тысяча мелочей»). На втором и третьем 

этажах этого здания располагались номера фешенебельной гостиницы «Европа» [2]. 

Однако самым известным и плодовитым томским архитектором стал блестящий выпускник 

Академии художеств Константин Лыгин, благодаря которому исторический центр города обрел 

свой неповторимый облик. В молодости он получил художественное образование, а после этого 

его учителями были влиятельные архитекторы, по рекомендациям которых, много занимался 

проектированием и строительством зданий в разных городах России. В 1895 г. архитектора 

пригласили в Сибирь на строительство железной дороги, управление которой располагалось в 

Томске. В 1898-1906 гг. по его проектам построены вокзалы на станциях Обь и Красноярск; 

церкви Св. Андрея Критского на станциях Тайга и Петропавловск и др. В 1903 г. Лыгин был 

избран членом томского отделения Императорского русского технического общества. С 

открытием Томского технологического института работал в нем по совместительству на кафедре 

архитектуры, преподавал рисование. В 1906 г. по конкурсу избирался штатным преподавателем, 

ведя рисование и архитектурное проектирование. В 1910-1911 гг. был архитектором института. 

Имея превосходную репутацию, Лыгин получал много крупных частных заказов от томских 

купцов и промышленников, строил жилые дома, общественные здания и загородные дачи. 

Большинство его построек возведено в Томске: общественное собрание, доходные и торговые 

дома Е. Кухтерина, Г. Голованова, И. Смирнова, Н. Орловой, окружной суд, коммерческое 

училище, здание аптеки для фирмы «Штоль и Шмит», особняк Г. Флеер, епархиальное женское 

училище, церковь Петра и Павла на спичечной фабрике, Пироговское училище и др [5]. 

Не смотря на богатую историю каменной застройки Томска, разнообразие архитектурных 

стилей и внешнюю привлекательность зданий очень мало людей знает имена архитекторов или 

хотя бы интересуется этим вопросом. Это подтверждает опрос, который проводился с 1 марта по 

1 апреля 2022 года, сутью которого необходимо было сопоставить памятник архитектуры города 

Томска и его архитектора. В опросе приняли участие 59 человек, большая часть опрошенных в 

возрасте до 20 лет. Статистика ответов показала, что более 69% не смогли правильно 

сопоставить здание и его архитектора. Для решения проблемы отсутствия заинтересованности 

местных жителей к окружающему их пространству можно предложить доступный и 

современный вариант – создание аудиогида. 

Аудиогид – это записанная заранее фонограмма и устройство для проигрывания этой 

фонограммы, которые используются для самостоятельного ознакомления с экспонатами музея 

или достопримечательностями города. Аудиогид является своего рода личным электронным 

экскурсоводом, который находится под управлением пользователя. Еще большей популярностью 

сейчас пользуются гиды, которые можно скачать прямо на телефон. Такие гиды могут содержать 

доступные для просмотра интерактивные карты, функцию поиска, а также дополнительную 

тексто-графическую информацию. У аудиогидов достаточно много преимуществ, среди которых 

неограниченное по времени использование аудиопроигрывателя, передвижение в удобном темпе, 

выбор последовательности осмотра объектов, включённых в маршрут экскурсии и др.  

Для создания аудиогида была выбрана платформа izi.TAVEL. Это самая известная 

бесплатная и открытая платформа для создания аудиогидов. С помощью izi.TRAVEL любой 

желающий, будь то крупный музей или просто увлеченный человек, может создавать свои 

аудиогиды как по улицам городов, так и по музейным экспозициям. 
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В рамках данной работы за основу аудиогида возьмем творчество К.К. Лыгина, поскольку в 

историческом центе города и за его пределами сохранилось большое количество 

спроектированных им зданий, и они достаточно привлекательны внешне. 

В качестве объектов на карту уже нанесены следующие архитектурные объекты: 

1. Институт учителя, улица Пирогова, 10.  

2. Бывшее здание ТВМИ, проспект Кирова, 49. 

3. «Сибирское бистро», площадь Новособорная, 2. 

4. Мэрия Томска, Проспект Ленина, 73. 

5. Дом офицеров, проспект Ленина, 50. 

6. Дворец бракосочетаний, проспект Ленина, 83. 

7. Губернская Аптека, проспект Ленина, 54. 

8. Дума Города Томска, проспект Ленина, 105.  

9. Художественный музей, Нахановича, 3. 

10. Каменный мост через реку Ушайку, пересечение ул. Р. Люксембург, ул. Наб. реки Ушайки 

и ул. Обруб. 

11. Томский научно-исследовательский институт курортологии и физических методов 

лечения, ул. Розы Люксембург, 5. 

12. Областной суд, пер. Макушина, 8. 

13. «Красный» корпус ТГАСУ, пер. Макушина, 7.  

14. Церковь Святых Первоапостолов Петра и Павла, ул. Центральная, 12а. 

 

   
Рис. 1. 2. 3 Карты нанесенных объектов на карту аудиогида 

 

Также подготовлена часть аудиозаписей для загрузки. Готовый аудиогид будет содержать 

14 объектов, к которым будет добавлены актуальные и исторические изображения и 

аудиотексты. Желающие прослушать аудиогид смогут начать с любой точки, прослушать и 

изучить все объекты (в том числе отдаленные) или только ту часть, которая будет по ходу 

прогулки. Ожидаемая дата публикации аудиогида 20 мая 2022 года. 
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2. Евсейчук Д. Столичный блеск томской архитектуры. Совместный проект администрации 

г.Томска и газеты «Томские новости» http://tomsk-novosti.ru/stolichny-j-blesk-tomskoj-arhitektury/. 

Электронный ресурс (дата обращения 30.01.2022) 

3. Краеведческий портал Земля Томская Томской областной универсальной научной 

библиотеки им. А.С. Пушкина. Памятники истории и архитектуры г.Томска  

https://kraeved.lib.tomsk.ru/page/58/ Электронный ресурс (дата обращения 16.02.2022) 

4. Спецпроект "Исторический центр" https://obzor.city/projects/histcenter/ /index.html 

Электронный ресурс (дата обращения 16.02.2022) 
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5. Экскурсионные материалы к мобильной выставке ТОКМ им.М.Б.Шатилова «К.К. Лыгин – 

архитектор, преобразивший город» https://tomskmuseum.ru/muzeyshcikam/pe/em/ Электронный 

ресурс (дата обращения 03.04.2022) 

 

Сайфутдинова Рената Раилевна (автор) 

Неучесова Наталья Юрьевна (научный руководитель) 

ЭВОЛЮЦИЯ ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГА И КАК ОН РАБОТАЕТ 

 

Сегодня любая уважающая себя компания просто обязана позиционировать себя в сети. 

Официальный сайт, аккаунты в Инстаграме, ВКонтакте, Фейсбуке — это практически 

обязательный минимум. Однако наличие этих ресурсов само по себе не гарантирует лояльность 

покупателей и рост продаж. Для того чтобы Интернет-ресурс работал на компанию, необходима 

последовательная и профессиональная работа с порталом и аккаунтами в социальных сетях. 

Сегодня на помощь традиционным маркетологам приходят SEO-специалисты, SMM-щики, 

специалисты по контекстной рекламе — словом, те, кто может вывести работу Интернет-

ресурсов на новый уровень, что в свою очередь приведет к увеличению объемов продаж.  

Так что же такое интернет-маркетинг? Это комплекс мер и приемов, направленных на 

привлечение внимания аудитории к товарам и услугам и получение максимального эффекта для 

их продвижения. В основе эволюции интернет-маркетинга лежит развитие интернет-технологий. 

В свою очередь, маркетинговые потребности компаний определяют развитие Интернета. Первый 

этап развития Интернета принято называть Web 1.0. интернет-маркетинг того времени получил 

название «маркетинг 1.0»: компании использовали возможности сайтов для представления 

информации о себе. Достижения эпохи Web 2.0 появление интернет-магазинов и возникновение 

поисковых систем. Базовой для технологических решений эпохи Web 2.0 стала концепция, 

согласно которой пользователь не только формирует контент (через формы, отзывы, рейтинги), 

но и определяет популярность сайта и компании. Эпоха Web 2.0 породила также феномен 

социальных сетей, превратившихся в важнейший инструмент не только в маркетинге, но и в 

политике. В основе Web 2.0 лежит генерируемый пользователями контент, ими же самими и 

потребляемый. Концепция маркетинга 2.0 декларирует необходимость использования 

технологических возможностей Web 2.0 для привлечения и удержания клиентов. Основой 

концепции Web 3.0 является идея Семантической паутины, цель которой реализация 

возможности машинной обработки информации, доступной во Всемирной паутине. По поводу 

того, какой будет концепция маркетинга 3.0, в настоящий момент нет единого мнения. 

Использование компаниями интернет-маркетинга предполагает понимание процессов, 

происходящих в интернет-пространстве, с точки зрения, как информационных технологий, так и 

поведения клиентов пользователей Интернета. Эволюция интернет-коммуникаций, т. е. развитие 

от Web 1.0 и 2.0 к Web 3.0, не только определяет новый принцип общения через Интернет, но и 

является особым, виртуальным, быстро растущим рыночным пространством, где выстраиваются 

новые стратегия и тактика привлечения и удержания клиентов. Вслед за изменениями, которые 

претерпевал Web, формировались и современные концепции интернет-маркетинга типа 1.0 и 2.0.  

Последние несколько лет активно обсуждается концепция 3.0, в значительной мере 

связанная с открывающимися возможностями социализации, которые предоставляет 

современный Интернет, с тем, как они могут быть реализованы в маркетинговой деятельности 

компаний. Новое направление получило название «маркетинг в социальных медиа 

SocialMediaMarketing (SMM)». Интернет-маркетинг становится доминирующим трендом в 

развитии маркетинга в ближайшее десятилетие, и трансформация технологий Web 2.0 в 

технологии Web 3.0 определит конфигурацию этих преобразований. При этом важнейшей 

характеристикой интернет-маркетинга является его социальный характер. Суть происходящих 

перемен продуцируемая технологиями общественная сила, которая порождает волну изменений 

в бизнесе. Благодаря новым формам коммуникаций потребители, клиенты, партнеры, 

общественность превращаются в общественную силу, формирующую принципиально иные 

условия для бизнеса: прозрачность социальных взаимодействий и сокращение операционных 

издержек для индивидов. Появление Интернет-маркетинга можно отнести к началу 1990-х годов. 

Именно тогда все больше информации об услугах и продукции различных компаний стали 
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размещать на веб-страницах этих компаний. И тогда Интернет-маркетинг использовался для 

продвижения этих товаров. Спустя же несколько лет стали весьма актуальны такие вопросы, как 

продажа и покупка программ, моделей ведения бизнеса, информационного пространства. С 

момента появления «поискового маркетинга» быстрыми темпами возрастает его популярность 

среди тех, кто занимается продвижением в Интернет. Если сравнить, какой бюджет средств 

выделялся компаниями на данный вид деятельности в 2002 году и выделяется сегодня, то 

современный показатель превышает показатель 2002 года на 750%.  

Как же работает интернет-маркетинг?  

Многие бизнесмены, сталкиваясь с понятием «интернет-маркетинг», сразу думают о веб-

сайте, соцсетях или блоге. Все перечисленные способы продвижения являются неотъемлемыми, 

но не единственными составляющими данной практики. Начинающим предпринимателям, 

стремящимся занять свою нишу в Сети, придется столкнуться с немалым количеством 

трудностей, прежде чем они поймут, как работает интернет-маркетинг и разберутся в 

терминологии от а до я. Но это того стоит, даже если вы руководите небольшой фирмой 

местного масштаба. Дело в том, что за счет присутствия в Интернете вам будет проще 

раскрутить свой бренд, привлечь дополнительную аудиторию. Если сравнивать с классическим 

маркетингом, то данное направление позволяет проследить весь путь пользователя: от первого 

взаимодействия до покупки. Такую возможность дает веб-аналитика. Кроме того, за счет 

продвижения онлайн удается точечно таргетироваться на отдельного пользователя. Допустим, 

когда реклама выходит на телеэкранах, ее видит большая аудитория. Тогда как баннер или видео 

на YouTube может отображаться только для определенной категории пользователей, 

относящейся к вашей целевой аудитории.  

Фундамент интернет-маркетинга 

По словам Дэвида Шарпа, одного из самых известных и успешных интернет-маркетологов, 

многие люди не представляют, каким образом можно зарабатывать в Интернете. Как Facebook 

или Google генерирует свои доходы? Как сайты с высокой посещаемостью добиваются своей 

популярности и превращают хороший трафик в деньги? В основе всего это лежит одна 

концепция: предоставить огромную ценность. Чем больше вы даете ценности, тем успешнее 

становитесь. Но в первую очередь придется сделать большую часть работы с минимальным 

доходом. Создав огромную ценность, названные выше компании пришли к успеху. На первых 

порах они фокусировались не на доходах, а именно на ценности. По этому пути следует идти 

каждому блогу и бизнесу, даже если такой подход может показаться неразумным тем, кто 

нуждается в средствах и надеется на быстрое обогащение при помощи интернет-маркетинга. 

Здесь нужно понимать, что ключевую роль играют ожидания. Если вам пытаются продать схему 

быстрого обогащения, не надейтесь, что она будет работать долго. Любое определение интернет-

маркетинга обязательно сопряжено с пониманием вещей, имеющих к нему непосредственное 

отношение, таких как партнерский маркетинг, многоуровневый маркетинг, пр. Некоторые из них 

менее законны. К тому же, пользоваться партнерским маркетингом будет крайне сложно, если у 

вас мало подписчиков или вы понятия не имеете, как создавать отличные посадочные страницы 

и эффективные «воронки продаж». Чаще всего миллионеры зарабатывают, масштабируя свои 

офферы. Если объяснить обычным языком, то оффер в маркетинге - это уникальное торговое 

предложение, где позволяет почувствовать, представить, как услуга или товар удовлетворяют 

потребности потребителя. Для новичка этот путь не подходит, придется подождать. Многим 

стоит начать с виртуальных продаж, а только потом переходить к созданию своих цифровых 

товаров, требующему больших навыков и знаний. Когда к вам придет понимание, как работает 

интернет-маркетинг и что ваши ожидания верны, можно выбирать свой путь в данной сфере. Вы 

можете стать партнером по маркетингу, блоггером и продавать свои продукты. В любом случае, 

не обойтись без трафика. Целевой трафик – это поток посетителей на ресурс, заинтересованных в 

получении той или иной информации находящейся на нем. Вам будет сложно, если не получится 

вкладывать средства – необходимо привлекать трафик к целевым страницам и конвертировать 

его. Для работы с партнерским маркетингом понадобится хороший целевой трафик, только тогда 

удастся зарабатывать достойные деньги. В первую очередь, убедитесь, что вам предлагают 

высокий процент вознаграждения и выгодные партнерские условия. Кроме того, необходимо 

точно знать, что конкретный продукт редко возвращают. Ни в коем случае не соглашайтесь на 
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продажи слишком дешевого или очень дорогого непопулярного товара с высоким процентом 

брака, если при этом вам будут платить низкую комиссию. Вам важно нарабатывать правильные 

навыки, понимать, как работает интернет-маркетинг, знать базовые принципы, понятия, 

термины, чтобы добиться эффективности в сфере продвижения в Сети. Не беспокойтесь, если 

сначала вы будете развиваться слишком медленно в этом направлении. Главное – не 

останавливаться, не отвлекаться на посторонние вещи, и тогда со временем вы придете к цели.  

Компоненты интернет-маркетинга: 

1. SEO. Речь идет о генерации органического трафика на сайт – он формируется за счет 

того, что пользователи ищут информацию через поисковик. SEO позволяет создать сайт, 

который будет выходить одним из первых в результатах поисковой выдачи, помогая людям 

найти вас. Для этого нужно провести глубокое исследование ключевых слов, ведь тогда вы 

сможете писать продающие тексты с их использованием. Также в SEO учитывается ряд других 

немаловажных факторов, к которым относятся правильная перелинковка, редирект «301», 

внешние ссылки, пр. SEO выгодно выделяется на фоне остальных доступных инструментов тем, 

что не предполагает постоянного обслуживания. Перелинковка — это процесс выстраивания 

связи страниц и сайтов с помощью гиперссылок. Такой способ увеличивает глубину вовлечения 

пользователей в ресурс и повышает уровень сайта для анализа поисковыми системами. Редирект 

(или перенаправление домена) — это автоматическая переадресация посетителя с одного URL-

адреса на другой. При переходе на страницу, для которой настроен редирект, пользователь будет 

автоматически попадать на другую страницу. Внешние ссылки — это ссылки с других сайтов на 

ваш ресурс, которые формируют ссылочный профиль сайта. Внешние ссылки еще называют 

обратными или входящими, а также бэклинками.  

2. SMM. Расшифровывается как Social Media Marketing. Это не что иное, как продвижение 

продукта в социальных сетях. Последние позволяют найти целевую аудиторию за счет настройки 

и показа объявлений определенным категориям пользователей. Сегодня соцсети входят в число 

очень эффективных, при этом доступных по цене способов рекламы, раскрутки бренда, 

поддержания лояльности и качества обслуживания клиентов, увеличения трафика на сайте.  

3. Контекстная реклама. Контекстная реклама — тип интернет-рекламы, при котором 

рекламное объявление показывается в соответствии с содержанием, выбранной аудиторией, 

местом, временем или иным контекстом интернет-страниц. Она дает возможность настраивать 

таргетинг на целевую аудиторию, по ключевым словам, а значит, создавать трафик и наращивать 

продажи продукции. Таргетинг (англ. target — цель) — рекламный механизм, позволяющий 

выделить из всей имеющейся аудитории только ту часть, которая удовлетворяет заданным 

критериям (целевую аудиторию), и показать рекламу именно ей. В роли контекстной рекламы 

может выступать поисковое, медийное объявление, видео, пр.  

4. Арбитражный маркетинг. В основе этого подхода лежит продвижение товара/сайта 

другими пользователями. Иными словами, они находят или закупают трафик по одной цене, а 

продают компании по другой. Данный формат, скорее, напоминает вариант заработка, чем 

инструмент интернет-маркетинга. Тем не менее, он способен обеспечить хороший поток 

клиентов, так как услуги посредника оплачиваются после совершения пользователем 

определенного действия. Это может быть оплата товара, регистрация, подписка на рассылку, пр.  

5. E-mail-маркетинг. Грамотное использование подобного инструмента интернет-

маркетинга, понимание того, как он работает, а также базовых принципов, понятий, терминов 

позволяет удерживать потенциальных и уже существующих клиентов, стимулировать продажи. 

С его помощью компания напоминает аудитории о своем существовании и продукте. В отличие 

от соцсетей, здесь допускается применение более агрессивных методов продаж, поскольку люди 

уже ждут от вас предложений, объявлений о товарах, призывов к действию. Не отказывайтесь от 

раздачи разного рода бонусов и скидок, благодаря которым пользователь охотнее согласится на 

получение рассылки.  

6. Контент-маркетинг. Речь идет о стратегическом маркетинговом подходе, целью которого 

является привлечение и сохранение целевой аудитории, стимулирование продаж через 

формирование, распространение ценного, релевантного и согласованного контента. В основе 

данного направления лежит создание и обмен ценной, но при этом бесплатной информацией, 
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которая привлекает и способна перевести целевую аудиторию в категорию клиентов и 

постоянных покупателей.  

Преимущества рекламы в интернете. У промоушена в сети есть множество достоинств. В 

этой части мы разберем основные из них.  

Интерактивность. Объявления, размещенные онлайн, отличаются тем, что у 

потенциального клиента есть возможность взаимодействовать с ними. Например, связаться с 

продавцом и задать интересующие вопросы.  

Относительная дешевизна. Этот параметр важен для представителей малого и среднего 

бизнеса. Чтобы продвигать продукт в телевизионных эфирах, нужно вложить как минимум 

несколько миллионов. Такие вклады могут позволить себе не все предприниматели. При этом 

рекламу в интернете можно начинать закупать, имея небольшой бюджет. Даже если он 

составляет пару тысяч рублей.  

Качество контакта и возможность его измерить. Когда пользователь видит баннер на экране 

смартфона или ноутбука, концентрация его внимания выше, чем при просмотре ТВ. Кроме того, 

с помощью специальных инструментов можно оценить эффективность промоушена.  

Длинный рассказ. Если грамотно подойти к разработке объявлений, то владелец бизнеса 

может поведать публике длинную историю о своем продукте. Это позволяет заинтересовать 

аудиторию и вызвать ее доверие.  

Молодая ЦА. В наше время телевидение теряет популярность среди подростков и 

студентов. Интернет становится единственным способом донести до них информацию.   

Таргетинг. Один из основных плюсов онлайн-рекламы – это возможность выбрать 

категорию людей, которые будут видеть контент. Можно настроить место проживания, возраст, 

пол и увлечения потенциальных клиентов.  

Новые возможности каждый год. Цифровые технологии постоянно развиваются. Поэтому 

механизмы будут становиться все более продвинутыми и эффективными. 

Теперь, когда вы представляете, как работает интернет-маркетинг, разбираетесь в основной 

терминологии, нужно понимать, что сегодня многие отказываются от других источников 

информации в пользу Интернета: одни не смотрят телевизор, другие решили обойтись без 

бумажной прессы. Им достаточно того, что можно найти в Сети, ведь это требует меньших 

временных затрат, а еще проще и эффективнее. Вскоре большинство покупок будет происходить 

тоже онлайн. Статистика показывает, что доля подобных сделок растет каждый месяц на фоне 

общего количества продаж. Данная тенденция связана с активным развитием интернет-

маркетинга. Коммуникации в Сети отличаются быстродействием и эффективностью. Так, на 

заказ через онлайн-маркет требуется несколько секунд, а доставка товара сегодня постоянно 

совершенствуется и требует меньше времени. 
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ОСОБЕННОСТИ РАЗРАБОТКИ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ НА ПРИМЕРЕ БРЕНДА 

ШАРНИРНЫХ КУКОЛ 

 

С каждым годом общество все больше и больше прогрессирует. Пришла информационная 

эпоха, появляются новые технологии и профессии, которые способствуют стремительному 

развитию рынка. 

Производить просто хорошие услуги или продукцию уже недостаточно. Потенциальный 

клиент должен не только узнать о компании, но и запомнить ее. Как человеку запомнить одну 

компанию из десятка других? Здесь на помощь бизнесу приходят визуальные ассоциации, 

которые можно вызвать с помощью создания фирменного стиля. 

Фирменный стиль помогает компании выделиться на фоне конкурентов, отстроиться от них 

и привлечь свою целевую аудиторию. Когда у бизнеса есть свой уникальный, ни на кого не 

похожий фирменный стиль, потребителю легче его запомнить и создать ассоциативную связь с 

определёнными товаром или услугой. Это определяет актуальность данной работы. 

Цель работы – разработать фирменный стиль и выявить его особенности для бренда 

шарнирных кукол. 

Для полного понимания термина «фирменный стиль» мы обратились к двум определениям 

разных авторов. 

Сначала рассмотрим определение из книги «Бренд-лидерство: Новая концепция брендинга» 

Аакера Д., Йохимштайлера Э., которое характеризует фирменный стиль с точки зрения дизайна. 

«Фирменный стиль – это набор цветовых, графических, словесных, типографических, 

дизайнерских постоянных элементов (констант), обеспечивающих визуальное и смысловое 

единство товаров (услуг), всей исходящей от фирмы информации, ее внутреннего и внешнего 

оформления.» [1] 

Российский художник, дизайнер и педагог Алексей Валерьевич Ромашин дал следующее 

объяснение понятию: «Фирменный стиль, с точки зрения маркетинга — это визуальная оболочка 

бренда, выполняющая функцию повышения узнаваемости компании, а также донесения до 

потребителя его ценностей».[2] 

Алексей Валерьевич раскрывает значение фирменного стиля с другой стороны. Он говорит 

о том, что фирменный стиль – это визуальная составляющая компании, которая помогает 

донести до потребителей ее ценности и придает узнаваемость как компании, так и ее товарам или 

услугам. 

Проанализировав оба определения, мы можем понять, что фирменный стиль затрагивает не 

только визуальный аспект бренда, но и смысловой с маркетинговым. 

На первом этапе разработки фирменного стиля, необходимо составить бриф. Бриф 

позволяет в простой и понятной форме скомпоновать всю информацию о фирме, вникнуть в ее 

суть и создать соответствующий ей фирменный стиль. 

Нашей заказчицей является мастер по изготовлению шарнирных кукол ручной работы. 

Шарнирные куклы – это куклы в виде человека или животного, у которых могут сгибаться 

конечности в суставах, как у реального тела за счет шарниров и натянутой резинки внутри 

куклы. Данные куклы используются как предмет коллекционирования или в качестве моделей 

для сюжетной съемки. Средняя стоимость шарнирных кукол по рынку – от пятнадцати тысяч 

https://1ps.ru/blog/dirs/vxodyashhie-ssyilki-na-sajt-chto-takoe-komu-i-zachem-nuzhnyi/#:~:text=%D0%92%D0%BD%D0%B5%D1%88%D0%BD%D0%B8%D0%B5%20%D1%81%D1%81%D1%8B%D0%BB%D0%BA%D0%B8%20%E2%80%94%20%D1%8D%D1%82%D0%BE%20%D1%81%D1%81%D1%8B%D0%BB%D0%BA%D0%B8,%D0%B1%D1%8D%D0%BA%D0%BB%D0%B8%D0%BD%D0%BA%D0%B0%D0%BC%D0%B8.%20%D0%97%D0%B0%D1%87%D0%B5%D0%B
https://1ps.ru/blog/dirs/vxodyashhie-ssyilki-na-sajt-chto-takoe-komu-i-zachem-nuzhnyi/#:~:text=%D0%92%D0%BD%D0%B5%D1%88%D0%BD%D0%B8%D0%B5%20%D1%81%D1%81%D1%8B%D0%BB%D0%BA%D0%B8%20%E2%80%94%20%D1%8D%D1%82%D0%BE%20%D1%81%D1%81%D1%8B%D0%BB%D0%BA%D0%B8,%D0%B1%D1%8D%D0%BA%D0%BB%D0%B8%D0%BD%D0%BA%D0%B0%D0%BC%D0%B8.%20%D0%97%D0%B0%D1%87%D0%B5%D0%B
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D0%B0%D1%80%D0%B3%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BD%D0%B3
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D0%BE%D0%BD%D1%82%D0%B5%D0%BA%D1%81%D1%82%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D1%80%D0%B5%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%BC%D0%B0
https://skillbox.ru/media/marketing/chto_takoe_smm_i_kak_eto_rabotaet/
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рублей. Заказчица создает кукол подобно образам уже существующих персонажей из 

мультфильмов и кино, а также по своим собственным эскизам. 

ЦА таких изделий являются преимущественно женщины от двадцати до сорока лет, 

среднего и высокого достатка, которые увлекаются японской анимацией и 

коллекционированием. Для них важно сходство с анимационными персонажами и качество 

изделия.  

Следующим важным этапом является анализ конкурентов. Прямых конкурентов на 

российском рынке нет. Есть мастера, изготавливающие куклы иной конструкции, 

кастомизирующие готовые куклы и создающие шарнирные куклы другой стилистической 

направленности. Ни у кого из этих мастеров нет собственного бренда и фирменного стиля. Свои 

куклы они размещают на маркетплейсах, в социальных сетях и других площадках для продаж. 

Поэтому мы будем анализировать мастеров за рубежом, у которых есть элементы фирменного 

стиля, так как в будущем заказчица может захотеть выйти на этот рынок. 

Для анализа мы использовали логотипы четырех иностранных брендов: Cocoriany, 

VestasSpell, Agram и Adyka. (Приложение 1) 

Логотип бренда «Cocoriany» шрифтовой с использованием графического элемента, который 

придает узнаваемости, и дескриптора – подписи к торговой марке, которая объясняет, чем 

занимается данный бренд, указывает на направленность бренда.(Приложение 1. Рисунок 1) 

В логотипе «VestasSpell» образ ведьмы хоть и запоминается, но может вводить в 

заблуждение потенциальных потребителей, так как никак не связан с тематикой кукол, как и 

название. (Приложение 1. Рисунок 2) 

Логотип бренда «Agram» представляет собой надпись в технике леттеринга. Основной 

недостаток данного логотипа – плохая читаемость. Если же разобрать название, оно не сообщит 

нам ничего о направленности деятельности бренда.(Приложение 1. Рисунок 3) 

Логотип бренда «Adyka» состоит только из шрифтового начертания. В нем нет графических 

элементов и дескриптора, которые могли бы указать на направленность бренда.(Приложение 1. 

Рисунок 4) 

Все бренды в своих логотипах не используют элементы, указывающие на их деятельность, 

за исключением дескрипторов. Цвета логотипов «Cocoriany», «VestasSpell» и «Adyka» только 

косвенно указывают на кукольную тематику. Только логотип Cocoriany ассоциируется с куклами 

и то, больше похож на логотип детских игрушек за счет графического элемента в виде зайца. 

Далее были выбраны основные носители фирменного стиля: название бренда, так как его 

еще нет, логотип, упаковка для кукол – коробка и этикетки-наклейки, паттерн, паблик в 

социальной сети ВКонтакте.  

Важно учесть пожелания заказчицы: она хочет видеть милый, нежный и минималистичный 

стиль, который одновременно был бы ещё простым и понятным. По возможности привнести в 

фирменный стиль корейские или японские мотивы, если это будет уместно, т.к. большинство 

кукол будут выполнены в образе персонажей мультипликации именно этих стран. Цвета - белый, 

черный и розовый. Несмотря на то, что конкуренты используют похожую цветовую гамму, мы 

будем использовать именно ее, так как при смене цветов есть риск отойти от направленности 

бренда и разрушить ассоциативную цепочку в сознании потребителей. Привязка розового цвета к 

куклам началась еще с маркетинговых приемов, когда детские игрушки, направленные на 

девочек, оформляли в розовом цвете. Например, известные на весь мир куклы Barbie. Этот бренд 

повлиял на закрепление в умах людей ассоциацию между куклами и розовым цветом. 

Заказчица попросила, чтобы название состояло из двух частей. Первая – это слово «doll» 

(кукла), как характеристика деятельности бренда. Вторая – отражение индивидуальности самой 

заказчицы. Чтобы воплотить эту задумку, мы взяли за основу сокращение от ее имени – Белла. 

Чтобы название было универсальным для российской и зарубежной целевой аудитории, мы 

решили, что оно будет написано на английском языке. Так появилась комбинация Belladoll.  

Далее мы приступили к разработке логотипов. Первый вариант мы сделали графическим. За 

основу взяли форму круга, в которую поместили отрисованную вручную голову куклы. На этом 

этапе мы нашли оптимальное решение по написанию названия в логотипе – «belladoll». Слитно и 

с маленькой буквы. Такое решение было принято потому, что буквы «b» и «d», вместе с «ll» и 

«ll» в двух словах визуально хорошо рифмуются друг с другом. Помимо названия в логотипе 
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используется дескриптор «Куклы ручной работы» для обозначения направленности деятельности 

бренда. (Приложение 2. Рисунок 1) 

Второй вариант логотипа мы решили сделать шрифтовым. За основу вязли название и 

дескриптор из первого варианта. Чтобы придать логотипу узнаваемости и индивидуальности 

было принято решение отрисовать вручную буквы «e» и «o» с добавлением графических 

элементов. Сначала была отрисована буква «o» в виде месяца с добавлением сияющей звезды в 

верхней части. Такое решение было принято для ненавязчивой отсылки логотипа к деятельности 

компании. По своей форме буква «o» напоминает форму шарнира. Месяц – это основная масса 

шарнира в виде шара, звезда – это место перетяжки резинки, которая скрепляет куклу.  Для 

буквы «e» мы использовали тот же месяц, что и в букве «o», но повернули его на девяносто 

градусов и дорисовали перемычку, чтобы буква «o» преобразовалась в букву «e». (Приложение 

2. Рисунок 2) 

В третьем варианте мы использовали то же название и дескриптор, а за основу взяли 

графический элемент в виде арки, которую залили черным цветом. Внутрь арки был помещен 

женский силуэт куклы. Таким образом, мы разработали минималистичный вариант логотипа с 

использованием фирменных цветов и необычной геометрической формой, который отражает 

суть бренда. (Приложение 2. Рисунок 3) 

Все три варианта были показаны заказчице. Она утвердила название бренда и дескриптор, 

но попросила внести некоторые изменения в каждый вариант. Так, в первом и третьем варианте 

мы вместо женского образа поместили мужской. А в текстовом варианте перерисовали букву 

«e», но в итоге остановились на стандартном начертании. (Приложение 3) 

В качестве логотипа был выбран текстовый вариант. Мы поддержали это решение, 

поскольку данный вариант отвечает всем требованиям заказчицы и наиболее удачно подходит на 

роль логотипа. Он передает суть бренда за счет слова «doll», дескриптора и отсылки к шарнирам 

в букве «o». Позволяет запомнить не только сам логотип, но и название бренда. (Приложение 3. 

Рисунок 2) 

При этом заказчица попросила использовать первый и третий варианты логотипа в 

фирменном стиле. Поэтому, логотип в круге с головой куклы мы решили использовать в качестве 

этикетки-наклейки для упаковки кукол. Так как заказчица изготавливает кукол в образах 

женщин, мужчин и животных, было принято решение сделать индивидуальные наклейки для 

каждого вида кукол. Этикетки с женской и мужской головами у нас уже есть, поэтому мы 

разработали еще одну с головой животного, а именно – енота, так как он нравится заказчице. 

(Приложение 4. Рисунок 1) 

Третий вариант логотипа с силуэтом куклы в рамке мы решили использовать в дизайне 

упаковочных коробок по тому же принципу, что и с наклейками. То есть для каждого вида кукол 

соответствующий вид коробки. Женский и мужской силуэты у нас уже есть, поэтому мы 

разработали еще одну с енотом для кукол животных. (Приложение 4. Рисунок 2)Помимо силуэта 

в арке необходимо было использовать логотип бренда. Его мы расположили под графическим 

изображением, так как низ рамки прямой и широкий, как очертания логотипа, а верх рамки 

округлый, там логотип смотрелся бы плохо из-за различия форм. В итоге у нас получилась 

минималистичная упаковка, которая отражает собой свое содержание. 

Далее мы преступили к разработке паттерна. Заказчица хотела видеть в нем части кукол 

(головы, руки, туловища). Поэтому мы разработали паттерн, где в середине находится логотип, 

на пространстве вокруг размещены части кукол, которые составляют гармоничную композицию 

и дополнили картину звездами, которые являются частью логотипа. Для разнообразия вариантов 

использования паттерна мы решили сделать его в трех цветах. Первый с черным фоном и белой 

графикой, второй с белым фоном и черной графикой, третий с белым фоном и розовой графикой. 

Таким образом у нас получился минималистичный паттерн в фирменных цветах, который 

отражает собой направленность бренда за счет логотипа и деталей кукол.(Приложение 5) 

На основе созданных элементов фирменного стиля необходимо было оформить паблик в 

социальной сети ВКонтакте. (Приложение 6)  В качестве обложки паблика мы использовали 

паттерн, который переформировали под необходимые размеры. Далее необходимо было 

разработать аватар. Логотип не мог быть использован для этого, так как имеет прямоугольную 

форму, которая плохо читалась бы в круглой форме аватара. На этом этапе мы поняли, что 
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бренду необходим не только логотип, но и фирменный знак. В качестве него мы решили 

использовать графический элемент из логотипа, который выполняет функцию буквы «o». Он 

отлично подходит на эту роль, т.к. имеет запоминающийся вид, непосредственно относится к 

направленности бренда, так как олицетворяет шарнир, является частью логотипа и имеет 

круглую форму, что было необходимо для аватарапаблика. 

Для обложек товаров мы использовали головы кукол на розовом фоне, как в этикетках. В 

итоге у нас получился такой паблик, который за счет своего визуала с первых секунд дает 

пользователям понять то, какой направленности данная страница. Также паблик полностью 

передает фирменный стиль бренда и работает на его узнаваемость. 

На этом разработка фирменного стиля была окончена. Заказчица осталась довольна 

полученным результатом. Ключевые требования, которые она предоставляла были воплощены. 

Некоторые пожелания в виде корейских или японских мотивов, клетки и дополнительных 

пастельных цветов не были использованы, поскольку оказались неуместными в данном случае. 

Фирменный стиль без них уже является самодостаточным.  

В итоге мы получили цельный фирменный стиль, который полностью отражает 

направленность деятельности бренда, имеет фирменные цвета и графические элементы.  
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Рисунок 1. Логотип бренда «Cocoriany» Рисунок 2. Логотип бренда«VestasSpell» 

  

Рисунок 3. Логотип бренда «Agram» Рисунок 4. Логотип бренда «Adyka» 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 2 

 

   

Рисунок 1. Первый вариант 

логотипа с головой куклы  

Рисунок 2. Первый вариант 

текстового логотипа 

Рисунок 3. Первый вариант 

логотипа с силуэтом куклы 

 

ПРИЛОЖЕНИЕ 3 

  

 

Рисунок 1. Второй вариант 

логотипа с головой куклы  

Рисунок 2. Конечный вариант, 

который выбран в качестве 

логотипа бренда 

Рисунок 3. Второй вариант 

логотипа с силуэтом куклы 

ПРИЛОЖЕНИЕ 4 

 
 

 

 

Рисунок 1. Этикетка – наклейка 

для кукол животных  

Рисунок 2. Графика 

для фирменной упаковки кукол 

животных 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 5 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 6 

  

Рисунок 1. Оформление паблика 

в социальной сети ВКонтаке. 

Компьютерная версия 

Рисунок 2. Оформление паблика 

в социальной сети ВКонтаке. 

Мобильная версия 

  

Рисунок 3. Обложка паблика 

в черно – белом цвете 

Рисунок 4. Обложка паблика 

в бело – черном цвете 

  

Рисунок 5. Обложка паблика 

в бело – розовом цвете 
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ВОЗМОЖНОСТЬ САМОСТОЯТЕЛЬНОГО ТУРИЗМА НА КАМЧАТКЕ 

 

На протяжении нескольких лет, внутренний туризм набирает обороты как альтернатива 

зарубежному, в условиях различных ограничений. К тому же, многим туристам нравится строить 

маршруты самостоятельно, не прибегая к услугам туристических агентств. Камчатский край 

привлекает туристов уникальными природными объектами, экстримом и красотой природных 

ландшафтов. В данной статье будут рассмотрены вопросы того, возможно ли сочетать сложные 

природные условия региона и самостоятельные путешествия. 

Камчатский край занимает территорию полуострова Камчатка с прилегающей к нему 

материковой частью, а также Командорские и Карагинский острова. Край входит в состав 

Дальневосточного Федерального округа. Площадь территории региона составляет 472 300 км². 

Омывается Тихим океаном, Беринговым и Охотским морями. Административным центром 

Камчатского края является Петропавловск-Камчатский. Климат Камчатки относительно мягкий, 

но предполагает значительное количество осадков – до 1000 мм в год. Высота снежного покрова 

здесь может достигать 2,5 - 3,0 м. К особенностям местного климата также можно отнести 
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избыточную влажность (сказывается влияние океана) – на побережье присутствует обилие 

туманов. Почвы Камчатки были сформированы в условиях холодной и избыточной влажности, 

их основными составляющими являются кислые и слабокислые породы вулканического 

происхождения. Для почв полуострова характерны слоистость профиля, легкий механический 

состав, рыхлость сложения, бедность элементов питания, слабость микробиологических 

процессов, бедность беспозвоночными. Фауна полуострова разнообразна и представлена 45 

видами млекопитающих и примерно 229 видами птиц. Наиболее ценными и значимыми видами 

животных являются бурый медведь, лось, снежный баран, соболь.Группа морских 

млекопитающих, «живущих» на территории Камчатки, включает в себя 7 видов тюленей, 

морскую выдру (калана), моржа и более 20 видов различных размеров китообразных[1] 

Камчатский край является одним из наиболее слабо заселенных регионов России. 

Плотность населения на 1 км
2
 составляет 0,7 человека, а если учитывать, что основную часть 

населения региона составляют городские жители – 78 %, то показатели фактической плотности 

будут еще ниже. Общая численность населения Камчатки по данным Росстата на  01.01.2021 

составляет 311,7 тыс. человек.  За 2020 год количество жителей региона уменьшилось на 1349 

человек. Это обусловлено на 45,7 % миграционным оттоком и на 54,3 % – естественной убылью. 

На данный момент можно с уверенностью сказать, что туризм на Камчатке занимает не самое 

последнее место. Сейчас туризм развивается и принимает активное участие в развитие 

экономики Края. Средняя стоимость тура на Камчатку составляет около 150 тысяч рублей. 

Можно предположить из-за того, что в туризм было вложено около 120 миллионов рублей в год, 

туризм приносит около 37 млрд рублей. [2] 

Главная особенностью Камчатского края, которая отличает его от других российских 

регионов – это неповторимость и уникальность туристско-рекреационных ресурсов. В 2019 году 

Камчатку посетили 219 тысяч туристов, а в 2020 году этот показатель стал 250 тысяч туристов, 

несмотря на ковидные ограничения. В частности возраст туристов колеблется от 20-35 лет. 

Туристы прибывают с ближайших регионов, стран, областей. На момент окончания 2021 года 

Камчатский край посетили более 250 тысяч туристов. Основными направлениями туризма стали: 

экологический туризм, познавательный туризм, гастрономический и событий туризм. Островная  

часть региона представляет не меньший интерес для развития туризма. Сегодня Командорские 

острова приобретают особую популярность как рекреационный регион. Люди со всего мира 

приезжают сюда, чтобы оторваться от цивилизации и почувствовать дыхание дикой нетронутой 

природы.  Длительный период времени Камчатка была закрыта для свободного посещения. 

Причиной этому была неразвитая транспортная доступность, так как из крупных городов России 

не было проложено дорог в этот регион. Так время в пути могло занимать порядка 30 суток.[3] 

Основным маркером самостоятельного туризма является свободный выбор. 

Путешественник самостоятельно определяет направление путешествия, разрабатывает маршрут, 

определяет продолжительность тура, способы передвижения, места размещения, тип питания и 

возможность использования экскурсионного обслуживания. Самостоятельный турист формирует 

собственную программу путешествия, акцентируя внимание на тех объектах, которые наиболее 

полно отражают его интересы. Отсюда можно сформировать основную отличительную 

особенность самостоятельного туризма – вариативность маршрута и содержание тура. 

Исследователи предполагают, что активизация самостоятельного туризма в нашей стране 

связана с недоверием потребителей туристских услуг к организаторам туров – турагентам и 

туроператорам. Кроме того, как показывает анализ зарубежных и отечественных публикаций, на 

рынке туризма наблюдается тенденция изменения поведения потребителей в сторону большей 

самостоятельности и независимости от туристских предприятий. Также ковид внёс свои правки в 

реалии туризма. Некоторые тур операторы отказывались продавать туры, либо завышали цену. 

Поэтому туристы начали проявлять интерес к тому, как же самим организовать себе отдых. Ковид 

стал неким толчком для развития самостоятельного туризма. Однако, несмотря на ряд 

положительных факторов самостоятельного туризма, все же существует и ряд проблем, 

вызывающих сложности в организации самостоятельного отдыха.[4] 

Камчатка – это идеальный вариант для настоящего, полного приключений путешествия 

по родной стране. Однако в отличие от других регионов самостоятельная организация тура по 

Камчатскому краю представляет собой достаточно сложную работу. Если рассчитать примерную 
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стоимость самостоятельного путешествия на 10 дней, то стоимость будет существенно 

отличаться. Связано это с тем, что Камчатский край отдален от многих федеральных округов. 

Так примерная стоимость тура для туриста из Сибирского федерального округа будет: 150 тысяч 

рублей (с учетом перелёта туда-обратно) и стоит выделить важный момент, что стоимость 

авиаперелёта составляет порядка 30-40 тысяч рублей (в зависимости от сезона). Стоимость тура 

для туриста из Центрального федерального округа будет отличаться примерно на 10-15 тысяч 

рублей из-за отдаленности края. Но для уменьшения стоимости тура, была сделана подборка 

достопримечательностей, которые можно посмотреть самостоятельно и бесплатно. Это такие как 

Халактырский пляж, Авачинская бухта, Горный массив Вачкажец и другие. Следует учесть, что 

Камчатка – это малонаселенные места и абсолютно самостоятельное путешествие, это серьезное 

испытание. Поэтому, к примеру, руководство заповедника объединяет туристов в небольшие 

группы, которые обязательно сопровождает государственный инспектор.[6] 

Для удобства перемещения самостоятельного туриста по региону можно воспользоваться 

следующими приложениями: MAPS.ME - оно представляет собой быстрые и подробные офлайн 

карты для мобильных устройств. Есть возможность прокладывать маршруты, поиски объектов, 

возможность делать закладки избранных мест. Для любителей посещать достопримечательности 

самостоятельно можно воспользоваться приложением izi.TRAVEL, аудиогид по городам и 

музеям мира. Чуть подробнее охарактеризовать. Еще одно важное приложение для 

самостоятельного туриста AroundMe, позволяет найти ближайший банк, бар, АЗС, больницу, 

отель, кинотеатр, ресторан, супермаркет, театр. Не стоит забывать о таких сервисах как 

TripAdvisor, Foursquare и другие. Данные приложения позволяют находить рядом с вами отели, 

клубы, рестораны. А также читать отзывы и сравнивать места.[7] 

 После того как все важные приложения установлены на смартфон, стоит обеспечить как 

можно более долгую работу техники. Сделать это можно при помощи пауэрбанка. Данная вещь 

является очень нужной и важной, особенно для самостоятельного туриста. Также можно 

перестраховаться и приобрести дополнительный провод для своего устройства, чтобы в случае 

поломки был запасной.  

Следует учесть, что Камчатка – это малонаселенные места и абсолютно самостоятельное 

путешествие, это серьезное испытание. Поэтому, к примеру, руководство заповедника 

объединяет туристов в небольшие группы, которые обязательно сопровождает государственный 

инспектор. Даже если путешественник хочет посетить заповедник самостоятельно, инспектор 

должен его сопровождать. При этом инспектор не выполняет роль гида, его задача – охрана 

людей от животных, живущих на территории заповедника.[8] 

В целом, практика организации самостоятельного туризма на Камчатке, позволила 

сделать выводы о том, что путешествия в этот регион следует осуществлять группой, так как 

затраты на такой тур будут значительно ниже. 

Исследуя условия осуществления самостоятельного туризма в данном регионе, были 

сделаны выводы, о том, что на данный момент — это ответственный и сложный шаг, так как 

организация многих составляющих такого путешествия в условиях Камчатки весьма 

затруднительна. 

Тема самостоятельного туризма завоевывает все больше сторонников на просторах 

Интернета через сайты, социальные сети, поисковики билетов, агрегаторы средств проживания и 

передвижения, но мало исследуется в научной сфере.  

Сложная ситуация с крупными туроператорами России в 2014, 2020 гг. обусловила 

массовый отказ от пакетных туров и всплеск предложений по организации самостоятельного 

отдыха. И если первоначально складывалось ощущение, что самостоятельный туризм – это 

стихийное, временное явление, то последующие годы показали устойчивый интерес к 

самостоятельному проектированию маршрутов.[9] 

В связи с этим исследование вопроса организации самостоятельного путешествия в 

определенный регион страны является весьма актуальной темой для исследования. 

Исследуя условия осуществления самостоятельного туризма в данном регионе, были 

сделаны выводы, о том, что на данный момент — это ответственный и сложный шаг, так как 

организация многих составляющих такого путешествия в условиях Камчатки весьма 

затруднительна по ряду причин. Прежде всего – это не освоенность территории, очень низкая 
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плотность населения, малоразвитые транспортные коммуникации и удаленность от основных 

мест проживания потенциальных потребителей данного вида туризма.[10] 
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СЕКЦИЯ V. НАРОДНОЕ ХУДОЖЕСТВЕННОЕ ТВОРЧЕСТВО  

 

Буренкова Ирина Андреевна (автор) 

Голещихина Татьяна Леонидовна (научный руководитель) 

НАРОДНЫЕ МУЗЫКАЛЬНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ КАК СРЕДСТВО ФОРМИРОВАНИЯ 

ДУХОВНО-НРАВСТВЕННОГО ВОСПИТАНИЯ ДЕТЕЙ 

 

В наше время, к сожалению, всё меньше и меньше людей интересуются  музыкальной 

культурой. Городская и сельская молодежь относится к народной песне, играм, обычаям как к 

проявлению чего-то устаревшего и никому не нужного. 

Поэтому у педагогов  (народников) стоит задача, воспитать подрастающее поколение на 

своей традиционной культуре. 

Незаменимым средством формирования духовного мира детей является музыка. Она 

пробуждает у детей эмоциональное начало. 

Понятие «духовность» производно от «дух». Этим термином в русском языке обозначается 

то, что противоположно основе бытия - «материи».  

В педагогических справочниках духовность рассматривается в трех аспектах: 

- высший уровень развития и саморегуляции зрелой личности, когда основными ориентирами ее 

жизнедеятельности становятся непреходящие человеческие ценности; 

-ориентированность личности на действия во благо окружающих, поиск его нравственных 

абсолютов; 

- с христиананской точки зрения – сопряженность человека в своих высших стремоениях с 

Богом. 

Под «духовно-нравственными ценностями» надо понимать основополагающие в 

отношениях людей принципы и нормы, основанные на критериях добра и зла, лжи и 

истины, такие как: гуманные (дружелюбные) отношения между людьми, чувство долга, 

ответственности за своё поведение, трудолюбие и потребность в труде, бережливое отношение к 

природе, ориентация на гармоничную и одобряемую в социуме семейную жизнь, культура 

общения, самопознание и самовоспитание. 

Нравственность - слово, возникшее в русском языке как синоним латинского «мораль» 

(mosmoris) - обычай, нрав, и греческого «этика» (ethos) - обычай, нрав, характер. 

Народное музыкальное творчество – это один из немногих на сегодня факторов, способных 

внести большой вклад в объединение всего общества. Это реальный источник жизненных сил и 

духовно-нравственного могущества. 

Входя в мир народной музыки и инструментов, ребенок подсознательно ощущает в себе 

«родные корни». Характерные для русской народной культуры звуки, тембры, орнаменты, 

мелодии, формы «пронизывают» его насквозь. Ребенок осознает, что является неотъемлемой 

частью своего общества, своей культуры, тем самым происходит нравственное и духовное 

оздоровление детей. 

Фольклор имеет ясно выраженную дидактическую направленность. Многое в нем 

создавалось, специально для детей. Фольклор сопровождает ребенка с самого его рождения. С 

незапамятных времен живут в народном быту колыбельные песни, детские «попевки», 

«частушки», «потешки», детские игровые песни, народные игры. 

Уже в глубокой древности музыкальные инструменты играли немаловажную роль в 

воспитании детей. Первыми музыкальными инструментами в жизни ребенка были звуковые 

игрушки — трещотки, погремушки, жужжалки, бубенцы и т.д. Они развивали у детей, сначала на 

уровне первичной рефлекторной реакции, координацию движений, чувство ритма, а в 

дальнейшем — интерес к музыкальной деятельности. Стоит отметить, что эти игрушки-

инструменты являлись своего рода посредниками в процессе адаптации ребенка к окружающему 

миру в условиях традиционной культуры. Так, в Архангельской области первыми звуковыми 

игрушками у детей были «распевные» свистульки с несколькими отверстиями (каргопольская 

глиняная игрушка), шаркунки (погремушки, сделанные из бересты или дерева) и др. В каждом 

крае бытовали свои игрушки, в которых нашли отражение местные культурные и этнические 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D1%80%D0%B8%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%B9
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традиции. Красота, самобытность и доступность этих игрушек помогали войти ребенку в мир 

родной культуры, в мир творчества и гармонии. 

Народные музыкальные инструменты делятся: 

 Духовые (Свирель, кувиклы, дудочка, рожок, жалейка) 

 Ударные (Ложки, бубен, трещотки, бубенцы) 

  Струнные (Гусли, балалайка, домра) 

Кувиклы (кугиклы) 

Духовой деревянный музыкальный инструмент, русская многоствольная флейта 

разновидность флейты Пана. 

Кувиклы представляют собой набор пустотелых трубок (3-5шт) различной длины и 

диаметра с открытым верхним концом и закрытым нижним. Инструмент этот изготавливался 

обычно из стеблей куги (камыша) и др. 

Ложки 

Древнейший славянский ударный музыкальный инструмент. В игровой комплект ложек 

могут входить 2, 3 или 4 ложки среднего размера и одна большей величины. От того, что 

размеры ложек разные возникает впечатление чередования звуков по высоте. 

Балалайка  

Трехструнный щипковый инструмент. Своим названием инструмент как бы передает 

характер игры на нём. Корень слова «балалайка», напоминает сходство с такими русскими 

словами, как, балаболить, балагурить, что означает, болтать, пустозвонить. Все эти понятия, 

передают суть балалайки — инструмента лёгкого, забавного, не очень серьёзного. 

Академический строй балалайки-две струны в унисон - нота «ми», одна - на кварту выше - 

нота «ля».  

Существует также «народный» строй-первая струна «ля», вторая - «ми», третья - «до».  

 
 

Обучение игре на народных инструментах - включает сведения о народных инструментах, 

исторических,  музыковедческих материалах, отражающих роль народного инструментального 

творчества в жизни разных слоев российского общества. 

Игра на народных инструментах или обучение на фольклорных отделениях музыкальных 

школ включают детей в систему народной культуры, сложившихся многовековых духовно-

нравственных ценностей. Анализируя репертуар учебных изданий для народных инструментов, 

можно сделать вывод, что довольно значительная часть произведений – это обработки народных 

песен и танцев, не только русских, но и других национальностей. В высшем звене концертных 

исполнителей последние десятилетия идут горячие споры и дискуссии о судьбах и перспективах 

развития народных инструментов: трактовать ли их как народные или сугубо академические, 

соответственно формируя репертуар. 
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В ОГАПОУ «Губернаторском колледже социально-культурных технологий и инноваций» 

на отделении дополнительного образовании в студии народного пения «Туесок», как раз 

благодаря использованию народных инструментов ребята могут разнообразить свой репертуар. 

Он становится более интересным и красочным в своем исполнении. И самим детям очень 

интересно играть на инструментах.  

Работая над песней, руководитель «Туеска» оценивает, необходимо ли добавить 

традиционные народные инструменты. Если да, то, какие? И еще не мало важно понимать, на 

каких инструментах дети уже умеют играть или чему их нужно научить. 

Самые первые инструменты, изученные ансамблем, были ложки, трещотки. Эти 

инструменты являются самыми простыми в исполнении из классификации народных 

инструментов. Но для того, чтобы украсить песню, к ударным инструментам нужно подключить 

и духовые инструменты. Поэтому стало необходимо обучить игре на духовых инструментах, 

таких как кувиклы (кугиклы), свирель участников ансамбля «Туесок».  

В первую очередь дети ознакомились с историей, строением инструментов. Это требуется, с 

целью осознания ребенком для чего тот или иной музыкальный инструмент. Далее следует 

обучение игре на инструменте.  

Благодаря обучению игре у детей развиваются музыкальные способности:  

 Чувство ритма 

 Тембровый слух  

 Динамическое восприятие  

 Музыкальная память  

Также во время игры происходит умственное развитие. Ведь необходимо во время стучать 

или «дуть» в инструмент, или правильно зажимать отверстия на духовом инструменте.  

Очень важно не только слушать традиционную русскую народную музыку, но и уметь её 

самим исполнять. Ведь это совершенно разные чувства, когда ты являешься слушателем или 

исполнителем. Особенно наиболее выражены эмоции у детей.  

Развивая тонкое музыкальное чутье, музыка, пусть и косвенно, способствует развитию 

совести, способности чувствовать и анализировать тончайшие градации добра и зла, как в своем 

поведении, так и в окружающем мире. В музыке существуют различные жанры – и далекие от 

нравственности, и близкие к ней. 

В процессе игры на музыкальных инструментах совершенствуются эстетическое 

восприятие и эстетические чувства ребенка. Это вид музыкальной деятельности детей 

способствует становлению и развитию волевых качеств: выдержки, настойчивости, 

целеустремленности, усидчивости; совершенствованию психических процессов - памяти, 

внимания, восприятия, образного и словесно-логического мышления. Знакомство с названиями 

инструментов, их тембрами, специальными музыкальными терминами (струны, клавиши, 

медиатор, оркестр и др.) обогащает активный словарь детей, развивает их речь; укрепляется и 

совершенствуется мелкая моторика пальцев рук.  

Музицирование позволяет развивать чувство взаимопомощи и внимания к действиям 

товарищей; активизирует всех детей, способствуя координации музыкального мышления и 

двигательных функций организма, развивает фантазию и творческие способности, музыкальный 

вкус, учит понимать и любить музыку.  

Еще хочется отметить, что игра на традиционных музыкальных инструментах помогает не 

только воспитать духовно-нравственно детей, но и физически развивает. Так как при игре на 

духовых инструментах активно работают легкие.  

Влияние исполнительства на народных музыкальных инструментах на процесс сохранения 

традиционной народной культуры, на духовное и нравственное здоровье общества огромно, 

поэтому они должны и будут звучать не только со сцен концертных залов, но и в быту, в семьях, 

в школах. 

 Главное, что,  включаясь в процесс работы, дети становятся духовно богаче, учатся ценить 

и любить свою малую Родину, понимать её значимость и красоту. 
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РАЗВИТИЕ ПРОСТРАНСТВЕННОЙ ОРИЕНТАЦИИ  

У ДЕТЕЙ ДОШКОЛЬНОГО ВОЗРАСТА ПОСРЕДСТВОМ ХОРЕОГРАФИИ 

 

В хореографическом искусстве умение ориентироваться в пространстве крайне 

необходимо, т.к. рисунок танца – это расположение и перемещение исполнителей по 

сценической площадке в определённой последовательности и композиционной завершённости, 

при этом не имеет значения, какое направление танца выбрал человек: классический, народно-

сценический или современный. 

Развитое пространственное ориентирование позволяет исполнителю независимо от 

беспрепятственно передвигаться по танцевальному классу или сцене, «держать» рисунок танца, 

изменять собственное положение относительно существующих ракурсов, «ощущать» как свое 

местоположение, так и местоположение остальных исполнителей, предметов, декораций и так 

далее. Отлично ориентируясь в пространстве во время исполнения движений, артист способен 

быстро принимать решения в непредвиденных ситуациях, чтобы избежать возможного 

столкновения с другими исполнителями. 

Умение ориентироваться в пространстве необходимо закладывать и вырабатывать у 

исполнителей уже в возрасте 3-4 лет, так как именно в этот период развития у ребенка 

формируются важнейшие свойства психики, начинается активное физическое развитие и 

познание окружающей среды. Данный возраст является идеальным временем для возможности 

вложить в ребенка базовые умения ориентироваться в пространстве. Стоит отметить, что 

развитие у детей дошкольного возраста умения ориентироваться в пространстве во время 

исполнения танцевальных элементов позволяет расширить у них 

понимание танца и способов исполнения движений. 

Три года — это возраст, который можно рассматривать как определенный рубеж развития 

ребенка с момента его рождения, этот возраст считается переходным к дошкольному периоду 
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взросления. Для младшего дошкольного возраста можно выделить характерные 

психофизиологические возрастные особенности: 

- потребность в общении, признании и уважении; 

- эмоциональный фон зачастую очень неустойчив, волевая регуляция и самоконтроль пока 

находятся на низком уровне; 

- в норме самооценка завышена – это позволяет осваивать новые виды деятельности; 

- основные психические процессы (память, мышление, внимание) имеют всё ещё 

непроизвольный характер; 

- общение со сверстниками не сильно привлекает; 

- основным и важнейшим видом является игра, в особенности сюжетно-ролевая;  

- как правило, к трём годам интенсивно нарастает активный словарь;  

- характерной особенностью является также смешение реального и сказочного; 

 - значительно совершенствуется память, она носит не произвольный характер;  

- происходит совершенствование строения и деятельности центральной нервной системы, 

внешне это выражается в лишних движениях, суетливости; 

- восприятие носит предметный характер, т.е. свойства предмета (цвет, форма, вкус, 

величина) не отделяются у ребенка от предмета, он видит их слитно с предметом; 

- движения становятся более разнообразными и координированными, но не в полной мере 

ещё согласуются движения рук и ног в процессе ходьбы и бега; 

- становится свойственной подражательная деятельность; 

Малый дошкольный возраст как раз является периодом интенсивного развития 

пространственных представлений. Система работы по развитию у детей малого дошкольного 

возраста пространственных представлений включает различные виды ориентировки:  

1)  ориентировку «на себе»; освоение «схемы собственного тела».  

2) ориентировку на внешних объектах;  

3) освоение и применение словесной системы отсчета по основным пространственным 

направлениям;  

4) определение расположения предметов в пространстве «от себя»; 

5) определение собственного положения в пространстве («точки стояния») относительно 

определенного объекта;  

6) определение пространственной размещённости предметов или людей относительно друг 

друга; 

Комплекс упражнений для развития ориентации в пространстве представлен несколькими 

видами упражнений для развития нескольких видов ориентации: ориентация "на себе", "от себя", 

и "от объектов". Для максимальной эффективности комплекс представлен разнообразными 

упражнениями и играми. 

Упражнения для развития ориентации в пространстве. 

Упражнение 1: "Вот ушки, вот носик..."  

Исходное положение - ноги в 6 позиии, руки на поясе; для упражнения используется 

музыкальная композиция, в которой пропеваются части тела (нос, уши, щеки, рот, рука, нога, 

грудь, живот, спина, шея, брови, лоб, ладошка); 

 детям необходимо внимательно слушать слова песни и показывать на себе части тела, 

затем во время проигрыша покрутиться вокруг себя и повторить всё с начала. 

Упражнение 2: "Зарядка".  

Исходное положение - ноги в 6 позиции, руки на поясе; упражнение представляет собой 

разминочные движения для начала занятия.  

Задачей детей является повторение движений за педагогом, который должен проговаривать 

каждое движение, обозначая сторону, в которую оно исполняется и какой именно частью тела. В 

упражнении должны быть задействованы все основные части тела, каждое движение ритмически 

совпадает с музыкой. По мере разучивания движений, педагог постепенно перестает показывать 

упражнения, а лишь произносит движения, чтобы дети самостоятельно определяли их и 

исполняли без показа. 

Упражнение-игра 3: "Часики" 
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Упражнение исполняется в кругу. Дети строятся в ровный круг и педагог обозначает 

правила: "на циферблате у часов все цифры ровно друг за другом, они не путают порядок и 

знают, кто за кем идёт", педагог объясняет, что по кругу нужно идти не путаясь и никого не 

обгоняя, затем включается музыка и дети ритмичными шагами, изображая стрелки часов идут по 

кругу, движения могут меняться и исполняться в разных ракурсах. 

Главная задача детей - четко исполнять заданные движения и двигаться по кругу, ровно 

друг за другом,  задача педагога - контролировать словами все действия и движения. 

Упражнение-игра 4: "Веселая прогулка" 

Для данной игры педагог предлагает детям "превратиться" в каких-либо героев), показать 

определенные шаги, которыми будут передвигаться исполнители.  

Для данной игры требуется выучить с детьми построение нескольких фигур: круга, 

"тропинки" (колонна), "линейки" (шеренга), пар (каждый находит себе пару и становится спиной 

к своей паре. Начинает играть музыка - дети  начинают ходить по всей площади танцевального 

класса заданными движениями, музыка прерывается - значит необходимо построить круг, затем  

снова играет музыка - дети продолжают ходить по классу, музыка прерывается - происходит 

построение "тропинки" и так далее. 

Во время игры дети должны быстро ориентироваться и реагировать на паузы в 

музыкальном сопровождении. 

Упражнение-игра 5: "Цапли" 

Педагог предлагает детям "превратиться" в цапель, задает характерные движения (шаг с 

поднятием ноги до колена и взмахами руками). 

Дети находятся на ковриках, расположенных в шахматном порядке по всему 

танцевальному классу, педагог говорит: "ваши коврики - это домики на болоте, когда музыка 

начнется, цапли из домиков выйдут и пойдут цапля за цаплей гулять по болоту, но самое важное 

- на наши домики наступать нельзя, а только аккуратно обходить". 

Педагогом назначается "ведущая цапля", которая будет в цепочке первой, когда начнется 

музыка, дети выстраиваются в цепочку друг за другом, соблюдая интервалы и начинают ходить 

цепочкой по классу в любых направлениях, не наступая на коврики и исполняя движения, в 

конце музыки дети разбегаются на свои коврики. 

Задача детей во время игры следовать друг за другом, обходя коврики, а затем вернуться на 

свои места, на которых они стояли изначально. 

Для применения комплекса упражнений на ориентацию в пространстве была выбрана 

группа детей, состоящая из 10 человек возрастом 3-4 года. Группа была подобрана на базе 

школы танцев "Движение". Дети данной группы заниматься хореографией начали в сентябре 

2021 года, то есть это их первый год обучения и никакой подготовки ранее они не имели. Для 

оценивания результатов применения комплекса упражнений были выделены следующие 

критерии: 

 Критерий 1: упражнение, когда педагог называл части тела, а детям необходимо было 

показывать их на себе, оценивалась быстрота реакции определения частей тела.  

Система оценивания: 

3 балла - это моментальная реакция;  

2 балла - это небольшая задержка реакции; 

1 балл - запоздание реагирования или не успевание. 

Критерий 2: задачи для детей, относительно сторон, такие как: 

 – покажите правую/левую руку,  

 – покажите правую/левую ногу,  

– поднимите правую/левую руку вверх,  

– присядьте вниз,  

– прыгните назад/вперёд. 

Оценивалась правильность и скорость определения и исполнения задач по трёхбалльной 

шкале: 

 3 балла –  это быстрое и правильное исполнение задачи;  

2 балла – это небыстрое, но правильное (возможно, не сразу) исполнение задачи;  

 1 балл - это медленное и неправильное исполнение задачи. 
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Критерий 3: задача для детей – построить круг самостоятельно. Оценивалась скорость 

понимания задачи и правильность её исполнения по трёхбалльной шкале: 

3 балла – если ребенок быстро понял задачу и смог встать в круг; 

2 балла – если ребенок не сразу понял задачу, но смог встать в круг,  

1 балл  – если ребенок не справился с  задачей. 

Интерпретация баллов:  

9-8 баллов – высокий уровень ориентирования; 

7-5 баллов – средний уровень ориентирования; 

4-1 баллов – низкий уровень ориентирования. 

По данным критериям были произведены два измерения: изначальное - до применения 

комплекса упражнений, для проверки и фиксирования первоначального уровня развития 

ориентации в пространстве, и повторное - после применения комплекса упражнений. Четыре из 

десятерых детей изначально имели низкий уровень ориентирования, остальные - средний. В 

результате повторного измерения детей с низким уровнем выявлено не было, со средним - стало 

на два ребенка меньше, зато больше половины детей перешли на высокий уровень ориентировки, 

то есть детей с высоким уровнем стало на 6 больше. Сравнительный анализ измерений показал, 

что уровень ориентации в пространстве у детей данной группы заметно возрос, так как большая 

половина детей показала высокий уровень.  

Благодаря данному комплексу дети стали легче и быстрее определять правую и левую 

стороны, более уверенно перемещаться по классу и почти безошибочно вставать в простейшие 

рисунки, например, круг или линия, научились определять середину класса и примерно держать 

интервалы между друг другом. Исходя из данных положительных изменений, можно сделать 

вывод о том, что рассматриваемый комплекс упражнений действительно подходит для развития 

ориентации в пространстве у детей младшего дошкольного возраста.  
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ПУТИ РЕШЕНИЯ ПОДБОРА РЕПЕРТУАРА В ДЕТСКОМ НАРОДНО-ПЕВЧЕСКОМ 

КОЛЛЕКТИВЕ НА ПРИМЕРЕ АНСАМБЛЯ НАРОДНОЙ ПЕСНИ «ТУЕСОК» 

 

Все больший интерес в области музыкального воспитания и обучения детей проявляется к 

детскому музыкальному фольклору. Фольклор универсален и обучение детей на его основе 

становится востребованным.    

Сейчас немало музыкальных школ, детских садов, в которых начальное музыкальное 

образование в курсе сольфеджио, слушания музыки, музыкально-двигательных занятий 

пытаются построить на музыкально-фольклорном материале. В общеобразовательных и 

музыкальных школах, домах детского творчества  организуют народно-певческие коллективы, 

отличающиеся многообразием творческих форм и решений. Это детские народные хоры и 

фольклорные ансамбли, коллективы смешанного типа, состоящие из взрослых и детей.  
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Репертуар  имеет  огромное  значение  в  воспитании  эстетической, творческой  личности.  

Правильно  подобранный  репертуар  обеспечивает возможность  решения  художественно-

творческих  и  воспитательных  задач одновременно.  Чем  богаче  и  разнообразнее  репертуар  

коллектива,  созданный художественным руководителем с разными индивидуальностями и 

творческим почерком, тем шире возможности для раскрытия юных дарований.    

 Репертуар –  основа  творческой  деятельности  любого  художественного  коллектива.  

Добротный,  высококачественный  репертуар  стимулирует  рост исполнительского  и  

художественного  мастерства  участников  творческих коллективов  и  одновременно  

способствует  развитию  художественных  вкусов публики.  Тщательно  подобранный  репертуар  

предсказывает  будущее коллектива.  Анализ  репертуара  того  или  иного  коллектива  

позволяет определить  творческий  почерк,  качество,  вкусовые  оценки,  возможности, 

направление. 

Однако, в наше время, руководители коллективов, все чаще и чаще сталкиваются с   

проблемой  подбора  репертуара.  

                          Целью данной работы является: освещение проблемы подбора 

музыкального материала народно-певческого коллектива и поиск решений данной проблемы.  

Погружение ребенка в народное творчество следует начинать, только при  успешном 

вхождении в зону комфорта обучающегося.  

                           Для того чтобы правильно подобрать музыкальный материал, нужно 

опираться на: 

 Художественность произведения; 

 Доступность возрастным и индивидуальным возможностям детей; 

 Соответствие целям и задачам, которые ставит руководитель для развития коллектива; 

Основное требование к репертуару – это отбор песен, которые формируют любовь к 

народному творчеству, эстетическое восприятие, художественный вкус. 

Также в понятие художественности, входят такие качества произведения, как яркость и 

выразительность образа, оригинальность изобразительно-  выразительных средств.  

Как правило, дети интуитивно чувствуют и эмоционально откликаются на «хорошие» 

песни, им хочется петь ее снова и снова. 

Репертуар как совокупность произведений, исполняемых тем или иным детским народно-

певческим коллективом, составляет основу всей его деятельности, находится в непосредственной 

связи с различными этапами работы, будь то репетиции или концерт, начало или вершина 

творческого пути коллектива. От репертуарного багажа напрямую зависит всестороннее развитие 

учеников. 

Очень важно, чтобы музыкальный репертуар соответствовал индивидуальным  и 

возрастным особенностям ансамбля. В целом, вокальный репертуар должен быть разнообразным 

по жанрам и содержанию, характеру и настроению. 

Поэтому важно включать  в репертуар  такие жанры как: 

- Заклички / календарные песни; 

- Плясовые песни; 

Ведущее место в репертуаре детского народно - певческого коллектива, должны занимать 

народные игры, песни с драматизацией, так как общепризнанно, что игра является ведущим 

видом деятельности: она обучает, развивает, воспитывает, социализирует и дает отдых. 

При  отборе репертуара, руководитель не должен руководствоваться только возрастными 

исполнительскими возможностями коллектива. Обучение должно забегать вперед развития, 

должно опираться на завтрашний день ребенка. 

Стоит быть готовым к тому, что детям иногда будет трудно, однако именно в процессе 

преодоления «посильных трудностей» в работе над репертуаром растет профессиональный 

уровень коллектива. 

В данный момент, я учусь на третьем курсе отделения народного пения ОГАПОУ 

ГКСКТИИ по специальности «Сольное и хоровое народное пение»  и прохожу педагогическую 

практику на отделении дополнительного образования в студии народного пения "Туесок".  В 

студии занимаются дети двух возрастных групп: младшей (5-7 лет) и старшей (8-14 лет). В 

репертуаре коллектива очень много плясовых и календарных песен. Но при работе с репертуаром 
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и руководитель, и мы, как практиканты, сталкиваемся с проблемой подбора. Не каждая песня 

соответствует техническим и возрастным особенностям данного коллектива, поэтому 

музыкальный материал приходится аранжировать,  чтобы дети могли справиться песней. 

Работая с младшей группой ансамбля "Туесок" однажды я столкнулась с такой 

ситуацией, что у одной из участниц, Леры Шалакиной,  не было настроения петь. Девочке не 

понравилась песня. Такое поведение, действительно свойственно для ее возраста.  

В этом возрасте, у детей бывают перепады настроения. Самое главное  вовремя 

"уладить" сложившуюся ситуацию. Нужно поговорить с ребёнком, может быть на 

отвлеченную тему, постараться поднять настроение. В этот раз именно так и произошло! 

 

 
 

 И в заключении хотелось бы сказать, правильно подобранный репертуар, помогает 

ансамблю развиваться  быстрее и достигать поставленных целей в работе. 

Очень важно учитывать возрастные особенности коллектива, его музыкальную 

подготовку. Не стоит выбирать известные песни, предпочтение лучше отдавать интересным 

разножанровым песням, чтобы впоследствии получилась яркая концертная программа.  
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РОЛЬ И ЗНАЧЕНИЕ СКАЗОЧНЫХ ПЕРСОНАЖЕЙ В УСТНОМ НАРОДНОМ 

ТВОРЧЕСТВЕ НА ПРИМЕРЕ БАБЫ ЯГИ 

 

Устное народное творчество – это огромный пласт русской культуры, который 

формировался на протяжении нескольких веков. Для обозначения устного народного творчества 

был создан новый международный термин -  Фольклор (folk-lore), впервые введенный в науку в 

1846 году ученым Вильямом Томсом. В буквальном переводе он означает – "народная мудрость", 

"народное знание" и обозначает различные проявления народной духовной культуры.  

https://ru.wikipedia.org/
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC3113697/
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Фольклорные произведения анонимны. Их автор – народ. В то время как в литературных 

произведениях есть писатели и читатели, в устном народном творчестве – исполнители и 

слушатели.  В произведениях, относящихся к фольклору, ярко отражены чувства людей, история 

страны, серьезные размышления о жизни. Основная часть сказаний имеет стихотворную форму, 

поэтому их легко запоминать и передавать потомкам. Устные произведения создавались по уже 

известным образцам, даже включали прямые заимствования. Произведения, имеющие сюжет, 

были схожи в повествовании, композиции и образах персонажей. Повторяемость устного текста 

допускала его изменения. Таким образом, передавая «из уст в уста» какое-либо произведение, 

исполнители проделывали многократный творческий акт, в котором любой из них мог быть 

участником.  

Устное народное творчество представало в своих региональных видоизменениях: фольклор 

центральной России, Сибири, Русского Севера, Донской фольклор и т.д.  Развитию фольклора 

способствовали наиболее талантливые люди, их хорошо знали и ценили окружающие.  

К жанрам устного народного творчества относятся большие фольклорные жанры и малые 

фольклорные жанры. К большим жанрам относятся сказки, легенды, былины, исторические 

песни, лирические песни, баллады, частушки. К малым — загадки, считалки, поговорки, игровые 

песни, колыбельные, дразнилки, пословицы. 

Особенный интерес для изучения представляют сказки. Ведь она является одним из 

древнейших жанров устного народного творчества и ярким образцом фольклора. Сказка 

представляет собой фантастическую историю, но с нравственным посылом. Она наполнена 

волшебными сюжетами и персонажами. 

 Традиционно выделяют три типа сказок: волшебную, бытовую, сказу о животных. 

Особенно интересными являются именно волшебные сказки, ведь с первых строк читатель 

погружается в невероятную атмосферу. Для создания этой атмосферы используются 

неотъемлемые элементы: неведомые локации, волшебные животные и, конечно же, персонажи.  

Волшебная сказка – это кладезь сказочных персонажей. Самым загадочным  и 

противоречивым персонажем представляется нам Баба-Яга, но прежде чем говорить о ее роли в 

волшебных сказках, необходимо изучить историю персонажа.  

Истоки происхождения Бабы-Яги берут начало в глубокой древности.   В первобытном 

обществе, обряд инициации имел большое значение: каждый мальчик должен был пройти его, 

чтобы стать лучшим охотником. Посвящаемый подвергался жесточайшим пыткам, а после 

пройденных испытаний, человек начинал верить, что побывал на том свете и приобрел 

сверхчеловеческие возможности. По мнению исследователей, в образе Яги соединяются черты 

распорядителя обряда инициации и стража, который охраняет вход в потусторонний мир. В 

сказках Баба-Яга живет в избушке на курьих ножках, что стоит на опушке. Архитектура 

избушки, по мнению некоторых ученых – отголосок эпохи тотемизма, когда животным 

приписывали магические силы. Но есть и другая версия, она говорит о том, что избушка на 

курьих ножках является особым древним местом захоронения на сваях.  

Далее следует обратить внимание на местоположение избушки. Она стоит на опушке, то 

есть на границе двух миров. Дверью она повернута к лесу, который отражает мир мертвых. 

Герой сказки не может просто так войти, поэтому произносит заветные слова: «Избушка-

избушка, повернись к лесу задом, ко мне передом!».  Герой переступает черту между миром 

живых и миром мертвых, только через прохождение испытания у Бабы-Яги.  

Теперь стоит рассмотреть самого персонажа. В некоторых сказках, внешности Яги 

приписывают неприглядные детали: «На печке лежит баба-яга, костяная нога, из угла в угол, нос 

в потолок врос». Можно подумать, что Яга лежит в узком пространстве, или основываясь на 

теории о проводнике в загробный мир, в склепе. Соответственно, Баба Яга – мертвец, отсюда  и 

костяная нога. 

 В сказках же, она представляется ужасного вида старуха с костяной ногой и прескверным 

характером, однако, если герой обращается с ней вежливо, она может и помочь. В общем 

представлении, Баба-Яга либо лежит на печи в своей избушке на Курьих ножках или летает в 

ступе над землей русской, наводя ужас. В основном, мы видим Бабу-Ягу антагонистом.  

Несмотря на сложившиеся стереотипы, образ Бабы-Яги не так прост для анализа. Изучив 

несколько сказок, можно увидеть, что он складывается из множества деталей.  Исследователь, 
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учёный-фольклорист В.Я. Пропп выделяет три типа Бабы-Яги: Яга-похитительница, Яга-

воительница и Яга-дарительница. Для выявления особенностей образа Бабы-Яги, необходимо 

проанализировать несколько примеров волшебных сказок и определить, какой именно тип 

фигурирует в том или ином произведении.  

Первый тип -  Яга-похитительница является негативным образом персонажа. Баба-Яга 

здесь пытается похитить детей, чтобы изжарить и съесть. Такой пример можно проследить в 

сказке «Гуси-лебеди». Похитив ребенка, Яга пытается съесть не только его, но и сестру, которая 

пришла спасать брата: «… - Баба-яга пошла баню топить. Она тебя вымоет выпарит, в печь 

посадит, зажарит и съест, сама на твоих костях покатается. Девочка сидит ни жива, ни мертва, 

плачет, а мышка ей опять: - Не дожидайся, бери братца, беги, я за тебя кудель попряду. Девочка 

взяла братца и побежала…». Здесь герою справиться с Бабой-Ягой помогает Мышка, подсказав, 

что Яга-похитительница делает с детьми. 

 В сказке «Терешечка», главный герой сам хитростью берет похитительницу. Баба-Яга 

обманом заманивает Терешечку в избушку, где ее дочь Аленка топит печь. Герой обхитрил 

Аленку и вместо Трешечки, зажаренной оказалась дочь Бабы-Яги: «…Алёнка села на лопату, а 

Терешечка ее в печку и пихнул и заслонкой закрыл. А сам вышел из избушки и влез на высокий 

дуб. Прибежала ведьма, открыла печку, вытащила свою дочь Аленку, съела, кости обглодала…». 

Из этих примеров следует, что Яга-похитительница в своем желании съесть детей, всегда 

претерпевает неудачу.  

Второй тип - Яга-воительница, показывает нам злую и жестокую Бабу-Ягу. Она действует, 

как классический злодей или чудовище в сказках, сражаясь с главным героем, и использует свои 

волшебные силы, чтобы погубить его. Справиться с Ягой-воительницей может только, 

обладающий острым умом и богатырской силой, герой. Пример такой Яги можно рассмотреть в 

сказке «Иван Царевич и Белый Полянин». Иван Царевич сражается с Бабой-Ягой за прекрасную 

девушку: «...Сели на коней, выехали в чистое поле; баба-яга — золотая нога выставила рать-силу 

несметную. То не ясные соколы налетают на стадо голубиное, напускаются сильно могучие 

богатыри на войско вражее! Не столько мечами рубят, сколько конями топчут; прирубили, 

притоптали целые тысячи. Баба-яга наутек бросилась, а Иван-царевич за ней вдогонку. Совсем 

было нагонять стал — как вдруг прибежала она к глубокой пропасти, подняла чугунную доску и 

скрылась под землею…».  Данный тип Яги считается самым безжалостным по отношению к 

главным героям волшебной сказки.  

Рассмотрим третий тип – Яга-дарительница. Герой приходит к Бабе-Яге, надеясь на 

помощь. Яга расспрашивает его, даёт испытания, и если, герой устраивает ее, оказывает ему 

поддержку. В этом случае, Яга может оказаться гостеприимной хозяйкой и советчицей, то есть её 

«дар» герою не обязательно будет материален. В сказке «Морской царь и Василиса Премудрая», 

она таковой и является:  « ...  — Дело пытаешь или от дела лытаешь?» — «Эх, бабушка! Напой, 

накорми, да потом расспроси». Она его напоила-накормила, и царевич рассказал про все без 

утайки, куда и зачем идет. Говорит ему баба-яга: «Иди, дитятко, на́ море; прилетят туда 

двенадцать колпиц, обернутся красными девицами и станут купаться; ты подкрадься потихоньку 

и захвати у старшей девицы сорочку. Как поладишь с нею, ступай к морскому царю...».  На 

данном примере видно, что сначала Яга расспросила царевича, а когда он дал ей ответ, помогла 

советом.  

 В следующем произведении, «Сказка о молодильных яблоках и живой воде», где 

фигурирует тип Яга-дарительница, после ночлега в избушке, Баба-Яга даёт герою коня 

волшебного: «….— Ну, дитя мое милое, далеко же тебе ехать: живая вода и молодильные яблоки 

— у сильной богатырки девицы Синеглазки, она мне родная племянница. Не знаю, получишь ли 

ты добро… — А ты, бабушка, дай свою голову моим могутным плечам, направь меня на ум-

разум.— Много молодцев проезживало, да не много вежливо говаривало. Возьми, дитятко, моего 

коня. Мой конь будет бойчее, довезет он тебя до моей середней сестры, она тебя научит. Иван-

царевич поутру встает ранехонько, умывается белешенько. Благодарит бабу-ягу за ночлег и 

поехал на ее коне...». Таким образом, можно проследить, что Яга-дарительница помогает 

главному герою не только материальным подарком, но и мудрым советом, что существенно 

влияет на дальнейший ход сюжета.  
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Проанализировав историю появления образа и три типа Бабы-Яги, можно сделать вывод о 

том, что её образ очень многогранен и неоднозначен. Доподлинно неизвестно точное 

происхождение и исторические корни Бабы-Яги, а образы в сказках рознятся и имеют 

множество, как схожих элементов, так и различных. Из  этого следует, нельзя точно назвать 

Бабу-Ягу антагонистом, ведь она предстает нам и в обличие Яги-дарительницы, помогающей 

главному герою в его нелегком пути.  
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РАЗВИТИЕ ГИБКОСТИ У ЖЕНЩИН СТАРШЕГО ВОЗРАСТА(40+) НА ЗАНЯТИЯХ 

ХОРЕОГРАФИИ НА ПРИМЕРЕ ХОРЕОГРАФИЧЕСКОГО КОЛЛЕКТИВА «СУРИЯ» 

 

Проблема улучшения состояния здоровья нации остается в центре внимания и является 

одной из актуальных задач, поставленных в начале двадцать первого века. Одним из основных 

компонентов сохранения и укрепления здоровья населения различного возраста и социальных 

групп считаются средства физической культуры и хореографии. 

Одним из показателей старения организма у человека является отсутствие гибкости. При 

занятиях хореографией и физической культурой необходимо учитывать возрастные особенности 

организма женщины, характерные для определенного периода жизни анатомо-физиологические 

и психические качества.[1]  

Актуальность данной темы состоит в том, что после сорока лет наступает особый этап в 

жизни женщины. В этот период происходят изменения во всех органах и системах. В связи с 

этим возникают проблемы с опорно-двигательным аппаратом. Уменьшается гибкость суставов и 

позвоночника. 

Регулярные занятия хореографией и упражнениями на развитие гибкости дают 

возможность сохранить подвижность и молодость суставов и позвоночника. 

Цель работы – выявить, как занятия хореографией влияют на развитие гибкости.  

Задачи работы: 

1. дать определение понятию гибкость; 

2. рассмотреть виды гибкости; 

3. выявить значение гибкости при занятиях хореографией; 

4. рассмотреть особенности физического развития женщин возраста (40+);  

5. провести исследование и выявить, какое влияние оказывает хореография на гибкость 

женщин возраста (40+); 

6. основываясь на данных проведенного исследования сделать выводы.  

Понятие гибкость – это одно из пяти основных физических качеств человека (сила, 

ловкость, быстрота, выносливость).[2] 

Гибкость характеризуется степенью подвижности звеньев опорно-двигательного аппарата 

и способностью выполнять движения с большой амплитудой. Гибкость влияет на работу всего 

организма, придает движениям быстроту и изящество. Ее можно развить при помощи 

специальных упражнений. Развивать гибкость можно в любом возрасте. [1] 

Существует несколько видов гибкости. 

Активная гибкость – максимальная амплитуда движений, при работе того или иного 

сустава.  

Пассивная гибкость - максимальная амплитуда движений, совершаемых человеком с 

применением внешнего воздействия. Это могут быть снаряды, отягощения или помощь партнера. 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%BF%D0%BF,_%D0%92%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%80_%D0%AF%D0%BA%D0%BE%D0%B2%D0%BB%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://dragons-nest.ru/dragons/books-and-articles/knigi_o_drakonakh/v_ya_propp_istoricheskie_korni_volshebnoy_skazki.php
http://dragons-nest.ru/dragons/books-and-articles/knigi_o_drakonakh/v_ya_propp_istoricheskie_korni_volshebnoy_skazki.php
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Общая гибкость представляет собой степень подвижности всех суставов в теле человека. 

Она позволяет совершать движения с наибольшей амплитудой. 

Специальная гибкость определяет предельную подвижность конкретных суставов. Этот 

показатель учитывают при составлении требований к тому или иному виду спортивной 

деятельности. 

Избыточная гибкость — состояние, при котором сустав из-за чрезмерной подвижности 

теряет стабильность положения.  

Большое значение в организме человека имеет позвоночник. 

Позвоночник — это каркас, на котором держится все тело человека.  

Кроме того, для хорошего самочувствия человеку необходимо поддерживать гибкость 

тазобедренного сустава, гибкость плечевого сустава, гибкость стопы, гибкость коленного 

сустава. [3] 

От степени развития этой способности зависит эффективность овладения хореографией. 

Как результат — снижение риска возникновения травм и растяжений. Плохое качество гибкости 

становится помехой при занятиях хореографией, физическими упражнениями и танцами.[4] 

С самого рождения человек обладает гибкостью. Но с годами без должного развития эти 

качества постепенно теряются. 

В возрасте от тридцати до сорока лет происходит постепенное снижение показателей.  

Следует отметить, что снижение работоспособности в органах и системах происходит не 

одинаково. Снижение функционирования организма можно предотвратить, если вести здоровый 

образ жизни, следить за питанием, заниматься физическими нагрузками. 

В возрасте после сорока происходит быстрый набор веса. Это связано с гормональными 

изменениями, характерными для этого периода жизни.  

Особенностью физического развития женщин возраста (40+) является снижение 

выносливости, ухудшение координации движения, гибкость. 

Координация, ловкость снижаются в связи с ухудшением нервных процессов. Ухудшение 

гибкости связано с изменениями опорно – двигательного аппарата. 

По мнению специалистов, здоровье на 15-20 % зависит от генетических факторов, на 20–

25% от окружающей среды, на 10-15 от медицинского обслуживания, и на 50-55% от образа 

жизни.  Для поддержания высокого уровня здоровья необходима двигательная активность.  

В детстве мы все подвижны и пластичны. С возрастом гибкость, если ее не развивать, 

ухудшается. Это проявляется скованностью движений, плохой осанкой, проблемами с опорно-

двигательным аппаратом. Развить и сохранить гибкость можно в любом возрасте, главное 

подобрать правильную методику. [5] 

Во время классических тренировок нужно выполнять повторяющиеся шаги и упражнения, 

которые впоследствии становятся навыком, а значит, больше не требуют активного включения в 

работу мозга. А на танцевальных уроках нет одинаковых цикличных движений. Разучивая новые 

связки и движения, человек, можно сказать, включает мыслительную связь, заставляющую 

головной мозг динамично работать и постоянно находиться в активном режиме. К тому же 

хореографические уроки максимально безопасны, так как методология занятий предполагает 

освоение базовых шагов, изучение танцевальных связок и поэтапное наращивание 

интенсивности, что практически исключают нагрузку на суставы.[6] 

Исследовательская работа по выявлению влияния занятий хореографией на развитие 

гибкости, проводилось на базе хореографического коллектива восточного танца «Сурия», МАУ 

ДК п. Светлый.   

Участницам эксперимента было предложено выполнить комплекс упражнений на 

определение уровня развития гибкости суставов и позвоночника. Участницы группы показали 

следующие результаты:  

На оценку «единица» выполнило – 0%  

На оценку «два» выполнило – 4%   

На оценку «три» выполнило – 59%   

На оценку «четыре» выполнило – 37%  
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На оценку «пять» выполнило – 0%    

Затем в группу был внедрен комплекс упражнений, направленный на улучшение гибкости 

суставов и всего организма. 

После  проведенной работы было проведено повторное  контрольное тестирование, которое 

показало, что  результаты:  

На оценку «единица» выполнило – 0%  

На оценку «два» выполнило – 0%  

На оценку «три» выполнило – 1%  

На оценку «четыре» выполнило – 38%  

На оценку «пять» выполнило – 61%   

Данный комплекс оказался эффективным. У участниц данной группы значительно 

улучшились показатели, появилась гибкость в суставах, появилась гибкость в позвоночнике. 

Движения стали легкими и пластичными. Коллектив стал принимать активное участие в 

конкурсах восточного танца. В феврале 2022г. коллектив «Сурия» занял первое место на 

конкурсе «Жемчужина Востока» в номинации сеньоры классика. 

Заключение 

Можно сделать вывод о том, что любые танцы, хоть вальс, хоть ламбада, хоть рок-н-ролл 

— мощное оружие против старения организма человека, комплексов, стрессов.  

Когда мы танцуем, у нас выделяют «гормоны радости» — эндорфины. Они и выгоняют 

грусть и тоску, поднимают настроение и омолаживают организм. 

Регулярные занятия хореографией и выполнение упражнений на развитие гибкости дают 

возможность сохранить подвижность и молодость суставов и позвоночника,а значит -  

продлевают молодость. 
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СЕКЦИЯ VI. КРЕАТИВНАЯ ПЕДАГОГИКА 
 

 

Буценко Ирина Андреевна, Воспитанюк Дарья Константиновна (авторы) 

ОРГАНИЗАЦИЯ ХУДОЖЕСТВЕННО-ПРОЕКТНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОМ ПРОЦЕССЕ В РАМКАХ ДИСЦИПЛИНЫ "ГРАФИЧЕСКИЙ 

ДИЗАЙН" 

 

В условиях современного социального и культурного развития общества формируются 

новые требования к профессиональной подготовке будущих дизайнеров. В связи с развитием 

сети Интернет у молодого поколения появилось больше возможностей для изучения 

информации. Это снижает порог входа в современные актуальные цифровые профессии, а, 

значит, увеличивает конкуренцию среди специалистов. Дизайнеру 2020-х годов недостаточно 

умения работать в графических редакторах и иметь художественное видение. Тенденции 

развития отечественного дизайна и характер формирования современного социума требуют 

поиска более эффективных путей подготовки компетентных, квалифицированных специалистов, 

способных к творческому развитию и самостановлению. 

В связи с этим подготовка будущих дизайнеров к художественно-проектной деятельности 

рассматривается как активный процесс формирования профессионала, соответствующего 

запросу современного общества. И здесь ключевую роль играет креативность, рассматриваемая в 

контексте образовательного процесса как высокопрофессиональный тренируемый навык. Его 

суть заключается в специальной технологии организации творческого процесса, который будет 

решать определённый запрос. 

Работа дизайнера заключается в том, чтобы найти наиболее удобный, функциональный и 

визуально привлекательный способ решения поставленной задачи, того самого запроса, при этом 

необходимо сохранить смысловую составляющую бренда, товара или услуги.  

Наиболее эффективной технологией организации творческого процесса, методом решения 

дизайнерских задач, является системный подход, применение которого мы рассмотрим на 

примере проведения ребрендинга фирменного стиля уникального проекта Министерства 

культуры РФ «Школа креативных индустрий» (далее «ШКИ»), который будет реализован в 2022 

году на базе Губернаторского колледжа социально-культурных технологий и инноваций. 

Первый этапом разработки дизайна любого продукта является определение проблемной 

области и выбор направления её решения, так называемый «брифинг клиента». Здесь происходит 

встреча с заказчиком, в результате которой дизайнер должен понять поставленную задачу.  

Задачей ребрендинга фирменного стиля школы креативных индустрий было выявлено 

создание уникального визуального образа, отражающего принадлежность к Томской области. 

Принадлежность было решено отразить с помощью кода региона.  

Далее идут маркетинговые исследования: изучение сферы деятельности организации, её 

продукции, целевой аудитории и рынка.  

Школа креативных индустрий – это организация дополнительного образования, 

обеспечивающая возможность детям и подросткам с 12 до 17 лет освоить способы реализации 

своего творческого потенциала в цифровой среде. В организации будут действовать следующие 

студии: 

 Студия интерактивных и цифровых технологий VR/AR; 

 Студия анимации и 3D-графики; 

 Студия фото- и видеопроизводства; 

 Студия дизайна; 

 Студия звукорежиссуры и звукового дизайна; 

 Студия современной электронной музыки. 

Каждая студия реализует программы дополнительного образования по своему направлению 

как самостоятельно, так и в рамках междисциплинарных (межстудийных) проектов, в том числе 

с привлечением внешних партнеров из профильных индустрий. 

Целевой аудиторией ШКИ являются дети и подростки в возрасте от 12 до 17 лет, а также их 

родители. 
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Для создания уникального фирменного стиля, который будет являться важной частью 

брендинга, изучение конкурентов – один из ключевых моментов. Любой бренд стремиться к 

уникальности, так как важно выделяться в сознании потенциальных потребителей. Нужно 

создать визуальную идентичность, которая будет не только отражать суть деятельности 

организации, но и прочно ассоциироваться с брендом. 

Конкурентами школы креативных индустрий являются учреждения дополнительного 

образования для молодёжи: федеральная сеть детских технопарков «Кванториум», 

образовательные центры «Точка роста» и Центр цифрового образования детей «IT-Cube». 

 
Рисунок 1. Логотипы конкурентов 

 

Для выявления характерных особенностей дизайна были проанализированы элементы 

фирменного стиля (логотип, фирменный знак, цветовые и шрифтовые решения), и выявлены 

общие моменты дизайна: 

1. Все три организации используют комбинированный вид логотипа – 

сочетание слов и изображений. 

2. Основы фирменных знаков напрямую связаны с неймингом: IT-Cube 

использует контурный куб, Кванториум – стилизованную молекулу, а Точка роста – 

ростки «трех разновеликих листьев ромбовидной формы» [3]. 

3. В фирменных знаках нет визуальной привязки к Томской области. 

4. Используются простые минималистичные шрифты без засечек (Circe у IT-

Cube, Bank Gothic у Кванториума, Muller и Arial у Точки Роста). 

Также были выделены существенные различия в цветовых схемах. IT-Cube и Кванториум 

берут в основу синий цвет, но оттенки у них совсем разные. Также у организаций присутствуют 

дополнительные цвета (IT-Cube – светло-серый, Кванториум – красный, зелёный и оранжевый). 

В логотипе Точки роста используются красный и тёмно-серый цвета. 

Если в первых двух случаях, синий цвет ассоциируется с технологиями и развитием, то 

цветографика Точки роста выглядит совсем необоснованной. 

 
Рисунок 2. Логотип «Школы креативных индустрий» 

 

Также в случае ребрендинга анализируется текущий фирменный стиль организации. 

В основе логотипа – метафора линзы. В официальном брендбуке сказано, что «Школа 

Креативных Индустрий учит студентов смотреть на привычные вещи по-новому и расширять 

восприятие мира» [5]. Основой типографики выбран шрифт с засечками (Times New Roman). 

Основной цвет логотипа – чёрный, а для оформления полиграфии и акцентов используются все 

цвета палитры радуги и растровые фотографии преломления света или проекции (арбитсы). 

В ходе анализа были выявлены существенные недостатки текущего фирменного стиля 

ШКИ: 



190 

1. Логотип сложно масштабировать и (по брендбуку) нельзя видоизменить для различных 

носителей. 

2. Надпись, которая располагается по всей форме логотипа, сложна для восприятия.   

3. Шрифт с засечками не выглядит современно, а значит и не ассоциируется со словом 

«креатив». 

В результате проведённой работы разрабатывается дизайн-концепция фирменного стиля – 

основополагающая идея, комплексное видение воплощения бренда, и следует последний этап –

разработка дизайна. 

 
Рисунок 3. Новый логотип «Школы креативных индустрий» 

 

В основе обновленного логотипа Школы креативных индустрий – число «70», код региона 

Томской области. Мы решили сделать отсылку к исходному дизайну и метафоре линзы, и 

интегрировали окружность в композицию.  

Наклон цифры «7» задаёт диагональ фирменному знаку: направление от левого нижнего 

угла к правому верхнему традиционно используется для демонстрации динамики роста. 

Основная цветовая схема логотипа – градиент жёлто-зелёного и тёмно-синего. Также 

возможно использование однородных оттенков. 

Синий цвет выбран для ассоциации с технологиями и знаниями, жёлто-зелёный – с 

молодостью и развитием, Томской областью. Смежные цвета вызывают спокойствие, но 

зачастую им недостаёт контраста. Что бы избежать этой ошибки мы выбрали один яркий и 

светлый, а другой более тёмный цвета.  [1. С.12-14] 

Для решения вопроса типографики были выбраны шрифты без засечек: дизайнерский Etna 

и минималистичное семейство Montserrat. Шрифты дополняют друг друга: необычный Etna 

используется в логотипе, для оформления заголовков и как отдельный фирменный шрифтовой 

элемент, строгий Montserrat предназначен для написания основного текста и оформления сайта. 

Данный подход к проектной деятельности используется в образовательном процессе в 

контексте дисциплины «Проектная и компьютерная графика», в рамках которой студенты 

занимаются графическим дизайном. 

В начале второго семестра 2021/22 года им было выдано задание, максимально 

приближенное к реалиям рабочего процесса. В течение 10 недель студенты в учебных целях 

занимались ребрендингом фирменных стилей томских компаний по разработанной методике: от 

брифинга с заказчиком (в роли которого выступал преподаватель) до маркетинговых 

исследований и разработки дизайна. Художественно-проектная деятельность со студентами 

организована по той же модели, что была представлена выше на примере ребрендинга ШКИ. По 

истечении дедлайнов обучающиеся представляли свой проект перед группой. 

      
Рисунок 4. Работа студента: ребрендинг фирменного стиля в контексте дисциплины 

«Проектная и компьютерная графика» 
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Также данной технологией организации творческого процесса пользуются студенты 2-го и 

3-го курса специальности «Реклама» для написания своих курсовых и выпускных 

квалификационных работ, где они делают разработку дизайна для реальных заказчиков. 

 
 

Рисунок 5. Работа студента: разработка фирменного стиля и дизайна упаковки для заказчика  

Использование системного подхода в организации художественно-проектной деятельности 

способствует формированию у студентов навыков, необходимых для конкурентоспособности:  

 коммуникативные навыки (на этапе «брифинга» клиента); 

 критический анализ; 

 навык работы с ассоциативными образами; 

 навык макетирования (в создании рекламных материалов); 

 навык работы в графических редакторах; 

 навык публичной защиты своих проектов. 

Системный подход направлен на подготовку универсального специалиста-дизайнера, 

который будет не просто создавать свой продукт, а делать «вдумчивый дизайн», основанный на 

решении задач клиента. Брифинг клиента, анализ конкурентов, изучение бренда клиента 

позволяют выйти на качественно новый уровень профессионализма. Только такие специалисты 

смогут идти в ногу со временем, смогут выдержать конкуренцию на рынке дизайнерских услуг и 

быть успешными в своей профессиональной области. 
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ВНЕДРЕНИЕ ЭЛЕМЕНТОВ ГЕЙМИФИКАЦИИ В ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ПРОЦЕСС 

 

Введение 

Геймификация - технология адаптации игровых методов к неигровым процессам и 

событиям для большей вовлеченности участников в процесс. В данной статье под игровыми 

методами понимаются методы, принятые в компьютерных играх. 

В год выходят тысячи компьютерных игр. Для того, чтобы новую игру заметили, издатели 

стараются следовать хорошо зарекомендовавшим себя методикам или пробуют внести в своё 

творение что-то новое. Если комбинация этих методик верна - игру замечают, она удерживает 

игроков порой десятилетиями (!), если не верна - игру быстро забывают или вовсе не замечают. 

Таким образом происходит очень быстрый естественный отбор методик привлечения и 

удержания внимания. 

С появлением смартфонов игровая индустрия вышла на новый уровень охвата - теперь 

абсолютное большинство детей играет в компьютерные игры или узнает подробности о них от 

сверстников. Паттерны мышления, которые показали свою эффективность в играх, повторяются 

из одной игры в другую и становятся неотъемлемой частью детского сознания. 

С одной стороны, игры - бурлящий гейзер эффективных методик удержания внимания, с 

другой - неотъемлемая часть сознания детей. Это две весомые причины, по которым педагогике 

следует уделить компьютерным играм самое пристальное внимание. 

В данной статье предпринята попытка выявить самые общие элементы компьютерных игр 

и внести их в педагогическую реальность. 

Персонаж 
Центральным элементом игры является персонаж. Это некое существо/объект, которым 

игрок управляет в игре. Это может быть главный герой игры, от лица которого действует игрок, 

или простой объект, один из многих, например, шарик в казуальной игре «три в ряд». 

У персонажа есть некоторые возможности. Например, шарик может бегать по полю и, если 

встанет в ряд с двумя другими, он исчезнет.  Герой может ходить по волшебной стране, 

сражаться с монстрами. 

Также у персонажа есть некоторые свойства. Шарик - зеленый, он взаимодействует только 

с другими зелеными шариками. У героя ещё недостаточно крутой меч, чтобы сражаться с 

драконом, но для победы над лягушками - годится. Часть свойств персонажа - это свойства 

самого игрока. Насколько он хорошо понимает механику игры, насколько у него проработаны 

игровые навыки. 

Мир 
Другим важнейшим элементом является мир игры. Зеркальным элементом, отражающим 

возможности персонажа, являются правила мира - ограничения, наложенные на возможности 

действий персонажа разработчиками. Вторым свойством мира является протяженность. Обычно 

игра делится на уровни или области карты, доступные в данный момент игры. 

Суть происходящего в игре - персонаж, в рамках правил, движется по уровням мира, 

улучшая свои свойства и получая дополнительные возможности. Это прикладное применение 

принципа классической драматургии «арка героя», который доказал свою эффективность в 

бесчисленном количестве произведений самых разных видов искусства. Драматургия игры в 

своей основе не отличается от таковой в театре, кино и анимации. 

Интерфейс 
Ещё одним неотъемлемым элементом игры является интерфейс - граница между игроком и 

механикой игры, через которую проходит информация о действиях игрока и ответе на них. 

Центральный элемент интерфейса компьютерной игры - карта, это изображение кусочка 

мира, доступного для взаимодействия в данный момент. На карте обозначены объекты, с 

которыми герой может взаимодействовать (сражаться с монстрами, ставить третий шарик в ряд). 

Элемент интерфейса, который встречаются явно или скрыто в каждой игре - очки или счет 

каких-либо показателей. Это универсальный элемент, с помощью которого можно показать рост. 

Было мало, например «силы», стало больше - это значит, что персонаж развивается. 

Попробуем перенести эти игровые элементы в педагогическую реальность. 
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В педагогике 
Практически у каждого взрослого, пользующегося интернетом, есть страницы в 

социальных сетях. Размещая на них фотографии, выкладывая информацию, люди создают образ 

себя, маску, своего рода персонажа социальной вселенной. Если это коммерческая страница, то 

от продуманности размещения этой информации, от показанных свойств и возможностей этого 

персонажа напрямую будет зависеть количество получаемых им заказов/ресурсов. 

Если смотреть под таким углом, то учебную деятельность можно представить как 

путешествие этого персонажа по уровням - учебным темам, с обретением определённых свойств - 

знаний, умений, навыков и возможностей - перехода на новый уровень образования, получения 

работы и т.д. В течение учёбы студент развивает свой коммерческий образ, выкладывая работы и 

налаживая связи. 

Осознанное разотождествление себя с коммерческим персонажем может быть полезно в 

психологическом плане. В этой позиции можно дистанцироваться от неизбежных ошибок 

начинающего  - «персонаж ещё слабоват, нужно прокачивать получше». 

Самым сложным и требующей больше всего времени частью работы по геймификации 

образования является разработка интерфейса учебной игры. 

Интерфейсом, в данном случае, будет граница между образовательной средой, в которой 

находятся студенты, и педагогической механикой образовательной системы, правилами игры. 

Студент должен понимать, что ему делать, какими средствами он может этого добиться. Хорошо 

спроектированный интерфейс естественным образом побуждает действовать.  

Центральный элемент интерфейса компьютерной игры - карта - для студента классической 

формы обучения доступен только в виде расписания. Учебные планы остаются, как правило, в 

ведении преподавателей, образовательные программы и ФГОСы студенты не читают. 

Необходима как визуализация игрового образовательного пространства, так и смысловое 

наполнение учебных действий, увязывание их в единый «квест» - интересное задание, цепочку 

таких заданий со своей драматургией (встреча с «боссами», сюжетные повороты). Также 

желателен «экран персонажа» - доступный список выполненных заданий, оценок, текущих 

заданий, «очков» успеваемости. 

Список «игровых объектов», с которыми взаимодействует персонаж студента, можно из 

классического «преподаватель/староста/одногруппники/учебник/википедия» осознанно 

расширять, добиваясь более глубокого или разностороннего понимания учебной темы. 

Вывод 
Исследование, а затем и перенесение методик и паттернов мышления из компьютерных игр 

в педагогику способствует обнаружению и заполнению разрывов между быстро изменяющейся 

реальностью и образованием, которое в силу естественных причин всегда запаздывает. 

Мышление в категориях «персонаж», «мир», «интерфейс» и их подкатегориях, 

представление происходящего во время образовательного процесса как компьютерной игры 

позволяет видеть точки, где можно собирать рассеивающееся в процессе обучения внимание 

студентов. 
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РАЗВИТИЕ ТВОРЧЕСКОГО ПОТЕНЦИАЛА ОБУЧАЮЩИХСЯ В РАМКАХ 

ФОТОГРАФИЧЕСКИХ ДИСЦИПЛИН 

 

Фотография — это получение и сохранение изображения при помощи 

светочувствительного материала. 

Сегодня фотография является неотъемлемой частью жизни каждого человека и оказывает 

огромное влияние на формирование личности и используется в рекламе, документалистике, 

медицине, криминалистике, а также является самостоятельным видом искусства. Этим 

определяется важность изучения фотографии в современном обществе. Ее стремительное 

развитие, в первую очередь, связано с процессами информатизации и цифровизации общества. 

Несмотря на жесткую конкуренцию, на 2022 год фотография является очень 

востребованным направлением. Многообразие жанров фотографии открывает широкие 

возможности перед молодыми профессионалами. Новые знакомства, признание, опыт и 

реализация собственных идей в готовые проекты позволяют им стремиться к развитию и 

высоким заработкам. 

Фотографам никогда не бывает скучно, они постоянно думают над выгодным ракурсом, 

ищут новые идеи, создают уникальные образы.  

Главной задачей преподавателя фотодисциплин является раскрытие творческого 

потенциала студента.  

Творчество – очень важный момент в развитии личности. Хорошо, когда ученик видит 

красоту и разнообразие окружающего мира. Но ещё лучше, если он не только замечает эту 

красоту, но и творит её.    

В творческой деятельности человек развивается, приобретает социальный опыт, раскрывает 

свои природные дарования и способности, удовлетворяет интересы и потребности. 

Всё это, вместе взятое, готовит к жизни, труду независимо от того, станет ли ребёнок 

учителем, врачом, инженером или художником 

Творческим потенциалом называют способность и решимость человека к достижению 

целей и преодолению препятствий, возникающих при решении задачи. Он состоит из 

адаптивных, инновационных, креативных и эвристических способностей, а также знаний, 

навыков и умений, реализуемых в трудовой деятельности. 

Творческий потенциал (креативность) личности — это возможности и способности, 

являющиеся субъективными условиями успешного инновационного осуществления своей 

деятельности и поведения. Он проявляется в нестандартных решениях, поисках улучшения 

организации и условий труда, в создании оригинальных его продуктов.Развитие творческого 

потенциала дает в первую очередь нетрадиционные формы обучения, которые дают быстрое 

усвоение материала, улучшение качества знаний, улучшение навыков.  

Существуют несколько видов нетрадиционных уроков, например: 

 Уроки «погружения» 

 Уроки - деловые игры 

 Уроки- соревнования 

 Театрализованные уроки 

 Компьютерные уроки  

 Уроки с групповыми формами работы 

 Уроки творчества 

 Уроки поиска истины 

 Уроки- концерты 

 Уроки - ролевые игры 

 Уроки- конференции 

 Уроки дебаты 

Но основная суть этого метода — это игровая деятельность и особенность проведения. На 

таких уроках студент должен почувствовать себя более расслабленным и, раскрепощенным, 

Теперь представим конкретные примеры, которые используются нами практике. 

1. Фото по картине. 
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Задание: студент должен сделать точную копию выбранной живописной картины. Это 

может быть портрет, натюрморт или даже пейзаж.  

Благодаря этому упражнению ученик неосознанно, интуитивно, без заучивания законов и 

правил создает свою художественную фотографию…. 

2. Стилизация картины. 

Задание: выбрать любую живописную картину, проанализировать композицию, цветовую 

палитру и настроение, и на основе данной картины создать свою фотографию, осовременить 

картину. 

3. Коллаж распаковки личности. 

В SMM-маркетинге существует такое понятие, как «Личный бренд». Это образ человека 

глазами профессионального сообщества. За ним может быть все, что угодно: принадлежность к 

определенной компании, обладание навыками и умениями, сильные личные качества. 

Для создания этого образа необходимо провести, так называемую «распаковку личности», 

ее главной целью является раскрытие профессиональных и личностных качеств человека.  

В качестве практики студенты создают коллаж распаковки личности несуществующего 

персонажа. Они называют любого несуществующего героя, не зная заранее задания, а затем 

создают подборку визуального контента для абстрактной социальной сети этого героя. 

Фотографу необходимо учитывать множество особенностей создания фотоконтента, мало 

уметь создавать качественную картинку. Фотограф, понимающий механизмы работы SMM и 

умеющий раскрыть уникальность бренда через фотографию, будет более востребован 

работодателем. 

При создании коллажа студенты учитывают:  

• Внешние особенности 

• Сочетаемость контента по цветовому решению 

• Отражение в контенте интересов знаний и опыта персонажа 

• Разнообразие сюжетов и крупности плана 

Данный метод позволяет студентам развить воображение, они учатся находить 

уникальность и особенности персонажа и отражать их в визуальной концепции. 

4. Фотосерия по фильму. 

Студент должен, посмотрев фильм, выявить композиционные особенности, присущие 

данному фильму, цветовую композицию, настроение и сюжетную линию. Проанализировав весь 

материал, студент создает свою фотосерию по мотивам выбранного фильма.  

В процессе творческой работы ученик изучает и на практике отрабатывает различные 

понятия, такие как линия, форма, ритм, цветовое сочетание. В этом задании, так же, как и в 

предыдущем, студент не ограничен строгими рамками и не лишен свободы самовыражения, 

творческой активности. Студент находится в поиске способов передачи своих ощущений, чувств, 

переживаний.  

Творчество – это совершенствование личности, мышления, сознания, интеллекта и 

постоянная устремленность совершать нечто новое. Благодаря нестандартным методам 

преподавания и происходит творческое развитие личности. 

Конкурентоспособный выпускник СПО должен быть самостоятельным, мобильным, но 

главное, пожалуй, инициативным и творческим. Ему необходимо иметь гибкое мышление, уметь 

выбирать оптимальные решения в нестандартных ситуациях и креативно подходить к 

выполнению задач фотографического процесса. 

 



196 

Шмакова Александра Николаевна (автор) 

НОВЫЙ ВЕКТОР В ОБРАЗОВАНИИ 21 ВЕКА: РОЛЬ ШКОЛЫ КРЕАТИВНЫХ 

ИНДУСТРИЙ 

Актуальность 

Сегодня наша страна находится в активной фазе перехода от товарной экономики к 

интеллектуально-творческой, иными словами – Креативной экономике. 

В основе креативной экономики находятся виды деятельности по созданию 

интеллектуальной собственности, продуктов и услуг на базе:  

- новых идей; 

- творческих и культурных подходов. 

Авторами интеллектуально-творческих продуктов, услуг выступают люди – креаторы, и 

развитие, рост креативной экономики зависит от их профессионализма. 

 Государственная поддержка 

- В  настоящее время мы наблюдаем за активным участием государства в поддержке, 

развития креативных индустрий и являемся как специалисты сферы образования одними из 

основных участников в их формировании (КИ) на региональном уровне. 

Концепция развития творческих (креативных) индустрий и механизмов осуществления их 

государственной поддержки в крупных и крупнейших городских агломерациях до 2030 года 

утвержденная Правительством РФ от 20 сентября 2021 года № 2613-р. 

42 инициативы социально-экономического развития, утвержденные Правительством РФ. В 

частности Инициатива «Придумано в России», в рамках которой создаются школы креативных 

индустрий.  

«В рамках инициативы «Придумано в России» формируется система поддержки 

креативного сектора от идеи до востребованного продукта и его выхода на международные 

рынки. Инициатива должна стать драйвером сектора экономики креативных индустрий, 

которые стремительно развиваются во всем мире». 

М. Мишустин 

 О создании и поддержке ШКИ 

 С 2022 года регионы стали получать субсидии на создание школ креативных индустрий 

чтобы реализовать программу из федерального бюджета выделили 1,6 млрд рублей, столько же 

планируют выделить в 2023 году. 

- к 2030 году Министерство культуры планирует открыть по стране 228 школ, ежегодно в 

школы планируют принимать не менее 60 человек. 

Основная роль Школы креативных индустрий: 

- развитие творческого мышления у обучающихся 12-17 лет, 

- популяризация и развитие профессий, специальностей и направлений подготовки в сфере 

креативных индустрий. 

Новые задачи в системе образования. 

Для чего? 

- Сегодня перед системой образования, в частности перед нами как специалистами, 

ставятся новые задачи. 

- Чтобы добиться реального успеха, будущим специалистам креативной экономики 

необходимо: 

1) развивать мягкие навыки, к которым относятся ответственность, коммуникабельность, 

умение быстро принимать решения, креативность, стрессоустойчивость, обучаемость и умение 

обучать других, критическое мышление, управление временем и финансами и так далее. 

2) получить реальный опыт (умение что-то делать руками), который является движущей 

силой.  

Эти требования к будущему специалисту способствуют появлению креативного продукта, 

то есть продукта (услуги) в основе которого лежит уникальная, инновационная идея.  

Так вот, основными задачами системы образования является: 

Подготовка кадров, обладающих компетенциями необходимыми для работы в креативной 

экономике; 

Система подготовки профильных специалистов, требующая: 
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- разработки профессионального стандарта   

- формирования дополнительного образования для детей и взрослых 

 - повышение квалификации на базе отраслевых объединений и профильных ассоциаций. 

Высокие стандарты обучения 

Школы креативных индустрий ориентированы на высокие стандарты обучения и будут 

выдавать требуемое качество. Для этого в моделях школ соблюдены следующие моменты: 

1) Материально-техническая база (Ресурсная база): 

Специалистам творческих индустрий необходимо быть востребованными, для этого 

необходимо учиться на актуальной ресурсной базе.  

Зачастую специалист не всегда покупает дорогостоящее оборудование на этапе запуска, а 

так же возможного короткого периода актуальности оборудования. Однако знание программы 

является важным критерием при взаимодействии с потенциальным нанимателем, у которого 

может быть установлено данное ПО в офисе. 

Сегодня творческая молодежь получает информацию о современных трендах через 

интернет. При этом у большинства ребят нет возможности реализовать свои проекты на 

практике. Школа креативных индустрий восполнит этот пробел. 

2) Преподаватели-практики: 

Если человек не является специалистом креативной индустрии, он не может преподавать 

актуальные подходы, поскольку использование одного и того же оборудования в разных сферах 

применяется по-разному. 

При обучении самое важное получить релевантную практику. Человек, который находится 

в отрыве от производственных процессов, не может ничему научить, кроме собственных 

представлений. Одни технологии сменяют другие и без актуальной практики невозможно дать 

качественные знания, особенно это касается индустрии коммуникаций и информационных 

технологий, где каждый день появляются новые программы, запускаются медиа-платформы и 

унифицируются механики. 

3) Авторский подход (креативная педагогика): 

Современная школа должна обладать авторским подходом. 

Это основное определяющее уникальное торговое предложение каждой школы; 

Чему лучше автор понимает тонкие настройки своей механики, чем эффективнее 

встраивает ее в сегмент, тем результативнее обучающимся получившим знания освоить ту или 

иную программу; 

4) Связь с индустрией: 

Связи с индустрией – это одно из преимуществ, которое сегодня школы креативных 

индустрий делает актуальными. ШКИ планируют работать исключительно с программами ДПО 

и интенсивами. Для наставничества будут привлечены ведущие студии анимации, VR|AR 

специалисты, граф-дизайнеры, фотографы, саунд-дизайнеры, эксперты из области электронной 

музыки и другие специалисты, с которыми обучающиеся смогли бы не только получить навыки 

создания продукта интеллектуально-творческой деятельности, но и отработать клиентские 

брифы. С таким опытом, выпускник ШКИ не просто получит «живой проект» в своём 

портфолио, но с большой вероятностью знакомиться с потенциальным работодателем». 

5) Тренды образования креаторов. 

Один из ключевых способов повышения квалификации – пройти нужные курсы. И если 

раньше драйвером трудовых процессов было «добровольно-принудительное» обучение от 

работодателя, то в креативных профессиях такая необходимость становится инициативой самих 

будущих или уже действующих специалистов, которые заинтересованы в развитии навыков, 

чтобы выдавать высокое качество креативного продукта, всегда стремясь к идеальному 

конечному результату.  

Подводя итоги, можно утверждать, что Школа креативных индустрий как масштабный 

инновационный проект, ориентированный на высокие стандарты обучения и отвечающий им, 

решает новые задачи в системе дополнительного образования – популяризация профессий в 

сфере креативных индустрий с ориентацией на развитие креативной экономики.  
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